Fundusze ; gz, Wojewsdztwo Unia Europejska o

Eu ropejSkie gzeCZDospOllta % Kujawsko-Pomorskie Europejsk?Fujr|dusz P
\ | * *

Program Regionalny - olska N 94 Rozwoju Regionalnego *oek

Zatacznik nr 7 do SIWZ

Opis przedmiotu zamdwienia
na
na przeprowadzenie dziatan promocyjnych terenéw inwestycyjnych wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, w tym Miasta Bydgoszczy i Gminy Miasta Torun, w liniach
lotniczych

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie koncepcji dziatann promocyjnych i realizacja w oparciu
0 nig kampanii promujgcej tereny inwestycyjne w wojewddztwie kujawsko — pomorskim znajdujgce sie
w ofercie Centrum Obstugi Inwestoréw przy Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego w Toruniu (dalej COI), Miasta Bydgoszczy reprezentowanego przez Bydgoskg Agencje
Rozwoju Regionalnego sp. z 0.0. (BARR) oraz Gminy Miasta Torun, reprezentowanej przez Centrum
Wsparcia Biznesu w Toruniu, skierowanej do potencjalnych inwestoréw podrdzujgcych liniami
lotniczymi.

Il. OPIS WYMOGOW DLA PRZEWOZNIKA LOTNICZEGO
Kampania promocyjna zostanie przeprowadzona z wykorzystaniem nosnikdw reklamowych

Przewoznika lotniczego, ktéry spetni fagcznie nastepujace kryteria:

- obstuguje bezposrednie potaczenia lotnicze z i do Portu Lotniczego Bydgoszcz oraz innych
portéw lotniczych na terenie Polski:

- posiada w swojej ofercie potgczenia dalekodystansowe do portéw lotniczych w Ameryce
Pétnocnej i Azji, takich jak np. Nowy Jork, Chicago, Pekin, Seul, Singapur;

- prowadzi wilasne programy lojalnosciowe przeznaczone dla klientéw korporacyjnych
w ktoérych bierze udziat minimum 1.000 przedsiebiorstw;

- dysponuje co najmniej jednym wydzielonym miejscem obstugi dla pasazeréw wyzszych klas
rezerwacyjnych (np. biznes, premium economy) w wybranych portach lotniczych w ramach
wtasnej siatki potaczen (np. wydzielona strefa odpraw, wydzielona poczekalnia w hali
odlotéw), odprawiajgcych co najmniej 1.000.000 pasazerdw rocznie;

. OPIS FORM KOMUNIKACJI | DZIAtAN PROMOCYJNYCH PRZEWIDZIANYCH DO REALIZACII
ZAMOWIENIA

1. Kampania promocyjna z nosnikéw reklamowych bedzie polegata na:

a) uzyciu elektronicznych form komunikacji marketingowej do dedykowanych grup pasazeréw
linii lotniczych, z zasiegiem co najmniej 1 000 000 odbiorcéw podczas trwania kampanii
promocyjnej, takich jak: strona internetowa, elektroniczne dokumenty podrdzy,
z czestotliwoscig minimum 4 jednomiesiecznych blokéw emisji;
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b) dystrybucji korespondencji elektronicznej w postaci newslettera Iub innej formy
zaproponowanej przez Wykonawce do dedykowanej grupy odbiorcéw, to jest cztonkdéw
programu lojalnoSciowego Przewoznika lotniczego o profilu biznesowym (min. 10 000
odbiorcowy);

c) emisji filmu promocyjnego z wykorzystaniem poktadowego systemu rozrywki (IFE)
na wybranych rejsach Przewoznika lotniczego w ilosci minimum 4 jednomiesiecznych blokéw
emisji w okresie realizacji dziatarn promocyjnych z zastrzezeniem, ze Wykonawca przedstawi
zamawiajgcemu do wyboru co najmniej dwie lokalizacje filmu w strukturze programoéw
poktadowego systemu rozrywki przeznaczonego dla rejséw dtugodystansowych;

d) publikacji (a) reklamy catostronicowej oraz (b) artykutu sponsorowanego w co najmniej trzech
wydaniach magazynu poktadowego Przewoznika lotniczego lub innego wydawnictwa
Przewoznika lotniczego z zasiegiem co najmniej 450.000 czytelnikdw miesiecznie;

2. Kampania w postaci wydarzen o charakterze promocyjnym bedgcych integralng czescia,
wzmochieniem komunikacji zawartej na nosnikach reklamowych, okreslonych w punkcie 1 powyzej.
Wydarzenia o charakterze promocyjnym powinny zosta¢ przeprowadzone wymienionych ponizej
formach komunikacji:

a) dystrybucja materiatdw promocyjnych w strefach odprawy biletowo-bagazowe] pasazeréw
wyzszych klas rezerwacyjnych (co najmniej jedna strefa na lotnisku odprawiajgcym co najmniej 1 min
pasazerdw rocznie) przez okres min. 1 miesigca;

b) dystrybucja materiatéw promocyjnych w dedykowanych poczekalniach Przewoznika lotniczego w
hali odlotéw w co najmniej jednym porcie lotniczym obstugujgcym minimum 1 mln pasazerdow rocznie
przez okres minimum 1 miesigca;

c) ekspozycja przekazu promocyjnego na dostepnych wielkoformatowych powierzchniach
reklamowych bedacych w dyspozycji Wykonawcy (minimum 4 nosniki o powierzchni minimum 6 m.
kw. na terenie lub w bezposrednim sgsiedztwie lotniska (obreb maksymalnie 5 km) obstugujgcego
co najmniej 1 mln pasazeréw rocznie przez okres 1 miesigca;

w minimalnym wymiarze co najmniej 4 dziatah w kazdej ze wskazanych form w okresie realizacji dziatan
promocyjnych;

d) organizacji min. 1 podrozy studyjnej do wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, w tym do Bydgoszczy
i Torunia dla minimum 3 dziennikarzy zagranicznych wspétpracujacych z Przewoznikiem lotniczym,
reprezentujgcych redakcje medidw o tematyce: biznes, inwestycje, nieruchomosci, gospodarka,
finanse o naktadzie jednorazowym, co najmniej 10.000 egzemplarzy z zastrzezeniem kazdorazowej
akceptacji listy dziennikarzy akredytowanych do podrdzy studyjnej przez Zamawiajgcego
z zobowigzaniem do opublikowania w terminie 1 miesigca artykutu redakcyjnego przez kazdego
z dziennikarzy;

IV. DODATKOWE WYMAGANIA DLA WYKONAWCY

Wykonawca zobowigzany jest do oferty zataczyé koncepcje sposobu realizacji kampanii promocyjnej
w postaci opisu dziatan i media planu harmonogram dziatann promocyjnych, ktéry bedzie obejmowat
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zakres dziatan od poczatku do konca realizacji tj. do 30 czerwca 2020r. Opis dziatan, media plan i dobér
nos$nikdw w ramach media planu powinien uwzglednia¢ nastepujace warunki krytyczne:

a) Tereny inwestycyjne kazdego z miast oraz regionu bedy promowane odrebnie pod wskazanymi
przez Zamawiajgcego nazwami / markami i odnos$nikami do stron internetowych;

b) Kazde dziatanie w media planie musi zawiera¢ wycene jednostkowg w celu umozliwienia
Zamawiajgcemu stosowania parytetu w ilosci emisji / publikacji poszczegdlnych tresci reklamowych
przeznaczonych dla kazdego z miast lub dla regionu ogdétem pod markg wskazang przez
Zamawiajgcego. W media planie przedstawionym przez Wykonawce musi zosta¢ zastosowany
nastepujacy parytet w dostepnosci dziatan i nosnikéw z uwzglednieniem ich wartosci:

- wojewddztwo kujawsko-pomorskie — 53% alokacji mediow;
- Bydgoska Agencja Rozwoju Regionalnego — 30% alokacji mediow
- Gmina Miasta Torun — 17% alokacji mediow

¢) Z uwagi na rdézne systemy identyfikacji wizualnej dysponentow terendw inwestycyjnych bedgcych
przedmiotem dziatan promocyjnych, Wykonawca przedstawi do wyboru zamawiajacego 3 projekty
motywu przewodniego dziatan, ktéry uwzgledni marki Invest in Kujawsko-Pomorskie dla regionu,
Miasta Bydgoszczy reprezentowanego przez Bydgoskg Agencje Rozwoju Regionalnego sp. z o.o0.
i Gminy Miasta Torun, reprezentowanej przez Centrum Wsparcia Biznesu w Toruniu,
na proponowanych przez wykonawce nosnikach; Zamawiajgcy zapewni tres¢ artykutu
sponsorowanego oraz projekt graficzny catostronicowej reklamy przeznaczonej do publikacji
w mediach drukowanych Przewoznika lotniczego;

d) Srodki przeznaczone na realizacje przedmiotu zamdéwienia, w czeéci przypadajacej na Partneréw
projektu, tj. Bydgoska Agencje Rozwoju Regionalnego sp. z 0.0. i Gminy Miasta Torun beda
wydatkowane w wymiarze:

- 25% srodkoéw w roku 2018;
- 50% srodkoéw w roku 2019;
- 25% srodkoéw w roku 2020;
co stanowi 47 % wartosci catego zamdwienia.

e) Srodki przeznaczone na realizacje przedmiotu zamdéwienia w czesci przypadajacej na Lidera, tj.
Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskiego bedg wydatkowane w catosci, tj. 53 % wartosci catego
zaméwienia w pierwszych miesigcach kampanii nie pdzniej niz do 30 listopada 2018r.

Zaproponowany harmonogram dziatan promocyjnych musi uwzglednia¢ zasady wydatkowania
opisane w punktach d) oraz e).
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Koncepcje realizacji kampanii promocyjnej w postaci opisu dziatan i media planu zawierajacego
harmonogram dziatan promocyjnych Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z oferts,
ktdra bedzie podlegat ocenie przez Zamawiajgcego zgodnie z kryterium oceny ofert i pod
wzgledem zgodnosci z SIWZ.

V. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Czas trwania kampanii promocyjnej: dziatania objete kampania muszg zosta¢ zrealizowane
nie pozniej niz do dnia 30 czerwca 2020 r.

Dzien rozpoczecia kampanii promocyjnej zostanie okreslony w media planie, harmonogramie, ktory
bedzie obejmowat zadania od poczatku do konca realizacji projektu, a zadania (formy promoc;ji)
zostang roztozone réwnomiernie przez okres trwania projektu tj. do dnia 30 czerwca 2020r. Dzien
rozpoczecia kampanii nie moze by¢ pdzniej niz 30 dni od dnia zawarcia umowy. W przypadku emisji
filmu promocyjnego termin realizacji, rozpoczecia emisji, nie moze by¢ wczeséniej niz 6 miesiecy
od dnia zawarcia umowy.

VI. GRUPY DOCELOWE

Grupy docelowg sg pasazerowie, podrdzujgcy na pokfadach samolotéw Przewoznika lotniczego,
potencjalni krajowi i zagraniczni inwestorzy i przedsiebiorcy reprezentujacy gtdéwnie sektor matych
i $rednich przedsiebiorstw (MSP).

VIl. GEOWNE CELE KAMPANII
Cel komunikacyjny: zaprezentowanie terendw inwestycyjnych wskazanych przez Zamawiajacego

do grupy docelowej dziatan objetych w/w media planem;
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Wzory grafik wskazanych w opisie oznakowania zamawianych materiatéw:

1. Zestawienie logotypow Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego na lata 2014-2020 w wersji kolorowej, zgodnie z zasadami promocji i
oznakowania projektow:

Fundusze g2, Wojewddztwo Unia Europejska ¥k
Europejskie FPlchlfpospollta ‘% Kujawsko-Pomorskie Eumpejsk?Fujndusz M
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2. Ponadto logotypy (logo i herb) Partneréw projektu:
1) Miasta Bydgoszcz

a I.J
u%u

B7/PGoSzez

2) Gminy Miasta Torunia
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CITY OF,

TORUN

3) Invest in Kujawsko-Pomorskie

|
Invest

in Kujawsko-Pomorskie
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