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ODPOWIEDZ NA PYTANIE, MODYFIKACJA SIWZ

Informuje, iz w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonym
w trybie przetargu nieograniczonego, ktorego przedmiotem jest przygotowanie
I przeprowadzenie kampanii  informacyjno-promocyjnej  Regionalnego  Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020, wptyneto pytania:

Pytanie:
W zwigzku z ogloszonym przetargiem dotyczacym przygotowania i organizacji kampanii

informacyjno - promocyjnej dla Wojewodztwa Kujawsko - Pomorskiego pojawita sig
watpliwos¢.

Aby osiagna¢ zaktadany cel — dotrze¢ do szerokiego zasiggu w okreslonym wojewddztwie, przy
dodatkowych targetowaniu optymalnym rozwigzaniem jest zakup programatyczny RTB,

W kwestii dowoddéwek, ponizej wyjasniam jak m.in.kampania jest kupowana i w jaki sposob
moglibySmy przygotowa¢ dowoddéwke tej kampanii:

Kampania realizowana jest w zakupie programatycznym, czyli algorytm ocenia Internautow
czy sa w zadanym targecie i tylko im emituje reklame (bada ich zachowania w internecie — cO
czytaja, jakie strony odwiedzaja).

Naszym TG sg wszyscy z woj. Kujawsko — pomorskiego, w wieku 30-65, dodatkowo otoczenie
biznesu, mate i $rednie przedsigbiorstwa, organizacje pozarzadowe, przedsiebiorcy, dotarcie do
0s0b z niepelnosprawnoscia.

Kampania dzigki temu bardzo precyzyjnie dociera do potencjalnie zainteresowanych
internautow, jednak dla 0sob spoza targetu jest praktycznie niewidoczna.
W woj. mazowieckim czy wielkopolskim nie bedziemy mogli zobaczy¢ reklamy.

Jako, ze zakup odbywa si¢ automatycznie — nie mamy mozliwo$ci wygenerowac testow tak jak
odbywa si¢ przy zakupie bezposrednim,

stad problematyczne jest wygenerowanie screendw ze wszystkich witryn emisji.

Aby zrobi¢ screeny musieliby$my :

1. By¢ w targecie kampanii
2. Recznie poszukiwaé reklamy przegladajac wszystkie witryny co jest fizycznie
niemozliwe

Optymalnym rozwigzaniem jakie proponujemy w kwestii przygotowania dowodowki to:
1. Przygotowanie screenshotow z emisji wybranych witrynach np. gazeta.pl. onet.pl,
interia.pl, wp.pl, + kilka lokalnych serwisow



Screeny przedstawiajace rozne formaty emitowane: mix formatow w kampanii RTB — ok 5-6
screenow, mix formatow GDN — 0k 5-6 screenow, print screen z formatu na Facebook itd

2.  Dodatkowo dostarczenie pelnego raportu odnosnie ilo$ci dowiezionych odston, zasiggu
oraz kliknig¢,

Bardzo prosze o decyzje w tym temacie - czy mozemy zalozy¢ przygotowanie raportu w
w formie jak wyzej?

Odpowiedz:
Zamawiajacy zmodyfikowal w szczegotowym opisie przedmiotu zaméwienia stanowigcym

zatgcznik nr 3 do Siwz zapisy dziatu X ust. 3 dotyczace raportow czastkowych z kampanii
W nastepujacy sposob:

Jest:
,»3. Print screeny wszystkich reklam/innych dziatan internetowych.”

Winno by¢:

»3. Print screeny wszystkich reklam/innych dziatan internetowych. W przypadku gdy
przedstawienie print screendw ze wszystkich emisji nie jest mozliwe z przyczyn technicznych,
nalezy przedstawi¢ co najmniej print screeny prezentujace przykltadowe zastosowania
wszystkich formatéw reklamowych zastosowanych w danym okresie rozliczeniowym.”.

Ponadto, Zamawiajacy opublikowat na swojej stronie internetowej zmodyfikowany zatacznik
nr 3 szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia oraz zmodyfikowany zatacznik nr 8 pisemne
zobowigzanie, w zakresie numeru zalgcznika.

Termin skladania i otwarcia ofert pozostaje bez zmian.
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