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Zalacznik nr 4 do SIWZ
Projekt umowy

UMOWA NR UM _SG...cvuuniiriniirineereneeernneersneeersneeesnnnens
zawarta W dniu ... 2018 r. w Toruniu pomiedzy:

Wojewodztwem Kujawsko-Pomorskim z siedziba w Toruniu, Plac Teatralny 2,
87-100 Torun, posiadajgcym NIP o numerze 956-19-69-536, Regon 092350613,
reprezentowanym przez:

1. Anete Jedrzejewska — Czlonka Zarzadu Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego,
2. Malgorzate Walter - Dyrektora Departamentu Srodowiska Urzedu
Marszalkowskiego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu,
dziatajacymi na podstawie uchwaly Nr 11/462/17 Zarzadu Wojewoddztwa Kujawsko-
Pomorskiego z dnia 24 marca 2017 r. w sprawie upowaznienia pracownikow Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu do sktadania oswiadczen
woli zwigzanych z prowadzeniem biezacej dziatalno$ci Wojewddztwa,
zwanym dalej ,,Zamawiajacym”

zwanym dalej ,, Wykonawcg”

§1

1. Przedmiotem umowy jest ustuga realizacji kampanii promocyjnych: ,,Paszport turystyczny”
(1 edycja) 1 ,,Inauguracja sezonu turystycznego (3 edycje)” w ramach projektu: ,,Edukacja
spoteczno$ci zamieszkujacych obszary chronione wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego:
Lubig¢ tu by¢... na zielonym!” wspoétfinansowanego ze srodkéw Programu Infrastruktura i
Srodowisko w ramach dziatania 2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POIiS 2014-
2020.”

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ zrealizowa¢ przedmiot umowy zgodnie ze szczegdélowym
Opisem Przedmiotu Zamowienia, stanowigcym zatacznik nr 1 do niniejszej umowy oraz
przedstawiong koncepcja stanowiacg zalacznik nr 2 do niniejszej umowy:

1) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Paszport Turystyczny” — do 31 sierpnia 2018

2) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2018)
— do 7 maja 2018 roku.

3) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2019)
— do 6 maja 2019 roku.

4) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2020)
—do 4 maja 2020 roku.

3. W ciggu maksymalnie 2 dni od dnia podpisania umowy Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
grafiki i tre$ci do wykorzystania przez Wykonawce w trakcie kampanii

4. Wykonawca na podstawie otrzymanych materiatdéw w ciggu 2 dni od daty ich otrzymania
przedstawi Zamawiajagcemu harmonogram dziatan niezbednych do realizacji przedmiotu
umowy, wedtug ktorego zrealizuje 1 przeprowadzi kampanig.
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Zamawiajacy w ciggu 2 dni od dnia otrzymania projektow przedmiotu zamowienia
i harmonogramu przekaze Wykonawcy uwagi do przedstawionego projektu zamédwienia.
Brak uwag w ustalonym terminie bedzie jednoznaczny z przyjeciem projektow bez uwag.

§2

. Zamawiajacy zastrzega, iz projekty graficzne oraz scenariusze kampanii media relations

zlozone przez Wykonawce, jako element oferty na potrzeby realizacji kampanii, moga
podlega¢ modyfikacji na etapie realizacji Umowy zgodnie z uwagami Zamawiajacego, ktore
Wykonawca zobowigzany jest uwzglednic.

. Modyfikacje projektéw graficznych i scenariuszy kampanii media relations, o ktorych mowa

w ust. 1, nie mogg mie¢ wplywu na wysokos¢ wynagrodzenia Wykonawcy, o ktorym mowa
w § 3 ust. 1.

. Wszystkie materialty wytworzone na potrzeby przeprowadzenia kampanii wymagaja

akceptacji Zamawiajacego 1 musza by¢ przekazywane do akceptacji w terminie
umozliwiajagcym wprowadzenie ewentualnych poprawek (co najmniej w terminie 3 dni
roboczych przed ich drukiem/emisja itp.).

. Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢ wszystkie uwagi do materiatow, o ktérym mowa

w ust. 3 zgloszone przez Zamawiajacego.

. W przypadku nie uwzglednienia przez Wykonawce uwag Zamawiajacego, o ktérych mowa

w ust. 11 3, Zamawiajacy moze odstapi¢ od umowy w terminie 10 dni roboczych od dnia
uplywu terminu na uwzglednienie uwag.

. Wykonawca zobowigzuje si¢ do wspotpracy z Zamawiajagcym przez caly okres realizacji

przedmiotu umowy. Na zadanie Zamawiajacego Wykonawca zobowiazuje si¢ do udzielenia
kazdorazowo pelnej informacji na temat stanu realizacji zamdwienia oraz, jezeli sytuacja
bedzie tego wymagata, do stawienia si¢ w siedzibie Zamawiajacego przy Placu Teatralnym
2 w Toruniu w terminie ustalonym z Zamawiajgcym.

. Wykonawca zobowiazuje si¢ wykona¢ przedmiot umowy na najwyzszym, profesjonalnym

poziomie, zgodnie ze wszystkimi obowigzujacymi przepisami prawa, zasadami sztuki oraz
zgodnie z interesami Zamawiajacego.

. Wykonawca ponosi wytaczng odpowiedzialno$¢ za rezultat swojego dziatania.
. Wykonawca o$wiadcza, Ze utwory przez niego wytworzone na potrzeby realizacji kampanii

nie beda zawierac tresci obscenicznych, narusza¢ uczu¢ religijnych, oraz dobr osobistych
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego lub innych podmiotow.

§3
. Calkowite wynagrodzenie Wykonawcy z tytutlu wykonania przedmiotu umowy wyniesie

............. zt netto (stownie: ... 00/7100) L 2t

brutto (stownie: ... ztote 00/100) platne

W nastepujacy sposob:

1) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Paszport Turystyczny” - ............. zt netto
(sfownie: ......ooiiiiiii 00/100) ........... zt brutto (stownie:
............................................................ ztote 00/100),

2) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2018) -
............. zl netto (stownie: ... 00/100)

zhbrutto (sfownie: ... ztote 00/100),



Fundusze WOJEWODZTWO & Uni ;

e ) nia Europejska
Europejskie % KUJAWSKO-POMORSKIE ,M,Z‘S’w’m,
Infrastruktura i Srodowisko —

3) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2019)

............. zt netto (stownie: ... 00/100)
zhbrutto (sfownie: ... ztote 00/100).

4) przygotowanie i realizacja kampanii ,,Inauguracja sezonu turystycznego” (edycja 2020)
............. zl netto (stownie: .................n. 00/100)
ZEbrutto (SToWnie: ... ztote 00/100).

. Podstawg wystawienia faktur czesciowych, za kazdorazowe wykonanie czesci przedmiotu
umowy przez Wykonawce, bedzie protokét odbioru czesciowego sporzadzony w formie
pisemnej i podpisany przez strony umowy, stanowiacy zalacznik nr 3 do niniejszej umowy
oraz sprawozdanie z realizacji cz¢sci przedmiotu umowy.

. Osobg odpowiedzialng za odbiér zleconej uslugi ze strony Zamawiajgcego jest

. Zamawiajacy moze nie podpisa¢ protokotow odbioru czg¢sciowego, okreslonych w ust. 2
w razie stwierdzenia istotnych wad w prawidlowej realizacji umowy.

. Platno$¢, za kazdorazowe wykonanie cze$ci przedmiotu zamowienia, okre§lonej w ust. 1,
nastapi przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w fakturze, w terminie 21
dni od dnia otrzymania prawidlowo wystawionej przez Wykonawce faktury VAT na
Zamawiajacego - Wojewodztwo Kujawsko-Pomorskie Plac Teatralny 2, 87-100 Torun, NIP
956-19-69-536 ze wskazaniem ze Platnikiem naleznosci, o ktorej mowa w ust. 1 jest Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, Plac Teatralny 2, 87-100 Torun.

Za dzien zaptaty uznaje si¢ dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

§4
. Przedstawicielem Zamawiajacego w zakresie realizacji umowy bedzie:

. W ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe wraz z wylagcznym prawem do zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa
autorskiego do wszelkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego utworow
powstatych w zwigzku z wykonaniem umowy oraz wylacznego prawa do zezwalania
na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego.

. Przeniesienie praw, o ktorych mowa w ust. 3, nastgpuje:

1) z chwilg przekazania Zamawiajacemu utworow okreslonych w ust. 3,

2) bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie nast¢pujacych
pol eksploatacji:

a) utrwalenie na jakimkolwiek no$niku, a w szczegdlnosci utrwalenie audiowizualne (w tym
analogowe 1 cyfrowe), utrwalenie na nosnikach video, tasmie $wiatloczutlej,
magnetycznej, dyskach komputerowych oraz wszystkich typach no$nikow
przeznaczonych do zapisu cyfrowego, w sieci multimedialnej (w tym Internet);

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technika, w tym zwielokrotnienie analogowe i cyfrowe,
zwielokrotnienie technikg magnetyczng na kasetach video, dyskach audiowizualnych,
technikg $wiatloczuta i cyfrowa, technika zapisu komputerowego na wszystkich
rodzajach no$nikow dostosowanych do tej formy zapisu, w sieci multimedialnej ( w tym
Internet);

c) wprowadzenie w catosci lub czesci do sieci komputerowej Internet w sposob
umozliwiajacy transmisj¢ odbiorczg przez zainteresowanego uzytkownika;



Fundusze WOJEWODZTWO & Uni ;

e ) nia Europejska
Europejskie % KUJAWSKO-POMORSKIE ,M,Z‘S’w’m,
Infrastruktura i Srodowisko —

d) nadawanie (w tym emisja telewizyjna oraz tzw. simulcasting lub webcasting) w catosci
lub we fragmentach dowolnie wybranych — za pomocg wizji albo fonii przewodowej
1 bezprzewodowej przez stacje naziemng i nadawanie kablowe;

e) wprowadzenie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych,
wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne, informatyczne 1 bezprzewodowe;

f) wyswietlanie, publiczne odtwarzanie, reemitowanie;

g) wykorzystanie na stronach internetowych;

h) nieodptatne wypozyczenie lub udost¢gpnienie zwielokrotnionych egzemplarzy.

. Wykonawca zapewnia 1 gwarantuje, ze na chwile przekazywania Zamawiajgcemu no$nika
danego utworu okreslonego w ust. 4 pkt 2 ppkt a) bedzie osoba wylacznie uprawniong z
tytutu autorskich praw majatkowych do tego utworu. Ponadto Wykonawca zapewnia i
gwarantuje, ze jest osobg upowazniong do wyrazenia w imieniu ewentualnych osob trzecich
zgody, o ktérej mowa w ustepie powyzej.

. Wykonawca jest odpowiedzialny za wszelkie wady prawne przedmiotu Umowy,
a w szczegolnos$ci za ewentualne roszczenia osob trzecich wynikajace z naruszenia praw
wlasnosci intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994
r. 0 prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, z pdzn. zm.),
w zwigzku z wykonywaniem przedmiotu Umowy.

. W przypadku zgloszenia przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen z tytutu korzystania
przez Zamawiajacego z dostarczonych przez Wykonawce materiatow, Wykonawca
zobowigzuje si¢ do podjecia na swodj koszt i na wlasne ryzyko wszelkich krokéw prawnych
zapewniajacych nalezyta ochrong Zamawiajacemu oraz innym podmiotom, przed
roszczeniami 0sob trzecich.

§5

. Zamawiajacy moze naliczy¢ Wykonawcy kary umowne w nast¢pujacych przypadkach
1 wysokosciach:

1) za odstapienie Zamawiajacego od umowy w wysokosci 10% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 3 ust. 1 niniejszej umowy;

2) za nienalezyte wykonanie przedmiotu umowy w wysokosci 5% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 3 ust. 1.

. Przez nienalezyte wykonanie uznaje si¢ realizacj¢ przedmiotu umowy niezgodnie
Z niniejszg umoway 1 przepisami prawa.

. Kara umowna nie wylacza mozliwo$ci dochodzenia odszkodowania na zasadach ogdlnych,
jezeli poniesiona szkoda przewyzsza wysokos¢ zastrzezonych kar umownych.

. Wykonawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
obowigzkow wynikajacych z umowy spowodowane sita wyzsza. Za przypadki sity wyzszej
uwaza si¢ wszelkie nieznane stronom w chwili zawierania umowy zdarzenia, zaistniate
niezaleznie od woli stron, 1 na ktorych zaistnienie strony nie miaty zadnego wpltywu, takie
jak np. wojna, atak terrorystyczny, pozar, powodz, epidemie, strajki, zarzadzenia wladz itp.
Wykonawca powotujac si¢ na sile wyzsza powinien zawiadomi¢ Zamawiajacego na pismie
w terminie 7 dni od zaistnienia zdarzenia stanowigcego przypadek sity wyzszej pod rygorem
utraty prawa powolania si¢ na sit¢ wyzszg. Fakt zaistnienia sily wyzszej powinien by¢
udowodniony dokumentem pochodzacym od wtasciwego organu administracji publiczne;.

. Zamawiajacy ma prawo do potragcenia wartosci naliczonych kar umownych z naleznego
Wykonawcy wynagrodzenia.

. Kary umowne, o ktérych mowa w ust. 1 bedg potragcane bezposrednio z faktur wystawionych
przez Wykonawcg, po pisemnym zawiadomieniu Wykonawcy.
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7. Niezaleznie od kar umownych Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania
uzupelniajacego na zasadach ogdlnych, o ile szkoda przekracza wysokos$¢ kary umowne;.

§6

1. Oprocz wypadkow wymienionych w przepisach Kodeksu cywilnego do dnia 10 pazdziernika
2018 r. Zamawiajacemu przystuguje prawo odstgpienia od umowy lub jej niewykonanej
czescei, gdy:

1) Wykonawca zlozy falszywe, podrobione lub stwierdzajace nieprawd¢ dokumenty
w celu uzyskania zaptaty za wykonang ustuge w ramach niniejszej umowy;

2) zostal zlozony wniosek o ogloszenie upaditosci Wykonawcy, lub gdy postawiono
w stan likwidacji, lub gdy zaczat podlega¢ zarzadowi komisarycznemu, lub gdy zawiesit
swoja dziatalno$¢ lub stal si¢ podmiotem postepowan o podobnym charakterze;

3) Wykonawca nie zrealizowat ustugi bedacej przedmiotem umowy w terminie okreslonym
w umowie, zaprzestat realizacji ustugi lub realizuje ja w sposob niezgodny z niniejsza
umowa.

2. Odstapienie od umowy moze nastgpi¢ w terminie 30 dni od dnia powzigcia wiadomosci o
powyzszych okolicznosciach.

3. Odstapienie od umowy powinno nastapi¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznos$ci
takiego odstapienia i powinno zawiera¢ wskazane przyczyny odstapienia.

5. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w harmonogramie, w trakcie
realizacji kampanii w ramach lacznej ceny umownej, o ktorej mowa w § 3 ust. 1
w przypadku:

1) wycofania si¢ przez nadawce radiowego/telewizyjnego lub wydawce z rynku lub z
przyczyn o charakterze obiektywnym niezaleznych od Wykonawcy, co spowoduje brak
mozliwos$ci wyemitowania reklamy/materiatu - przewiduje si¢ zamian¢ na innego
nadawce/wydawce obejmujacego dany region, zamiang terminu emisji,

2) w przypadku wycofania si¢ administratora portalu z rynku lub z przyczyn o charakterze
obiektywnym niezaleznych od Wykonawcy, co spowoduje brak mozliwosci
wyemitowania reklamy/materialu - przewiduje si¢ zamian¢ na innego nadawce
obejmujacego dany region, zamiang¢ terminu emisji.

§7

1. Wszelkie zmiany 1 uzupelnienia niniejszej umowy wymagaja zgody obu stron
1 zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Spory wynikle na tle realizacji niniejszej umowy beda rozpatrywane przez sad wlasciwy dla
siedziby Zamawiajacego.

3. W sprawach nieuregulowanych w umowie beda mie¢ zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz inne wtasciwe dla przedmiotu umowy.

4. Umowg sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, jednym dla Wykonawcy,
dwoch dla Zamawiajacego.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik nr 1 do Umowy
Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia (SOPZ)

Przedmiotem zlecenia jest ustuga realizacji kampanii promocyjnych: ,,Paszport turystyczny”
(1 edycja) i ,,Inauguracja sezonu turystycznego (3 edycje)” w ramach projektu: ,,Edukacja
spotecznos$ci zamieszkujacych obszary chronione wojewddztwa kujawsko-pomorskiego: Lubie
tu by¢... na zielonym!” wspétfinansowanego ze $rodkdw Programu Infrastruktura
i Srodowisko w ramach dziatania 2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POIS 2014-
2020.”
1. Kampania paszport turystyczny — zakres prac:
1.1. Opracowanie koncepcji kampanii zgodnej z zatozonymi celami oraz wytycznymi
komunikacyjnymi Zamawiajacego. Celem kampanii jest zwigkszenie znajomosci zasobow
przyrodniczych znajdujacych si¢ na terenie wojewddztwa, promocja wskazanego przez
Zamawiajgcego serwisu www oraz aplikacji mobilnej, zawierajacej organizowang przez
Zamawiajacego gre terenowg o nazwie ,,Paszport turystyczny” i zachgcenie do uczestnictwa
w grze.
1.2. Realizacja kampanii promocyjnej dziatania BTL:
1.2.1. Opracowanie graficzne i druk 100 szt. naklejek (format A5, podklejone z jednej strony,
nie zostawiajace zanieczyszczen, kolor (4+0). Dystrybucja po stronie Zamawiajgcego. Dostawa
do siedziby Zamawiajacego — w ciggu maksymalnie 20 dni od dnia zaakceptowania przez
Zamawiajacego projektow przedmiotu zamoéwienia i harmonogramu.
1.2.2. Opracowanie graficzne i druk ulotek (dwustronne, format DL- A4 skladane na
3, kreda min.180g, lakier dyspersyjny, pelny kolor 4+4, zakres prac: praca na gotowym tekscie
(redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobor zdje¢, wyrdznikéw, grafik
sposrod gotowych materiatow graficznych; przygotowanie projektu, przekazanie pliku
otwartego, utworzonego 1 zapisanego w formacie aplikacji bedacej czeScig oprogramowania
graficznego Adobe Creative Suite oraz pliku PDF (PDF ,,zwykty” + PDF przygotowany w
wersji do druku) — 10 000 szt., Zamawiajacy dostarczy teksty i zdj¢cia. Dystrybucja ulotek po
stronie Zamawiajacego. Dostawa do siedziby Zamawiajacego - w ciaggu maksymalnie 20 dni
od dnia zaakceptowania przez Zamawiajacego projektow przedmiotu zamodwienia
i harmonogramu.
1.3. Realizacja kampanii promocyjnej dzialania ATL:
1.3.1. Realizacja kampanii media relations — polegajacej na:
e przygotowaniu i aktualizacjach bazy mediow i dziennikarzy pod katem grup
docelowych ( zasi¢g - media lokalne i regionalne; dotyczy prasy, radia, telewizji, internetu)
e redagowaniu, przygotowaniu 1 dystrybucji materiatow prasowych:
informacji prasowych, artykulow eksperckich, komentarzy eksperckich, profili, stopek
i innych form prezentacji prasowej (zasigg: media lokalne i regionalne).
Wykonawca bedzie zobowigzany do sporzadzenia sprawozdania z realizacji kampanii media
relations, polegajacej na przeprowadzeniu monitoringu mediéw i przedstawieniu kopii
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dowodow przeprowadzonej kampanii tj.: dokumentacji zdjeciowej, skandéw, wydrukow
artykutow prasowych itp.

1.3.2 Przeprowadzenie kampanii na Facebook.com i Instagram.com z wykorzystaniem profili
(fanpages) wskazanych przez Zamawiajacego. Kampania musi by¢ prowadzona
z wykorzystaniem reklam wyswietlajacych si¢ w aktualnos$ciach uzytkownikow. Wszystkie
reklamy muszg odsyta¢ do serwisow internetowych wskazanych przez Zamawiajgcego.

1.3.2.1 Kampania bg¢dzie prowadzona z uzyciem reklam kierowanych zaré6wno do wszystkich
uzytkownikéw w grupie docelowej (25-59 i wiecej lat), jak i do konkretnych grup (osoby
korzystajace ze wskazanego przez Zamawiajgcego serwisu/oOw www, bazy email
Zamawiajacego, zainteresowanych turystyka i aktywnym wypoczynkiem oraz innych grup
zaproponowanych przez Wykonawce) z uzyciem dostosowanych dla danej grupy grafik oraz
przy wykorzystaniu mozliwosci targetowania w serwisie Facebook.com. Kampania ma by¢
skierowana do mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Zasieg 50 000 0sob.
1.3.2.2. Zamawiajacy przekaze grafiki i treSci do wykorzystania przez Wykonawce w trakcie
kampanii.

1.3.2.3. Kampania bedzie prowadzona w okresie od czerwca do lipca tacznie przez 40 dni.
1.3.2.4. Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu comiesigczne raporty oraz umozliwi wglad
do statystyk w trakcie jej trwania.

1.4. Wykonawca zapewni nagrody dla uczestnikow gry ,,Paszport turystyczny” w postaci
voucherow pobytowych w roznych miejscach na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
(poza miastami powyzej 90 tys. oraz ze szczegdlnym uwzglednieniem terenéw parkow
krajobrazowych) z terminem realizacji do wrzesnia 2019 r.
tj.: 3 vouchery ,,4ll inclusive ’(jeden nocleg w standardzie zblizonym do min. hotelu ***) ze
$niadaniem dla 4 o0sob, obiadokolacja (dwa dania 1 napoje) dla 4 oséb, oraz 7 voucherow
,»hoclegowych” (nocleg w standardzie zblizonym do min. hotelu *** ze $§niadaniem dla
2 0s6b). Vouchery powinny obejmowac pobyty w réznych miejscowosciach. Zamawiajacy
dopuszcza tylko powtarzanie si¢ miejscowosci dla voucherow , All inclusive”
1,,noclegowych”.

1.5. Jednostkowa warto$¢ voucherow, o ktorych mowa w ust. 1.4. nie moze przekroczy¢ kwoty
760,00 zt .

2. Kampania ,,Inauguracja sezonu turystycznego” — zakres prac

2.1. Celem kampanii jest zwrocenie uwagi mieszkancow na oferte turystyczng wojewodztwa,
a w szczeg6lnosci na terenie parkow krajobrazowych. Kampania adresowana do mieszkancow
wojewddztwa w wieku 25-59 1 wigcej lat.

2.2. Wykonanie na potrzeby wszystkich edycji kampanii 46 projektow graficznych
(26 projektow w 2018 r., 10 projektow w 2019 r. 1 10 projektow w 2020 r.). Projekty beda
wykorzystane do promocji w Internecie 1 w mediach spotecznosciowych (powinny
uwzgledniaé wytyczne techniczne okreslone przez administratora portalu Facebook.com i
Instagram.com).

2.3. Na potrzeby wszystkich edycji kampanii zakup licencji do 28 zdje¢ zawierajacych
wizerunki 0s6b w r6znym wieku (14 zdje¢ do wykorzystania w 2018 roku, 7 zdje¢ w 2019 roku
17 zdje¢ w 2020 roku). Licencja na 2 lata na Polske.
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2.4. Wykonanie projektow i druk 4 rodzajow plakatow - zakres prac: projekt graficzny plakatu
format B3 (4+0) (cztery projekty), opracowanie dostarczonych tekstow (redakcja, korekta,
prace edytorskie), oprawa graficzna: dobor zdje¢, wyrdznikoéw, grafik; przygotowanie projektu,
przekazanie pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie aplikacji bedacej czescia
oprogramowania graficznego Adobe Creative Suite oraz pliku PDF (PDF ,,zwykty” + PDF
przygotowany w wersji do druku) i wydruk plakatow (format B3, kolor jednostronnie 4+0,
lakier dyspersyjny, kreda min. 2509 - facznie 400 sztuk i dostarczenie do Zamawiajacego 200
szt. w 2018 roku w ciggu maksymalnie 10 dni od dnia zaakceptowania przez Zamawiajgcego
projektow przedmiotu zamdwienia i harmonogramu, 100 szt. w 2019 roku i 100 szt. w 2020
roku (dostawa do siedziby Zamawiajgcego)

2.5. Wykonanie jednego serwisu www z ofertami i formularzem rejestracyjnym dla potrzeb
kazdej edycji kampanii. Serwis powinien zosta¢ wykonany w oparciu o modul CMS
w istniejacym serwisie wskazanym przez Zamawiajacego. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
dostep do serwisu oraz dostarczy tresci, ktore Wykonawca wprowadzi do serwisu, dokona
korekty teksow 1  zapewni nadzér techniczny. Prace w ramach serwisu
w kazdym roku powinny zosta¢ zakonczone w ciggu maksymalnie 10 dni od dnia
zaakceptowania przez Zamawiajacego projektow przedmiotu zamoéwienia i harmonogramu. PO
tym terminie Zamawiajacy zastrzega mozliwos$¢ przekazania dodatkowych tresci. Lacznie
przekazane do wprowadzenia tresci beda dotyczyly informacji o maksymalnie 150
wydarzeniach (150 rekordow).

2.6. Przeprowadzenie kampanii na Facebook.com i Instagram.com z wykorzystaniem profili
(fanpages) wskazanych przez Zamawiajacego. Kampania musi by¢ prowadzona
z wykorzystaniem reklam wyswietlajacych si¢ w aktualnosciach uzytkownikéw. Wszystkie
reklamy muszg odsyta¢ do serwisow internetowych wskazanych przez Zamawiajacego.

2.6.1 Kampania bedzie prowadzona z uzyciem reklam kierowanych zaréwno do wszystkich
uzytkownikéw w grupie docelowej (25-59 1 wiecej lat), jak 1 do konkretnych grup (osoby
korzystajagce ze wskazanego przez Zamawiajacego serwisu/Ow www,  bazy email
Zamawiajacego, zainteresowanych turystyka i aktywnym wypoczynkiem oraz innych grup
zaproponowanych przez Wykonawce) z uzyciem dedykowanych dla danej grupy grafik oraz
przy wykorzystaniu mozliwosci targetowania w serwisie Facebook.com. Kampania ma by¢
skierowana do mieszkancow wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Zasieg 25 tys. oséb w
kazdym roku.

2.6.2 Zamawiajacy przekaze grafiki i treSci do wykorzystania przez Wykonawce w trakcie
kampanii.

2.6.3 Kampania bedzie trwata dwa tygodnie (14 dni) 1 bedzie prowadzona w kazdym roku na
przetomie kwietnia 1 maja. Szczegdétowy termin kampanii zostanie uzgodniony
z Zamawiajacym.

2.6.4 Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu tygodniowe raporty oraz umozliwi wglad do
statystyk w trakcie jej trwania.

2.7. Przeprowadzenie w kazdym roku w ostatnim tygodniu kwietnia i podczas weekendu
majowego (ostateczne terminy ustalone z Zamawiajacym) dzialan media relations polegajacych
na:



Fundusze WOJEWODZTWO & Uni ;

e ) nia Europejska
Europejskie % KUJAWSKO-POMORSKIE ,M,Z‘S’w’m,
Infrastruktura i Srodowisko —

e przygotowaniu i aktualizacjach bazy mediéw i dziennikarzy pod katem grup
docelowych ( zasieg - media lokalne i regionalne; dotyczy prasy, radia, telewizji, internetu)
e redagowaniu, przygotowaniu 1 dystrybucji materiatow prasowych:
informacji prasowych, artykutow eksperckich, komentarzy eksperckich, profili, stopek

i innych form prezentacji prasowej (zasi¢g: media lokalne i regionalne).

Wykonawca bedzie zobowigzany do sporzadzenia sprawozdania z realizacji kampanii media
relations, polegajacej na przeprowadzeniu monitoringu mediéw i przedstawieniu kopii
dowodow przeprowadzonej kampanii tj.: dokumentacji zdjeciowej, skandw, wydrukow
artykulow prasowych itp. W 2019 i 2020 roku Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do
akceptacji liste mediow, wobec ktorych bedzie prowadzit dziatania media relations. Liczba

proponowanych mediéw powinna by¢ porownywalna do liczby mediow zaproponowanych
w 2018 roku.

3. Prawa autorskie i majatkowe
3.1. W ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajacego autorskie prawa
majatkowe wraz z wylacznym prawem do zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa
autorskiego do wszelkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego utworow
powstatych w zwigzku z wykonaniem umowy oraz wylacznego prawa do zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego.
3.2. Przeniesienie praw, o ktorych mowa w ust. 3.1, nastepuje:
1) z chwilg przekazania Zamawiajgcemu utworéw okreslonych w ust. 3.1,
2) bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie nastepujacych pol
eksploatacji:
a) utrwalenie na jakimkolwiek no$niku, a w szczegdlnosci utrwalenie audiowizualne (w
tym analogowe i cyfrowe), utrwalenie na no$nikach video, tasmie $wiattoczute;j,
magnetycznej, dyskach komputerowych oraz wszystkich typach nos$nikéw
przeznaczonych do zapisu cyfrowego, w sieci multimedialnej (w tym Internet);
b) zwielokrotnienie jakakolwiek technika, w tym zwielokrotnienie analogowe
1 cyfrowe, zwielokrotnienie technikg magnetyczng na kasetach video, dyskach
audiowizualnych, technika §wiattoczutg 1 cyfrowa, technikg zapisu komputerowego na
wszystkich rodzajach no$nikow dostosowanych do tej formy zapisu, w sieci
multimedialnej (w tym Internet);
¢) wprowadzenie w catosci lub czgsci do sieci komputerowej Internet w sposob
umozliwiajacy transmisj¢ odbiorcza przez zainteresowanego uzytkownika;
d) nadawanie (w tym emisja telewizyjna oraz tzw. simulcasting lub webcasting)
w calosci lub we fragmentach dowolnie wybranych — za pomoca wizji albo fonii
przewodowej 1 bezprzewodowej przez stacje naziemng i nadawanie kablowe;
e) wprowadzenie do obrotu przy uzyciu Internetu 1 innych technik przekazu danych,
wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;
f) wyswietlanie, publiczne odtwarzanie, reemitowanie;
g) wykorzystanie na stronach internetowych;
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h) nieodptatne wypozyczenie lub udostgpnienie zwielokrotnionych egzemplarzy.
3.3. Wykonawca zapewnia i gwarantuje, ze na chwilg przekazywania Zamawiajgcemu nosnika
danego utworu okreslonego W ust. 3.1 bedzie osobg wytacznie uprawniong z tytutu autorskich
praw majatkowych do tego utworu. Ponadto Wykonawca zapewnia i gwarantuje, ze jest osobg
upowazniong do wyrazenia w imieniu ewentualnych 0s6b trzecich zgody,
o ktoérej mowa w ustepie powyzej.
3.4. Wykonawca jest odpowiedzialny za wszelkie wady prawne przedmiotu Umowy,
a w szczegblnosci za ewentualne roszczenia osob trzecich wynikajace z naruszenia praw
wlasnosci intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepisoOw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, z p6zn. zm.),
w zwigzku z wykonywaniem przedmiotu Umowy.
3.5. W przypadku zgloszenia przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen z tytutu korzystania
przez Zamawiajacego z dostarczonych przez Wykonawce materiatow, Wykonawca
zobowiazuje si¢ do podjecia na swodj koszt i na wlasne ryzyko wszelkich krokow prawnych
zapewniajacych nalezyta ochrong Zamawiajagcemu oraz innym podmiotom, przed roszczeniami
0s0b trzecich.

4. Opis Kampanii reklamowych

Sporzadzany na potrzeby postepowania w celu udzielenia zamowienia publicznego, do ktorego
stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych, dotyczace
przetargu nieograniczonego pod nazwa: Usluga realizacji kampanii promocyjnych: ,,Paszport
turystyczny” (1 edycja) i ,,Inauguracja sezonu turystycznego (3 edycje)” w ramach projektu:
,Edukacja spotecznos$ci zamieszkujacych obszary chronione wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego: Lubi¢ tu by¢... na zielonym!” wspotfinansowanego ze srodkow Programu
Infrastruktura i Srodowisko w ramach dziatania 2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna
POIiS 2014-2020.”

1. Zalozenia kampanii:
Celem kampanii bgdzie zwigkszenie znajomosci zasobow przyrodniczych znajdujacych si¢

na terenie wojewodztwa oraz zwrocenie uwagi mieszkancOw na oferte turystyczng
wojewodztwa, a w szczegllno$ci na terenie parkow krajobrazowych. Kampania
adresowana jest do mieszkancoéw wojewddztwa.

2. Cele komunikacyjne:
a. Kampania ,Paszport turystyczny” - celem kampanii jest zwigkszenie
znajomosci zasobow przyrodniczych znajdujacych si¢ na terenie wojewddztwa,
a w szczeg6lnosci promocja wskazanego przez Zamawiajacego serwisu Www
oraz aplikacji mobilnej zawierajgcej organizowang przez Zamawiajgcego gre
terenowg o nazwie ,,Paszport turystyczny” i zachecenie do uczestnictwa w grze.
b. Kampania ,,Inauguracja sezonu turystycznego” - celem kampanii jest zwrocenie
uwagi mieszkancoOw wojewodztwa na oferte turystyczng wojewodztwa, a w
szczeg6lnosci na terenie parkow krajobrazowych, zachecenie do wej$cia na
strong www 1 skorzystanie z bezptatnej oferty (zwiedzanie, udziat w festynach,
koncertach), z ktorej moga skorzysta¢ od 28 kwietnia do 6 maja 2018 r. (terminy
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rekomendowane przez Zamawiajagcego) oraz w analogicznych terminach w
kolejnych latach.

Grupy docelowe — Target group: kobieta-mezczyzna w wieku 25-59 lat i wiecej,

mieszkancy wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, ktorzy aktywnie wypoczywaja.
Czas trwania kampanii:

a.

b.

Kampania ,,Paszport turystyczny” — kampania w mediach spotecznosciowych -
40 dni (czerwiec-lipiec), kampania media relations do 31 sierpnia 2018 roku.
Kampania ,Inauguracja sezonu turystycznego” — kampania w mediach
spotecznos$ciowych - 14 dni w kazdym roku (na przelomie kwietnia i maja),
kampania media relations do 7 maja 2018 (edycja 2018), 6 maja 2019 (edycja
2019) i 4 maja 2020 (edycja 2020)

Opis oferty skierowanej do grupy docelowej:

a.

Kampania ,,Paszport turystyczny” — strona internetowa opisujaca zasady gry
terenowej 1 zachgcajaca do pobrania aplikacja na telefon komodrkowy
rejestrujacej aktywno$¢ uczestnikow (rodzaj gry terenowej zachecajacej do
odwiedzania r6znych miejsc na terenie wojewodztwa). Dla najaktywniejszych
uczestnikow nagrody.

Kampania ,,Inauguracja sezonu turystycznego” - strona www zawierajaca oferty
(zwiedzanie, udziat w festynach, koncertach), z ktérych moga skorzystaé
mieszkancy wojewodztwa od 28 kwietnia do 6 maja 2018 r. (terminy
rekomendowane przez Zamawiajacego) oraz w analogicznych terminach
w kolejnych latach.
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Protokot Odbioru Czesciowego
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Zamawiajacy:

Cze¢s¢ przedmiotu umowy:

ze strony Zamawiajacego ze strony Wykonawcy



