Zatacznik nr 2 do Kryteriéw wyboru projektéw

O$ priorytetowa: 1. Wzmocnienie innowacyjnosci i konkurencyjnosci gospodarki regionu

Dziatanie: 1.5 Opracowanie i wdrazanie nowych modeli biznesowych dla MSP

Poddziatanie: 1.5.3 Wsparcie procesu umiedzynarodowienia przedsiebiorstw

Priorytet Inwestycyjny: 3b Opracowywanie i wdrazanie nowych modeli biznesowych dla MSP, w szczegélnoéci
w celu umiedzynarodowienia

Cel szczegétowy: Zwiekszony poziom handlu zagranicznego sektora MSP

Schemat: wsparcie MSP na rynkach miedzynarodowych - projekty grantowe

Katalog wydatkow kwalifikowalnych w ramach grantu

I Wydatkami kwalifikujgcymi sie do objecia wsparciem w ramach powierzonego grantu s3 wydatki, ktére dotycza co
najmniej jednego z nastepujacych zadan:

1. Udziat w krajowych i zagranicznych targach i wystawach o charakterze miedzynarodowym w charakterze wystawcow
oraz wizyty studyjne - przyjazdowe i wyjazdowe - zwigzane z targami poza granicami kraju, w tym koszty:

a)
b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

wynajecie i zabudowa powierzchni wystawienniczej,
zakup ustug w zakresie obstugi technicznej stoiska,

zakup ustug w zakresie transportu eksponatéw oraz elementéw zabudowy wraz z ubezpieczeniem, odprawg celng
i kosztami spedycji (w tym koszty uzyskania karnetu ATA),

wpis do katalogu targowego, optata rejestracyjna oraz reklama w mediach targowych,

zakup ustug w zakresie organizacji spotkan, warsztatow, konferencji (m.in. wynagrodzenie prelegentéw, ustugi
cateringowe, wynajem sal, sprzetu, itp.) z udziatem potencjalnych partneréw handlowych,

zakup ustug doradczych przygotowania planu realizacji dziatan promocyjnych zwigzanych z udziatem
whnioskodawcy w imprezie targowo- wystawienniczej w charakterze wystawcy,

Koszty dziatan promocyjnych, w tym: koszt zaprojektowania, produkcji i dystrybucji materiatdw promocyjno-
informacyjnych (ulotki, plakaty, foldery, gadzety reklamowe, itp.); zakup ogtoszen prasowych, koszt produkcji
spotow/filméw reklamowych; ttumaczenie materiatdbw promocyjnych; utworzenie/modernizacja strony
internetowe] i aplikacji w jezykach obcych; koszt reklamy na portalach spotecznosciowych/w mediach
elektronicznych, zakup linkéw sponsorowanych; koszt zakupu miejsca reklamowego na bilbordach/witrynach,

ustuga ttumaczenia.

2. Udziat w targach/wystawach o charakterze miedzynarodowym poza granicami kraju w _charakterze zwiedzajgcych,
w tym koszty:

a)

b)
c)

d)

e)

zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu udziatu w targach/wystawach o charakterze miedzynarodowym
w charakterze zwiedzajgcych,

zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z potencjalnymi partnerami handlowymi,
zakup biletéw wstepu w celu zwiedzania targéw/wystaw zagranicznych,

koszty projektowania i produkcji materiatow reklamowych i promocyjnych zwigzanych z udziatem
w targach/wystawach o charakterze miedzynarodowym w charakterze zwiedzajgcych,

ustuga ttumaczenia.

3. Kampanie marketingowe i reklamowe, w tym koszty:

a)

b)

zakup ustug doradczych przygotowania planu realizacji dziatan promocyjnych zwigzanych z wprowadzeniem
produktéw/ustug no nowe rynki,

koszt zaprojektowania, produkcji i dystrybucji materiatéw promocyjno-informacyjnych (ulotki, plakaty, foldery,
gadzety reklamowe, itp.); zakup ogtoszen prasowych, koszt produkcji spotéw/filméw reklamowych; ttumaczenie
materiatdw promocyjnych; utworzenie/modernizacja strony internetowej w jezykach obcych; koszty aplikacji
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internetowych; koszt reklamy na portalach spotecznosciowych/w mediach elektronicznych, zakup linkéw
sponsorowanych; koszt zakupu miejsca reklamowego na bilbordach/witrynach,

c) koszty organizacji spotkan, warsztatow, konferencji (m.in. wynagrodzenie prelegentdéw, ustugi cateringowe,
wynajem sal, sprzetu, itp.) z udziatem potencjalnych partneréw handlowych,

d) ustuga ttumaczenia.

4. Wsparcie prawne procesu negocjacji i zawierania kontraktéw, w tym koszty:

a) zakup ustug prawnych zwigzanych z tworzeniem regulaminéw ustug, gwarancji produktowych i innych
dokumentdéw niezbednych dla wprowadzenia produktu na nowy rynek,

b) zakup ustug dotyczacych wsparcia prawnego procesu negocjacji oraz zawierania kontraktow,

c) zakup ustug prawnych zwigzanych z uzyskaniem niezbednych zezwolen, pozwolen na wprowadzenie towaréw lub
ustug na wybrane rynki docelowe,

d) ustuga ttumaczenia.

5. Dostosowanie wzornictwa, ustug oraz opakowan do wymagan zagranicznych rynkéw, w tym koszty:

a) zakup ustugi przygotowania produktu do potrzeb rynku docelowego (w tym m.in. badanie marketingowe na
rynku docelowym);

b) opracowanie wzornictwa w zakresie produktu lub opakowania — koszty projektéw;

c) ustuga ttumaczenia

6. Certyfikacje produktéw, ustug i proceséw, w tym koszty:

a) zakup ustug doradczych zwigzanych z uzyskaniem certyfikatu, Swiadectwa lub atestu,

b) przygotowanie dokumentacji technicznej,

c) transportiubezpieczenie prébek wyrobu i dokumentacji technicznej wysytanych do badan certyfikacyjnych,
d) przeprowadzenie audytu,

e) przeprowadzenie badan certyfikacyjnych,

f)  ustuga ttumaczenia.

1. Wydatkami kwalifikujacymi sie do objecia wsparciem sg wydatki, ktore spetniajg jednoczesnie nastepujace warunki:

a) zostaty poniesione zgodnie z obowigzujgcymi Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkdw w ramach
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na
lata 2014-2020,

b) s niezbedne dla realizacji projektu grantobiorcy i zostaty poniesione w zwigzku z realizacja projektu grantobiorcy,

c) s3 uzasadnione i racjonalne w stosunku do zaplanowanych przez wnioskodawce zadan iceléw projektu,
grantobiorcy oraz celdow okreslonych dla dziatania,

d) zostaty wskazane we wniosku o powierzenie grantu w Harmonogramie rzeczowo-finansowym projektu
grantobiorcy,

e) zostaty dokonane zgodnie z umowg o powierzenie grantu,

f)  zostaty faktycznie poniesiony w okresie kwalifikowalnosci wydatkow,

g) zostaty prawidtowo udokumentowane,

h) zostaty dokonane w sposdb przejrzysty, racjonalny i efektywny, z zachowaniem zasad uzyskiwania najlepszych
efektéw z danych naktadoéw,

i) zostaty zweryfikowane i zatwierdzone przez wnioskodawce.

1. Wydatkami, ktére nie kwalifikuj3 sie do objecia wsparciem sg w szczegdélnosci:

a) wydatki zwigzane z zakupem ustug/towardw nie dotyczacych projektu grantobiorcy,
b) prowizje pobierane w ramach operacji wymiany walut,

c) odsetki od zadtuzenia, z wyjgtkiem wydatkow ponoszonych na subsydiowanie odsetek lub na dotacje na optaty
gwarancyjne w przypadku udzielania wsparcia na te cele,



d)

f)

g)

h)

j)
k)

Iv. Ryczatt

koszty pozyczki lub kredytu zaciggnietego na prefinansowanie dotacjit,
kary i grzywny,
koszty postepowania sgdowego, wydatki zwigzane z przygotowaniem i obstugg prawng spraw sgdowych oraz

wydatki poniesione na funkcjonowanie komisji rozjemczych;

podatek od towardéw i ustug (VAT), ktory moze zosta¢ odzyskany przez grantobiorce albo inny podmiot
zaangazowany w projekt i wykorzystujgcy do dziatalnosci opodatkowanej produkty bedgce efektem jego realizacji,
zarowno w fazie realizacyjnej jak i operacyjnej, na podstawie przepiséw krajowych, tj. ustawy z dnia 11 marca
2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. z 2016 r. poz. 710, z pdzn. zm.),

transakcje? dokonane w gotdéwce, ktérych warto$é przekracza réwnowarto$é kwoty, o ktérej mowa
w art. 22 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2016 r. poz. 1829, z pdin.
zm.),

wydatki poniesione na przygotowanie i wypetnienie formularza wniosku o udzielenie grantu,
premia dla wspoétautora wniosku o udzielenie grantu,

do wspodtfinansowania nie kwalifikujg sie wydatki niezgodne z obowigzujgcymi Wytycznymi w zakresie
kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata 2014-2020,

wydatki uznane za niekwalifikowalne, a zwigzane z realizacja projektu, ponosi beneficjent jako strona umowy
0 powierzenie grantu.

Ryczatt przystuguje grantobiorcom realizujgcym projekty polegajace na udziale przedsiebiorstw w miedzynarodowych targach

i wystawach w charakterze wystawcy i zwiedzajgcego.

1. Wysokos¢ stawki ryczattowej do wysokosci:

- 7,5% bezposrednich kosztéw kwalifikowalnych zwigzanych z udziatem w krajowych targach o miedzynarodowym
charakterze;

- 25% bezposrednich kosztow kwalifikowalnych zwigzanych z udziatem w miedzynarodowych targach i misjach
gospodarczych poza granicami kraju.

2. Kategorie kosztéw mozliwych do rozliczenia w ramach ryczattu

Koszty osobowe zwigzane z udziatem w targach miedzynarodowych i wyjazdowych wizytach studyjnych:

1)

2)

3)

4)
5)

podrdze stuzbowe pracownikdéw:

a) bilety,

b) stawka za kilometr,
c) noclegi,

d) diety,

e) wizy,

transport osob:
a) ubezpieczenie 0sob,
transport uczestnikdw przyjazdowych wizyt studyjnych:
a) Dbilety,
b) stawka za kilometr,
c) noclegi,
d) wyzywienie,
e) ubezpieczenie 0sob,
optaty za autostrady,

optaty za taksowki,

1 Rédwniez instrumenty finansowe nie mogg by¢ wykorzystywane w charakterze zaliczkowego finansowania dotacji (patrz art. 37 pkt 9 rozporzadzenia ogdlnego).
2 Bez wzgledu na liczbe wynikajacych z danej transakcji ptatnosci.
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6) optaty za przejazdy komunikacjg miejska.



