Torun, dnia 15.02.2018 r.

Zamawiajacy:

Wojewodztwo Kujawsko-Pomorskie
Plac Teatralny 2

87-100 Torun

ROZEZNANIE RYNKU

Rozeznanie rynku ws. ,,Okreslenia szacunkowej warto$ci zamdwienia (zgodnie 7 art. 32
ust.1 do 3 ustawy Prawo zaméwien publicznych 7 dnia 29 stycznia 2004 roku, D7.U. 7 2016
roku, poz. 1020) Ustuga realizacji kampanii promocyjnych: wPaszport turystyczny” (1
edycja) i ,Inauguracia sezonu turystycznego (3 edycie)” w ramach projektu: ,Edukacja
spolecznosci zamieszkujgcych obszary chronione wojewodztwa  kujawsko-pomorskiego:
Lubig tu byé... na zielonym!” wspolfinansowanego ze srodkéw Programu Infrastruktura i
Srodowisko w ramach dzialania 2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POIS 2014-
2020.”

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego dzialajac w imieniu
Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, z siedziba: Plac Teatralny 2, 87-100 Torus, zaprasza
Panstwa do okre$lenia warto$ci zamdéwienia w postgpowaniu o wartosci ponizej 30 000 EUR,
do ktorego, zgodnie z art. 4 pkt. 8 ustawy Prawo zamowien publicznych z 29 stycznia 2004
roku (Dz.U. z 2016 roku, poz.1020) nie stosuje si¢ przepisow tej ustawy na: ,Okreslenie
szacunkowej wartosci_zamdwienia (zgodnie z art. 32 ust.] do 3 ustawy Prawo zamdwien
publicznych z dnia 29 stycznia 2004 roku, Dz.U. z 2016 roku, poz. 1020) Ustuga realizacji
kampanii  promocyjnych: ,, Paszport turystyczny” (1 edycja) i ,, Inauguracja sezonu
turystycznego (3 edycje)” w ramach projektu: ,, Edukacja spotecznosci zamieszkujgcych
obszary chronione wojewddztwa kujawsko-pomorskiego: Lubi¢ tu byé... na zielonym!”
wspoifinansowanego ze srodkéw Programu Infrastruktura i Srodowisko w ramach dziatania
2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POIS 2014-2020.”

I. Przedmiot zaméwienia objety szacowaniem warto$ci (zgodnie z art. 32 ust.1-3 ustawy
Pzp):

1. Kampania paszport turystyczny — zakres prac:

1.1. Opracowanie koncepcji kampanii zgodnej z zalozonymi celami oraz wytycznymi
komunikacyjnymi Zamawiajacego. Celem kampanii jest zwickszenie znajomosci zasobéw
przyrodniczych znajdujacych si¢ na terenie wojewddztwa, promocja wskazanego przez
Zamawiajgcego serwisu www oraz aplikacji mobilnej zawierajacej organizowang przez
Zamawiajacego gre terenowg o nazwie ,,Paszport turystyczny” i zachecenie do uczestnictwa
w grze. !

1.2. Realizacja kampanii promocyjnej dziatania BTL:

1.2.1. Opracowanie graficzne i druk 100 szt. naklejek (format A5, podklejone z jednej strony,
nie zostawiajace zanieczyszczeri, kolor (4+0). Dystrybucja po stronie Zamawiajacego.
Dostawa do siedziby Zamawiajacego - do 27 kwietnia 2018 r.
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1.2.2. Opracowanie graficzne i druk ulotek (dwustronne, format DL- A4 skladane na
3, kreda min.180g, lakier dyspersyjny, pelny kolor 4+4, zakres prac: praca na gotowym
tekscie (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobodr zdjeé, wyréznikow,
grafik sposréd gotowych materialow graficznych; przygotowanie projektu, przekazanie pliku
otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie aplikacji bedacej czescig oprogramowania
graficznego Adobe Creative Suite oraz pliku PDF (PDF ,,zwykly” + PDF przygotowany w
wersji do druku) — 10 000 szt., Zamawiajgcy dostarczy teksty i zdjecia. Dystrybucja ulotek po
stronie Zamawiajacego. Dostawa do siedziby Zamawiajacego - do 27 kwietnia 2018 r.
1.3. Realizacja kampanii promocyjnej dzialania ATL:
1.3.1. Realizacja kampanii media relations — polegajacej na:
e przygotowaniu i aktualizacjach bazy mediow i dziennikarzy pod katem grup
docelowych ( zasieg - media lokalne i regionalne; dotyczy prasy. radia, telewizji. internetu)
e redagowaniu, przygotowaniu i dystrybucji materialbw  prasowych:
informacji prasowych, artykuléw eksperckich, komentarzy eksperckich, profili,
stopek
i innych form prezentacji prasowej (zasigg: media lokalne i regionalne).

Wykonawca bedzie zobowiazany do sporzadzenia sprawozdania z realizacji kampanii media
relations, polegajgcej na przeprowadzeniu monitoringu mediéw i przedstawieniu kopii
dowodéw przeprowadzonej kampanii tj.: dokumentacji zdjeciowej, skandéw, wydrukow
artykutow prasowych itp.

1.3.2 Przeprowadzenie kampanii na Facebook.com i Instagram.com z wykorzystaniem profili
(fanpages) wskazanych przez Zamawiajgcego. Kampania musi by¢ prowadzona
z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych si¢ w aktualnosciach uzytkownikéw. Wszystkie
reklamy muszg odsyta¢ do serwiséw internetowch wskazanych przez Zamawiajacego.

1.3.2.1 Kampania bedzie prowadzona z uzyciem reklam kierowanych zar6wno do wszystkich
uzytkownikéw w grupie docelowej (25-59 i wiecej lat), jak i do konkretnych grup (osoby
korzystajagce ze wskazanego przez Zamawiajacego serwisw/6w www, bazy email
Zamawiajacego, zainteresowanych turystyka i aktywnym wypoczynkiem oraz innych grup
zaproponowanych przez Wykonawce) z uzyciem dostosowanych dla danej grupy grafik oraz
przy wykorzystaniu mozliwosci targetowania w serwisie Facebook.com. Kampania ma by¢
skierowana do mieszkancéw wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Zasigg 50 000 osob.
1.3.2.2. Zamawiajacy przekaze grafiki i treSci do wykorzystania przez Wykonawce w trakcie
kampanii.

1.3.2.3. Kampania bedzie prowadzona w okresie od czerwca do lipca lacznie przez 40 dni.
1.3.2.4. Wykonawca dostarczy zamawiajgcemu comiesieczne raporty oraz umozliwi wglad
do statystyk w trakcie jej trwania.

1.4. Wykonawca zapewni nagrody dla uczestnikéw gry ,,Paszport turystyczny” w postaci
voucherow pobytowych w réznych miejscach na terenie wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego (poza miastami powyzej 90 tys. oraz ze szczegblnym uwzglednieniem terenow
parkéw  krajobrazowych) z  terminem  realizacji do  wrzesnia 2019 1.
tj.: 3 vouchery ,,A4ll inclusive ”(jeden nocleg w standardzie zblizonym do min. hotelu ***) ze
$niadaniem dla 4 os6b, obiadokolacja (dwa dania i napoje) dla 4 oséb, oraz 7 voucheréw
»hoclegowych” (nocleg w standardzie zblizonym do min. hotelu *** ze $niadaniem dla
2 o0s6b). Vouchery powinny obejmowaé pobyty w réznych miejscowosciach. Zamawiajacy
dopuszcza tylko powtarzanie si¢ miejscowosci dla voucherdw ,All  inclusive”
i ,,noclegowych”.



1.5. Jednostkowa warto$¢ voucheréw, o ktérych mowa w ust. 1.4. nie moze przekroczy¢
kwoty 760,00 zt .

2. Kampania ,,Inauguracja sezonu turystycznego” — zakres prac

2.1. Celem kampanii jest zwrécenie uwagi mieszkancow na oferte turystyczng wojewddztwa,
a w szczegllnosci na terenie parkow krajobrazowych. Kampania adresowana do
mieszkancow wojewodztwa w wieku 25-59 i wigcej lat.

2.2. Wykonanie na potrzeby wszystkich edycji kampanii 46 projektéw graficznych
(26 projektéw w 2018 r., 10 projektéw w 2019 r. i 10 projektow w 2020 r.). Projekty beda
wykorzystane do promocji w Internecie i w mediach spotecznosciowych (powinny
uwzglednia¢ wytyczne techniczne okreslone przez administratora portalu Facebook.com i
Instagram.com).

2.3. Na potrzeby wszystkich edycji kampanii zakup licencji do 28 zdje¢ zawierajacych
wizerunki 0séb w réznym wieku (14 zdjeé do wykorzystania w 2018 roku, 7 zdje¢ w 2019
roku i 7 zdjg¢ w 2020 roku). Licencja na 2 lata na Polske.

2.4. Wykonanie projektéw i druk 4 rodzajow plakatow - zakres prac: projekt graficzny
plakatu format B3 (4+0) (cztery projekty), opracowanie dostarczonych tekstéw (redakcja,
korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobér zdjeé, wyréznikéw, grafik;
przygotowanie projektu, przekazanie pliku otwartego, utworzonego i zapisanego
w formacie aplikacji bedacej czescig oprogramowania graficznego Adobe Creative Suite oraz
pliku PDF (PDF ,zwykly” + PDF przygotowany w wersji do druku) i wydruk plakatéw
(format B3, kolor jednostronnie 4-+0, lakier dyspersyjny, kreda min. 250g - tacznie 400 sztuk
i dostarczenie do Zamawiajacego 200 szt. w 2018 roku do 20 kwietnia 2018 r., 100 szt.
w 2019 roku i 100 szt. w 2020 roku (dostawa do siedziby Zamawiajgcego)

2.5. Wykonanie jednego serwisu www z ofertami i formularzem rejestracyjnym dla potrzeb
kazdej edycji kampanii. Serwis powinien zostaé wykonany w oparciu o modul CMS
W istniejacym  serwisie wskazanym przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy przekaze
Wykonawcy dostep do serwisu oraz dostarczy tresci, ktore Wykonawca wprowadzi do
serwisu, dokona korekty tekséw i zapewni nadzér techniczny. Prace w ramach serwisu
w kazdym roku powinny zosta¢ zakoficzone do 20 kwietnia. Po tym terminie Zamawiajgcy
zastrzega mozliwos¢ przekazania dodatkowych tresci. Lacznie przekazane do wprowadzenia
tresci beda dotyczyty informacji o maksymalnie 150 wydarzeniach (150 rekordow).

2.6. Przeprowadzenie kampanii na Facebook.com i Instagram.com z wykorzystaniem profili
(fanpages) wskazanych przez Zamawiajacego. Kampania musi by¢é prowadzona
z wykorzystaniem reklam wyswietlajacych si¢ w aktualno$ciach uzytkownikéw. Wszystkie
reklamy muszg odsytaé do serwiséw internetowych wskazanych przez Zamawiajacego.

2.6.1 Kampania bedzie prowadzona z uzyciem reklam kierowanych zaréwno do wszystkich
uzytkownikéw w grupie docelowej (25-59 i wigeej lat), jak i do konkretnych grup (osoby
korzystajace ze wskazanego przez Zamawiajacego serwisw/6w www,  bazy email
Zamawiajacego, zainteresowanych turystykg i aktywnym wypoczynkiem oraz innych grup
zaproponowanych przez Wykonawce) z uzyciem dedykowanych dla danej grupy grafik oraz
przy wykorzystaniu mozliwosci targetowania w serwisie Facebook.com. Kampania ma by¢
skierowana do mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Zasieg 25 tys. oséb w
kazdym roku.

2.6.2 Zamawiajacy przekaze grafiki i tredci do wykorzystania przez Wykonawce w trakcie
kampanii.



2.6.3 Kampania bedzie trwata dwa tygodnie (14 dni) i bedzie prowadzona w kazdym roku na
przelomie kwietnia i maja. Szczegbélowy termin kampanii zostanie uzgodniony
z Zamawiajgcym.
2.6.4 Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu tygodniowe raporty oraz umozliwi wglad do
statystyk w trakcie jej trwania.
2.7. Przeprowadzenie w kazdym roku w ostatnim tygodniu kwietnia i podczas weekendu
majowego (ostateczne terminy ustalone z Zamawiajagcym) dzialan media relations
polegajacych na:
e przygotowaniu i aktualizacjach bazy mediéw i dziennikarzy pod katem grup
docelowych ( zasi¢g - media lokalne i regionalne; dotyczy prasy, radia, telewizji. internetu)
e redagowaniu, przygotowaniu i dystrybucji materiatbw  prasowych:
informacji prasowych, artykutéw eksperckich, komentarzy eksperckich, profili,
stopek
i innych form prezentacji prasowej (zasieg: media lokalne i regionalne).

Wykonawca bedzie zobowigzany do sporzadzenia sprawozdania z realizacji kampanii media
relations, polegajacej na przeprowadzeniu monitoringu mediéw i przedstawieniu kopii
dowodéw przeprowadzonej kampanii tj.: dokumentacji zdjeciowej, skanéw, wydrukéw
artykutow prasowych itp.

3. Prawa autorskie i majatkowe
3.1. W ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa
majgtkowe wraz z wylgcznym prawem do zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa
autorskiego do wszelkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego utwordw
powstatych w zwigzku z wykonaniem umowy oraz wylacznego prawa do zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego.
3.2. Przeniesienie praw, o ktérych mowa w ust. 1, nastepuje:
1) z chwilg przekazania Zamawiajacemu utworéw okreslonych w ust. 1,
2) bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie nastgpujacych pél
eksploatacji:
a) utrwalenie na jakimkolwiek nosniku, a w szczegolnosci utrwalenie audiowizualne
(w tym analogowe i cyfrowe), utrwalenie na nosnikach video, tasmie $wiattoczulej,
magnetycznej, dyskach komputerowych oraz wszystkich typach nosnikow
przeznaczonych do zapisu cyfrowego, w sieci multimediainej (w tym Internet);
b) zwielokrotnienie jakakolwiek technika, w tym zwielokrotnienie analogowe
i cyfrowe, zwielokrotnienie technika magnetyczng na kasetach video, dyskach
audiowizualnych, technika $wiattloczulg i cyfrowa, technikg zapisu komputerowego na
wszystkich rodzajach noénikéw dostosowanych do tej formy zapisu, w sieci
multimedialnej (w tym Internet);
¢) wprowadzenie w cato$ci lub czeSci do sieci komputerowej Internet w sposob
umozliwiajacy transmisj¢ odbiorczg przez zainteresowanego uzytkownika;
d) nadawanie (w tym emisja telewizyjna oraz tzw. simulcasting lub webcasting)
w catosci lub we fragmentach dowolnie wybranych — za pomocg wizji albo fonii
przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemng i nadawanie kablowe;



e) wprowadzenie do obrotu przy uzyciu Internety i innych technik przekazu danych,

wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

f) wyswietlanie, publiczne odtwarzanie, reemitowanie;

g) wykorzystanie na stronach internetowych;

h) nieodplatne wypozyczenie lub udostepnienie zwielokrotnionych egzemplarzy.
3.3. Wykonawca zapewnia i gwarantuje, ze na chwil¢ przekazywania Zamawiajacemu
nosnika danego utworu okreslonego w ust. 1 bedzie osoba wyltacznie uprawniong z tytutu
autorskich praw majatkowych do tego utworu. Ponadto Wykonawca zapewnia i gwarantuje,
ze jest osobg upowazniong do wyrazenia w imieniu ewentualnych oséb trzecich zgody,
o ktérej mowa w ustepie powyzej.
3.4. Wykonawca jest odpowiedzialny za wszelkie wady prawne przedmiotu Umowy,
a w szczegblnosci za ewentualne roszczenia oséb trzecich wynikajace z naruszenia praw
wlasnosci intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, z p6ézn. zm.),
w zwigzku z wykonywaniem przedmiotu Umowy.
3.5. W przypadku zgloszenia przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen z tytulu korzystania
przez Zamawiajgcego z dostarczonych przez Wykonawce materialéow, Wykonawca
zobowiazuje si¢ do podjecia na swéj koszt i na wiasne ryzyko wszelkich krokéw prawnych
zapewniajacych nalezytg ochrone Zamawiajagcemu oraz innym podmiotom, przed
roszczeniami oséb trzecich.,

4. Opis Kampanii reklamowej

Sporzadzany na potrzeby postepowania w celu udzielenia zaméwienia publicznego, do
ktorego stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
dotyczace przetargu nieograniczonego pod nazwa: Usluga realizacji kampanii promocyjnych:
»Paszport turystyczny” (1 edycja) i ,,Inauguracja sezonu turystycznego (3 edycje)” w ramach
projektu: ,,Edukacja spotecznosci zamieszkujgcych obszary chronione wojewoddztwa
kujawsko-pomorskiego: Lubi¢ tu byé... na zielonym!” wspoétfinansowanego ze $rodkéw
Programu Infrastruktura i Srodowisko w ramach dzialania 2.4 Ochrona przyrody i edukacja
ekologiczna POIiS 2014-2020.”

1. Zalozenia kampanii:

Celem kampanii bedzie zwigkszenie znajomosci zasobow przyrodniczych znajdujacych
si¢ na terenie wojewodztwa oraz zwrdcenie uwagi mieszkancow na oferte turystyczng
wojewoddztwa, a w szczegélnosci na terenie parkéw krajobrazowych. Kampania
adresowana jest do mieszkancoéw wojewddztwa.

2. Cele komunikacyine:

a. Kampania ,Paszport turystyczny” - celem kampanii jest zwickszenie
znajomosci  zasobéw  przyrodniczych znajdujagcych sie na terenie
wojewodztwa, a w szczeg6lnoséi promocja wskazanego przez Zamawiajgcego
serwisu www oraz aplikacji mobilnej zawierajgcej organizowang przez
Zamawiajacego gre terenowg o nazwie ,,Paszport turystyczny” i zachecenie do
uczestnictwa w grze.



b. Kampania ,Inauguracja sezonu turystycznego” - celem kampanii jest
zwrocenie uwagi mieszkancow wojewodztwa na ofertg turystyczng
wojewodztwa, a w szczegOlnosci na terenie parkéw krajobrazowych,
zachecenie do wejscia na strong www i skorzystanie z bezplatnej oferty
(zwiedzanie, udziat w festynach, koncertach), z ktérej mogg skorzysta¢ od 28
kwietnia do 6 maja 2018 r. oraz w analogicznych terminach w kolejnych
latach.

3. Grupy docelowe — Target group: kobieta-m¢zczyzna w wieku 25-59 lat i wigcej,
mieszkancy wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, ktorzy aktywnie wypoczywaja.

4. Czas trwania kampanii:

a. Kampania ,,Paszport turystyczny” — kampania w mediach spotecznosciowych -
40 dni (czerwiec-lipiec)

b. Kampania ,Inauguracja sezonu turystycznego” — kampania w mediach
spotecznosciowych - 14 dni w kazdym roku (na przetomie kwietnia i maja)

5. Opis oferty skierowanej do grupy docelowe;:

a. Kampania ,,Paszport turystyczny” — strona internetowa opisujgca zasady gry
terenowej i zachecajaca do pobrania aplikacja na telefon komodrkowy
rejestrujgcej aktywnos$¢ uczestnikéw (rodzaj gry terenowej zachecajgcej do
odwiedzania roznych miejsc na terenie wojewddztwa). Dla najaktywniejszych
uczestnikow nagrody.

b. Kampania ,Inauguracja sezonu turystycznego” - strona www zawierajgca
oferty (zwiedzanie, udziat w festynach, koncertach), z ktérych moga
skorzysta¢ mieszkancy wojewodztwa od 28 kwietnia do 6 maja 2018 r. oraz
w analogicznych terminach w kolejnych latach.

II. Termin realizacji zaméwienia _ objetego  rozeznaniem - realizacia kampanii
promocyjnych: ,, Paszport turystyczny” (1 edycja) i ,Inauguracja sezonu turystyczhego
(3_edycje)” wspolfinansowanego ze srodkéw Programu Infrastruktura i Srodowisko w
ramach dziatania 2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POILS 2014-2020.”

Zamoéwienie powinno zostaé zrealizowane:

Sukcesywnie od kwietnia 2018 r. do 15 maja 2020r.

III. Warunki udzialu w post¢powaniu.

O udzielenie zaméwienia moga si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy:
1. nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 oraz art. 24 ust. 5 pkt. 1 ustawy.
2. spelniaja warunki udzialu w postepowaniu dotyczace:



2.1. kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile
wynika to z odrgbnych przepiséw - Zamawiajacy nie stawia szczegdlowego warunku w tym
zakresie.
2.2. sytuacji ekonomicznej lub finansowej - Zamawiajacy nie stawia szczegblowego warunku
w tym zakresie.
2.3. zdoInogci technicznej lub zawodowej. Wykonawca spetni warunek jezeli wykaze, ze:
2.3.1. wykonal, co najmniej 2 (dwie) kampanie reklamowe/promocyjne o zasiegu lokalnym
(wojewddzkim/ regionalnym tj. na terenie min. 2 wojewodztw jednoczesnie) lub
ogdlnopolskim w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skiadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dzialalnosci jest krétszy — w tym okresie, przy czym:
a) zakres prac wykonanych w ramach realizacji kazdej z kampanii obejmowat
wykonanie przez Wykonawce: koncepcji kreatywnej i strategii marketingowej
kampanii, projektow graficznych materiatéw ATL i BTL.
b) warto$¢ prac zrealizowanych przez Wykonawce w ramach kampanii
reklamowej/promocyjnej obejmujacej wykonanie przez Wykonawce: koncepcji
kreatywnej i strategii marketingowej kampanii, projektow graficznych materialow
ATL i BTL, wyniosla co najmniej 40.000,00 zt brutto — z zastrzezeniem,
Ze wartos¢ ta nie moze obejmowac kosztéw zwigzanych z zakupem mediow;
¢) wartos¢ prac zrealizowanych przez Wykonawee w ramach kampanii
reklamowej obejmujacej wykonanie przez Wykonawce: koncepcji kreatywne;
1 strategii marketingowej kampanii, projektéw graficznych materialow ATL
i BTL, kampanii media relations wyniosta co najmniej 40.000,00 zt brutto —
z zastrzezeniem, ze warto$¢ ta nie moze obejmowaé kosztoéw zZwigzanych ,z
zakupem mediéw”
wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych
ustugi zostaly wykonane, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badz inne
dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byly wykonywane, a jezeli z
uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyskaé
tych dokumentéw — o§wiadczenie wykonawcy.
2.3.2. Dysponuje osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia, w tym co najmniej:
a) Menager projektu (Project Menager): co najmniej 1 osoba spehiajaca
nastepujace warunki:
- posiada wyksztalcenie wyzsze, minimum 2 lata do$wiadczenia na stanowiskach
kierowniczych zwigzanych z zarzadzaniem projektami o charakterze promocyjno-
reklamowym;
- kierowal organizacja, co najmniej 2 kampanii reklamowych, przy czym w skiad
kazdej z nich wchodzily, co najmniej dwa media i dwa z posréd nich to: radio
1 Internet, a wartosci kazdej z realizacji wyniosta co najmniej 40 000,00 ztotych brutto
(bez uwzglednienia kosztéw zakupu czasu antenowego);
b) Dyrektor kreatywny - co najmniej 1 osoba spelniajaca nastepujgce warunki:
- posiada wyksztalcenie wyzsze, minimum 2 lata do$wiadczenia na stanowiskach
zwigzanych z tworzeniem kreacji reklamowe;j;
- przygotowala i zrealizowata koncepcje kreatywng dla co najmniej 2 kampanii
reklamowych o wartosci, co najmniej 40 000,00 ziotych brutto kazda, obejmujacych
opracowanie projektow graficznych materialow reklamowych;
c) co najmniej 2 osoby posiadajace minimum trzyletnie udokumentowane
doswiadczenie zawodowe — staz pracy - w zakresie obstugi programéw graficznych i
projektowania w nich grafik reklamowych na potrzeby kampanii w obszarach ATL



(outdoor, radio), BTL (projekty graficzne, materialy reklamowe) oraz e-line
(komunikacja internetowa, social media),
Wykonawca przedstawi wykaz os6b wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji

zawodowych, doswiadczenia i wyksztalcenia niezbednych do wykonania niniejszego
zamOwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami.

3. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zaméwienia winni ustanowié
pelnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu albo reprezentowania
W postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zaméwienia publicznego (do oferty nalezy
zataczy¢ odpowiednie pelnomocnictwo) chyba, ze w przypadku spétki cywilnej, z umowy
tej spolki wynika sposob jej reprezentowania (do stwierdzenia czego niezbgdne bedzie
zalgczenie do oferty umowy spotki cywilnej). Wszelka korespondencja oraz rozliczenia
dokonywane beda wytacznie z podmiotem wystepujacym jako petnomocnik pozostalych.
Oferta musi by¢ podpisana w taki sposéb, by prawnie zobowigzywata wszystkie podmioty
wystepujace wspdlnie. Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o zamoéwienie ponosza
solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie umowy.

4. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkéw udzialu w postgpowaniu,
w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego zaméwienia, lub jego czgsci,
polegaé na zdolnosciach technicznych lub zawodowych Iub sytuacji finansowej lub
ekonomicznej innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nim
stosunkéw prawnych.

5. Wykonawca, ktory polega na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotéw, musi
udowodnié zamawiajacemu, ze realizujgc zamowienie, bedzie dysponowal niezbednymi
zasobami tych podmiotéw, w szczegélnosci przedstawiajac zobowigzanie tych podmiotow
do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na potrzeby realizacji zaméwienia.

6. Zamawiajgcy oceni, czy udostepnione Wykonawcy. przez inne podmioty zdolnosci
techniczne lub zawodowe lub ich sytuacji finansowa lub ekonomiczna, pozwalaja na
wykazanie przez Wykonawce spelniania warunkéw udziatu w postgpowaniu oraz zbada,
czy nie zachodzg wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24
ust. 1 pkt 13 — 22 i ust. 5 pkt 1 Ustawy Pzp.

7. W odniesieniu do warunkéw dotyczgcych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
doswiadczenia, Wykonawcy mogg polega¢ na zdolnosciach innych podmiotow, jezeli
podmioty te zrealizuja ustugi do realizacji ktérych te zdolnosci sa wymagane.

8. Wykonawca, ktéry polega na sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotow,
odpowiada solidarnie z podmiotem, ktéry zobowigzal si¢ do udostgpnienia zasobow, za
szkode poniesiong przez Zamawiajacego powstala na skutek nieudostgpnienia tych
zasobow chyba, Ze za nieudostepnienie zasobéw nie ponosi winy.

9. Jezeli zdolnosci techniczne lub zawodowe lub sytuacja ekonomiczna lub finansowa
podmiotu, o ktorym mowa w pkt 8, nie potwierdzaja spelnienia przez wykonawce
warunkow udzialu w postepowaniu lub zachodza wobec tych podmiotéw podstawy
wykluczenia, Zamawiajacy zada, aby Wykonawca w terminie okreslonym przez
Zamawiajacego:

a) zastgpil ten podmiot innym podmiotem lub podmiotami lub
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b) zobowigzat si¢ do osobistego wykonania odpowiedniej czgsci zaméwienia, jezeli
wykaze zdolnosci techniczne lub zawodowe Ilub sytuacje finansowg lub
ekonomiczna, o ktérych mowa w pkt 8.

10. W celu oceny, czy Wykonawca polegajac na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotow
na zasadach okreslonych w art. 22a Ustawy Pzp, bedzie dysponowal niezbednymi
zasobami w stopniu umozliwiajgcym nalezyte wykonanie zaméwienia publicznego oraz
oceny, czy stosunek tgczacy Wykonaweg z tymi podmiotami gwarantuje rzeczywisty
dostep do ich zasobéw, Zamawiajgcy zada dokumentéw, ktore okreslaja w szczegolnosci:

a) zakres dostepnych Wykonawcy zasobéw podmiotu;

b) spos6b wykorzystania zasobéw innego podmiotu, przez Wykonawce, przy
wykonywaniu zaméwienia publicznego;

c) zakres i okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zaméwienia publicznego;

d) czy podmiot, na zdolno$ciach ktérego Wykonawca polega w odniesieniu do
warunkéw udzialu w postepowaniu dotyczacych wyksztalcenia, kwalifikacji
zawodowych lub doswiadczenia, zrealizuje ustugi, ktérych wskazane zdolnosci
dotycza.

Nalezy to uwzglednié w szacowaniu wartosci zaméwienia.

III. Zamawiajagcy w umowie na wustuge realizacji kampanii_promocyjnych: ., Paszport

turystyczny” (1 edycja) i . Inauguracia __sezonmu _ turystyczneso (3 edycje)”

wspdifinansowanego ze srodkéw Programu Infrastruktura i Srodowisko w ramach dzialania

2.4: Ochrona przyrody i edukacja ekologiczna POLS 2014-2020.” przewiduje etapowanie

odbioru prac i dokonywanie platnosci czesciowych .

IV. Zamawiajacy wymaga, aby oszacowanie przedmiotu zamodwienia, stanowigce

przedmiot niniejszego zapytania ofertowego bylo dokonane zgodnie Z wymogami ustawy

Prawo zaméwieni publicznych z dnia 29 stveznia 2004 roku (Dz.U. z 2016, poz.1020)

W szczegdlInosei z przepisami_art.32 ust.1-3.

V. Prosimy o podanie informacji szacowanej wartosci zaméwienia oraz nazwie Wykonawcy,

prosimy przesta¢ do dnia 23 lutego 2018 roku godz. 10:00 na adres e-mail:

Llucinski@kujawsko-pomorskie.pl.

VL. Osoba wyznaczong do kontaktu z Wykonawcami w sprawach merytorycznych

i formalnych jest Pan Eukasz Lucifiski, tel:(0-56) 621-84-23, mail:L.lucinski@kujawsko-

pomorskie.pl

IX.1.W przypadku jakichkolwiek pytan uprzejmie prosimy o przesylanie ich drogg

e-mailowg na adres: l.lucinski@kujawsko-pomorskie.pl

Illi
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