Zalgcznik do uchwaty
Nr 4/92/18 Zarzdu Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego z dnia
25 stycznia 2018 r.

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY DLA PROPOZYCJI PROJEKTU

o)

pis, uzasadnienie, cele i Zrédfo finansowania projektu

Podmiot/Podmioty zgtaszajgce:

Departament Promocji

Nazwa projektu:

Kujawy+Pomorze — promocja potencjatu gospodarczego regionu

Wskaz zrédio  potencjalnego
finansowania — program unijny:

Regionalny Program Operacyjny Wojewdédztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-
2020 (RPO WK-P)

Nr i nazwa osi priorytetowe;:

O¢$ Priorytetowa 1. Wzmocnienie innowacyjnosci i konkurencyjnosci gospodarki
regionu

Nr i nazwa dziatania:

1.5 Opracowywanie i wdrazanie nowych modeli biznesowych dla MSP

Nr i nazwa podziatania:

1.5.2. Wsparcie procesu umiedzynarodowienia przedsiebiorstw

Opis i cele projektu wraz
z uzasadnieniem potrzeby
realizacji projektu

/Nalezy opisa¢ stan istniejgcy,
z ktérego wynika potrzeba
realizacji projektu oraz wskazac
cele projektu. Opisa¢ jakiego

rodzaju problemy, potrzeby
zostang rozwigzane, zaspokojone
na skutek jego realizacji.

Przedstawi¢ zakres dziatan. Z
opisu projektu powinny wynikac
efekty realizacji, grupy docelowe,
miejsce realizacji projektu i
zasieg jego oddziatywania oraz
sposob zaangazowania
partneréw/

min. 1 strona, max. 2 strony

Opis stanu istniejacego:
W oparciu o wskazniki Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych (PAlilZ)

mozna stwierdzi¢, ze wojewddztwo kujawsko-pomorskie posiada niskg klase
atrakcyjnosci inwestycyjnej w poréwnaniu z innymi regionami Unii Europejskiej.
Nalezy jednak podkredli¢, ze w poréwnaniu do rankingu z 2013 r., wojewddztwo
odnotowato najwiekszg poprawe wsréd polskich wojewddztw (o 14 miejsc).
Zrdznicowanie wewnetrzne atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewédztwa jest wynikiem
oceny przez PAIIlZ istotnych warunkéow z punktu widzenia inwestora, na ktére
sktadaja sie: sytuacja na rynku pracy, wyposazenie w infrastrukture techniczng oraz
spoteczng, sytuacja rynkowa oraz uwarunkowania przyrodnicze. Najwyzej oceniono
Torun, nastepnie powiat bydgoski oraz Bydgoszcz, Grudzigdz i Wioctawek. Kujawsko-
Pomorskie musi konkurowaé o inwestoréw z sgsiadujgcymi, silniejszymi gospodarczo
mazowieckim, ktore

sgsiadami: wojewddztwem pomorskim, wielkopolskim i

prowadzg aktywna politykg promocji gospodarczej. Dziatania zaplanowane
w ramach projektu umozliwig skuteczniejsze dotarcie z informacjg o ofercie
inwestycyjnej regionu do potencjalnych inwestoréw w kraju i za granicy. Jest to
kontynuacja weczesniejszych dziatan podjetych przez samorzad wojewddztwa
z zakresu promocji gospodarczej ( co najmniej dwa projekty o facznej wartosci nie
mniejszej niz 5 min zt). Realizacja przedsiewzie¢ sprzyja¢ bedzie spotkaniom
potencjalnych partneréw biznesowych oraz bedg stanowi¢ znakomita okazje do
promocji gospodarczej i inwestycyjnej regionu. Podmioty uczestniczace
w przedsiewzieciach beda weryfikowane pod katem wpisania w ich strategie
dziatalnosci aspektu internacjonalizacji. W organizowanych wydarzeniach jak np.

targi gesinowe planowane jest promowanie zdrowej Zywnosci.
Opis projektu:

1) Zlecenie organizacji TARGOW GESINOWYCH — wydarzenie adresowane do
miedzynarodowej branzy przetwdrcow miesa i pierza (zlecenie organizacji i
promocji przedsiewziecia (w tym stworzenie mozliwosci przedsiebiorcom
odptatnego uczestnictwa w targach). Przedsiewziecie bedzie potgczone z
organizacjg gietdy kooperacyjnej

2) Kampania promocyjna adresowana do przedsiebiorcow w liniach lotniczych —




kampania majgca na celu promocje Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego,
Miasta Bydgoszczy oraz Miasta Torunia w liniach lotniczych oraz na
miedzynarodowych trasach lotniczych. Podejmowane dziatania stanowié
beda kontynuacje dotychczasowych dziatan zwigzanych z promocja
gospodarczg regionu Kujaw i Pomorza. Nosniki promocyjne, ktére zostang
wykorzystane podczas trwania kampanii to bedg m.in.: magazyn poktadowy,
mailing (oczekiwana grupa docelowa 250.000), reklama na kadtubach 2
samolotow oraz reklama na stronie internetowej przewoznika.

Forum promocji regionu - wydarzenie podczas ktérego bedzie prezentowana oferta
gospodarcza regionu.

Proces internacjonalizacji, ktéry stanowi zatozenie projektu oraz jego cel ma za
zadanie zwiekszy¢ poziom handlu zagranicznego, pozyska¢ nowych inwestorow,
zintensyfikowa¢ wymiane doswiadczen pomiedzy przedsiebiorcami. Efektem tego
beda kontrakty handlowe udokumentowane odpowiednim dokumentem ksiegowym.

Cel:

Celem projektu jest zwiekszenie poziomu handlu zagranicznego w kontekscie
podmiotéw z sektora MSP. Cel zostanie osiggniety poprzez dziatania promocyjne
i negocjacje z potencjalnymi partnerami. Wypromowanie oferty inwestycyjnej
regionu wptynie na rozwdj przedsiebiorczosci. Ponadto projekt ma na celu
zwiekszenie potencjatu regionalnej gospodarki tak, aby efektywnie konkurowata na
rynkach miedzynarodowych. Ze wzgledu na wysokie naktady finansowe na realizacje
niektérych zadan np. promocja w liniach lotniczych nie jest mozliwe zrealizowanie
dodatkowych wskaznikdw a co za tym idzie zwiekszy¢ efektywnos¢ projektu.

Efekt realizacji projektu:
Atrakcyjna oferta inwestycyjna oraz innowacyjna forma jej promocji przyczynia sie do

pozyskania inwestoréow, ktorzy zainwestujg kapitat i ulokujg swojg dziatalnos¢
produkcyjng w wojewddztwie kujawsko-pomorskim. W ramach projektu
przygotowane zostang narzedzia promocyjne umozliwiajgce skuteczne dotarcie do
grup docelowych oraz zostang nawigzane kontakty w formie negocjacji
z przedstawicielami MSP.

Grupa docelowa:
Podmioty za obszaru MSP.

Miejsce realizacji projektu i zasieg jego oddziatywania:

Projekt realizowany bedzie na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Bedzie
posiadat charakter subregionalny. Zasieg oddziatywania projektu — krajowy i
miedzynarodowy. Projekt bedzie realizowany przez Departament Promocji Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.

Partnerstwo w ramach projektu:

Nie dotyczy

Orientacyjny harmonogram
realizacji dziatan projektu (w tym
dziatan informacyjno-

Dziatanie nr 1: Organizacja Targow Gesinowych
Planowany termin rozpoczecia: lipiec 2018 r.
Planowany termin zakonczenia: grudzien 2020 r.




promocyjnych):

Dziatanie nr 2: Kampania promocyjna adresowana do przedsiebiorcéw w liniach
lotniczych

Planowany termin rozpoczecia: styczen 2018 r.

Planowany termin zakonczenia: grudzien 2020 r.

Dziatanie nr 3: Forum promocji regionu
Planowany termin rozpoczecia: luty 2019 r.
Planowany termin zakonczenia: grudzien 2020 r.

Dziatanie nr 4: Opracowanie narzedzi promocyjnych i informacyjnych niezbednych
do obstugi dziatan zwigzanych z promocja gospodarcza

Planowany termin rozpoczecia: styczen 2018 r.

Planowany termin zakonczenia: grudzien 2020 r.

Odniesienie do dokumentéw strategicznych/implementacyjnych

dokumenty
lub

Nalezy = wskazac
strategiczne
implementacyjne,
w ktére wpisuje sie dany projekt
i/lub  zakres  przedmiotowy
danego projektu.

Wskazaé, ktére cele okreslone
w danym dokumencie bedzie on
realizowac.

- odniesienie do Strategii
Rozwoju Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego do roku
2020, Plan modernizacji 2020+
(SRW),

- odniesienie do innych
dokumentéw strategicznych lub
implementacyjnych np.
Regionalna Strategia Innowacji,
inne strategie (sektorowe),

Typ projektu: projekt z zakresu promocji gospodarczej regionu potaczony z
wyszukiwaniem i doborem partneréow na rynku docelowym jak i tworzeniem
nawigzywania zagranicznych kontaktéw gospodarczych przedsiebiorstw.

Strategia rozwoju wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do roku 2020 - Plan
modernizacji 2020+

Priorytet: konkurencyjna gospodarka - najwazniejszy priorytet strategii rozwoju
wojewddztwa majacy bezposredni wptyw na jakos$¢ zycia mieszkancéw, dochody
samorzaddéw , role i pozycje wojewddztwa w gospodarce narodowej. Priorytet ten
ma na celu zwiekszenie potencjatu regionalnej gospodarki, tak aby efektywnie
konkurowata na rynkach miedzynarodowych, np. wzrost liczby podmiotéw
eksportujacych swoje produkty i ustugi, wzrost liczby powigzan instytucjonalnych,
wzrost liczby projektéw miedzynarodowych dotyczacych gospodarki, wzrost liczby
inwestorow zagranicznych , wzrost liczby ustug, wydarzen i imprez adresowanych do
odbiorcéw zagranicznych.

Cel strategiczny: gospodarka i miejsca pracy wyprowadzenie wojewddztwa ze
strukturalnych ograniczen rozwoju, ktére od poczatku transformacji systemowej
skutecznie  uniemozliwiajg rozwigzanie najwazniejszego problemu rozwoju
wojewddztwa — wysokiego poziomu bezrobocia (jako skutku niskiej
konkurencyjnosci  gospodarki), inng kategorig aktywizacji gospodarczej jest
przycigganie na teren wojewddztwa kapitatu zagranicznego, ktéry nie tylko bedzie
tworzyt miejsca pracy i powigzania z lokalnymi podmiotami, ale takze bedzie
wptywat na wizerunek gospodarki kujawsko-pomorskiego i  zwiekszat jego
miedzynarodowe powigzania. Elementem celdéw strategicznych spojnym w realizacji
projektu ze strategig jest réwniez internacjonalizacja gospodarki, ktéra bedzie
prowadzona

w sposéb horyzontalny obejmujacy jak najwiekszg liczbe sektoréw oraz podmiotéw
prowadzgcych badz wspierajgcych dziatalnosé gospodarcza.

Kierunek/Kierunki dziatan: zwiekszenie aktywnosci na gruncie krajowym oraz
miedzynarodowym rozumianej jako proces zmierzajgcy do pozyskania kapitatu,
inwestorow oraz wprowadzenia produktéw i ustug na rynek zagraniczny

Obszar Strategicznej Interwencji: tworzenie przestrzeni inwestycyjnych oraz zaplecza
infrastrukturalnego dla rozwoju przedsiebiorczosci, zwiekszenie rozpoznawalnosci
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego na mapie Polski

Kierunki Promocji

Gospodarczej Regionu Kujawsko-Pomorskiego - Kierunki




programy, wytyczne z poziomu
regionalnego lub/i krajowego
etc.

Promocji Gospodarczej i Wsparcia dla Internacjonalizacji
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2015-2020
Podstawowym celem promocji inwestycyjnej bedzie pozyskiwanie inwestoréw na
tereny potozone w szczegdlnie atrakcyjnych gospodarczo obszarach wojewddztwa.
Dziatania realizowane w ramach promocji inwestycyjnej majg na celu zapoznanie jak
najszerszej grupy odbiorcow krajowych i zagranicznych z ofertg inwestycyjng oraz
uksztattowanie wizerunku regionu, jako atrakcyjnego miejsca dla inwestowania, co
w rezultacie powinno doprowadzi¢c do zwiekszenia poziomu inwestycji na
promowanych obszarach. Podejmowane dziatania stanowi¢ bedg kontynuacje
dotychczasowych dziatan zwigzanych z promocja gospodarcza.

Przedsiebiorstw

Dziatania realizowane w ramach projektu wspierajg rozwdj branz okreslonych
w dokumentach programowych Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego jako
potencjaty rozwojowe - inteligentne specjalizacje.

Stan przygotowania do realizacji
projektu (zakreslic wtasciwe i
uzupetnic):

Dotyczy projektow
inwestycyjnych

a) koncepcja,
TAK
NIE

b) Program Funkcjonalno-Uzytkowy (PFU)
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

c¢) dokumentacja techniczna projektu
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

d) uwarunkowania formalno-prawne
- decyzja lokalizacyjna
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

- raport o oddziatywaniu na $rodowisko (prognoza, 0O0S):
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

- wymagane prawa wtasnosci (gruntu, nieruchomosci):
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

- pozwolenie na budowe:
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

e) plan niskoemisyjny
TAK
NIE
NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:




f) inne dokumenty, analizy, porozumienia, decyzje i uzgodnienia
TAK
NIE Planowany termin uzyskania:
NIE DOTYCZY

Gotowos$¢ do ztozenia wniosku
aplikacyjnego:

Planowana data ztozenia wniosku aplikacyjnego*: styczen 2018

* dla trybu konkursowego na podstawie zatwierdzonego przez IZ RPO
harmonogramu konkurséw

Budzet projektu

Nazwa dziatania/kategoria
wydatkow:

Wydatki przypisane dziataniom /kategoriom zgodnie
z harmonogramem:

Ogoétem: 11 360 000,00 Kwalifikowane: 11 360 000,00

Prace przygotowawcze (dokumentacja techniczna projektu, pozwolenia, studium wykonalnosci, prace badawcze etc.)

1. Nie dotyczy

Nie dotyczy Nie dotyczy

Rzeczowa realizacja projektu (prace budowlane, dostawy, nadzory, ustugi, etc.)




3) Zlecenie

4)

5)

organizacji TARGOW  GESINOWYCH -
wydarzenie adresowane do miedzynarodowej branzy
przetwdrcOw miesa i pierza (zlecenie organizacji i
promocji przedsiewziecia (w tym stworzenie mozliwosci
przedsiebiorcom odptatnego uczestnictwa w targach).
Przedsiewziecie bedzie potgczone z organizacjg gietdy
kooperacyjnej

Kampania promocyjna adresowana do przedsiebiorcow
w liniach lotniczych — kampania majgca na celu
promocje Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, Miasta
Bydgoszczy oraz Miasta Torunia w liniach lotniczych
oraz na miedzynarodowych trasach lotniczych.
Podejmowane dziatania stanowi¢ bedg kontynuacje

dotychczasowych dziatan zwigzanych z promocjg
gospodarczg regionu Kujaw i Pomorza. Nosniki
promocyjne, ktdre zostang wykorzystane podczas

trwania kampanii to bedg m.in.: magazyn pokfadowy,
mailing (oczekiwana grupa docelowa 250.000), reklama
na kadtubach 2 samolotéw oraz reklama na stronie
internetowej przewoznika.

Forum promocji regionu - wydarzenie podczas ktdrego
bedzie prezentowana oferta gospodarcza regionu

960 000,00

9 000 000,00

300 000,00

960 000,00

9 000 000,00

300 000,00

Koszty posrednie (w tym: Zarzadzanie projektem/audyt/promocja projektu)

1100 000,00

1.Wydatki osobowe ( 3 osoby) 170 000,00 170 000,00
2 Materiaty biurowe i sprzet | 30 000,00 30 000,00
komputerowy; koszty zwigzane z

utrzymaniem budynku

3 Promocja projektu 900 000,00 900 000,00
Wartos¢ catkowita projektu: 11 360 000,00 zt

Koszty kwalifikowane w | 11 360 000,00 zt

projekcie:

Koszty niekwalifikowane  w | 0,00 zt

projekcie:

Montaz finansowy
- wybor i uzasadnienie montazu
finansowego:

Whnioskowana kwota z EFRR/EFS lub instrument zwrotny — 9 656 000,00 zt, 85 %
dofinasowania

Whktad wtasny 1 704 000,00 zt, 15%
- budzet JST 1704 000,00 zt, 15%
-inne publiczne - ....covvveieieceeen. Zh e, %
S PryWatne - ..o zh s %

RAZEM (Koszty kwalifikowalne w projekcie): 11 360 000,00 zt
UZASADNIENIE: Montaz finansowy wynika z zapiséw Szczegétowego opisu osi

priorytetowych RPO WK-P na lata 2014-2020 przyjetego uchwatg Zarzadu
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego

Wskazniki projektu

Wskazniki rezultatu:

Nazwa wskaznika rezultatu: Liczba kontraktéw handlowych zagranicznych




podpisanych przez przedsiebiorstwa wsparte w zakresie internacjonalizacji
Jednostka miary: szt.

Wartos¢ bazowa: 0

Wartos¢ docelowa: 7

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2020

Wybrane wskazniki najlepiej beda odzwierciedla¢ specyfike projektu i jego cele.
W zwigzku z powyzszym nie mozna byto wybrac innych.

Wskazniki produktu:

1.Nazwa wskaznika produktu: Liczba wspartych przedsiewzie¢ informacyjno-
promocyjnych o charakterze krajowym

Jednostka miary: szt.

Wartos¢ bazowa:0

Wartos¢ docelowa: 1

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2020

2.Nazwa wskaznika produktu: Liczba wspartych przedsiewzieé¢ informacyjno-
promocyjnych o charakterze miedzynarodowym

Jednostka miary: szt.

Wartos$¢ bazowa:0

Wartos¢ docelowa: 2

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2020

Wybrane wskazniki najlepiej beda odzwierciedla¢ specyfike projektu i jego cele.
W zwigzku z powyzszym nie mozna byto wybrac innych.

Stanowisko i podpis osoby
reprezentujacej
podmiot/podmioty zgtaszajace:

Edyta Macieja-Morzuch — Dyrektor Departamentu Promocji

Osoba do kontaktu:
/imie i nazwisko, adres mailowy,
nr telefonu/

Marcin Stasiak, m.stasiak@kujawsko-pomorskie.pl tel. 56 62 18 580




