UZASADNIENIE

1. Przedmiot regulacji:
Uchwata Zargzdu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w sprawie wsaiez
postpowania o udzielenie zamowienia publicznego w &yizetargu nieograniczonego.

2. Omowienie podstawy prawnej:

Zgodnie z art. 3 pkt 1 ust. 1 Wz Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-
Pomorskiego w Toruniu jako jednostka sektora fidanspublicznych w rozumieniu
przepisdw o finansach publicznych jest zohgaana do stosowania ustawy Prawo zamawie
publicznych. W zwizku z art. 19 ust. 1 Pzp kierownik zamawi@go powotuje
do przeprowadzenia pe@pbwania komigj przetargow. Zgodnie z art. 39 ustawy
do przeprowadzenia pe@pbwania zostat wybrany tryb przetargu nieograniegmnjako tryb
podstawowy i w peini realizggy zasad konkurencyjnéci, co pozwala na wytonienie
najkorzystniejszej oferty, a ponadto spetnia wynmganat@one na jednostki administraciji
publicznej przez ustaywPrawo zamowig publicznych.

Zgodnie z art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerw@8190 samorgizie wojewodztwa Zagd
wojewodztwa wykonuje zadania nadee do samomdu wojewoOdztwa, niezastrzene
na rzecz sejmiku wojewoddztwa i wojewddzkich samdoxvych jednostek organizacyjnych.

3. Konsultacje wymagane przepisami prawa @cznie z przepisami wewstrznymi):
Przepisy prawa nie wymagdfonsultacji w przedmiotowej uchwale.

4. Uzasadnienie merytoryczne:

Promocja poprzez wrulzynarodowe pa@tzenia lotnicze realizowane z portu
lotniczego w Bydgoszczy do pdeiernika 2020 roku przyczyni ¢sido Promocji marki
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego oraz miast Bydgegzi Torunia. Jest to jeden ze
sposobéw wychodzenia poza granice wojewdOdztwa zatatdami marketingowymi
zmierzagcymi do wzmocnienia rozpoznawakod wizerunku naszego regionu. Akcje
promocyjne odbywape sé na pokladach samolotéw skierowane do odbiorcow spoza
wojewddztwa, a w diym stopniu rownig do odbiorcoOw zagranicznych. Ten rodzaj akcji
promocyjnych z pewniia przyczyni s¢ do wzmocnienia rozpoznawaku wizerunku
marki wojewddztwa i miast Bydgoszczy i Torunia,yantsamym spowoduje zekszenia
zainteresowania naszym regionem. Efekty$¢ndkomunikatu mierzona dozie dwoma
elementami — liczp pasaerow, ktérzy zetks sie z reklamy bezpdrednio w samolocie oraz
liczbg odston na stronie przewoika i ewentualnym wykorzystaniem informaciji
promocyjnych regionu tam zawartych.

W zwigzku z powyszym konieczne jest przeprowadzenie @ostvania o udzielenie
zamowienia publicznego, w wyniku ktérego wyloniorgostanie wykonawca wgj
wspomnianych ustug.

5. Ocena skutkow regulacji:

Srodki na realizagj studium zabezpieczono w biatie Urzdu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego oraz w betdch Miasta Bydgoszczy oraz Miasta
Torunia.



