UZASADNIENIE

1. Przedmiot regulaciji:

Przedmiotem niniejszej uchwaly jest olemie Zalgen tozsamdci marki
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego oraz Zasad kokagji wizualnej marki
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego w dziataniach pwoginych i informacyjnych.

2. Omowienie podstawy prawnej:

Zgodnie z art. 11 ust. 2 pkt 8. ustawy o sanmuwie wojewddztwa Samasd
wojewoOdztwa prowadzi politgkrozwoju wojewoddztwa, na ktgrsktada sj min. promocja
waloréw i maliwosci rozwojowych wojewodztwa.

Zgodnie z art. 41.ustawy o samogrzie wojewodztwa Zagd wojewodztwa wykonuje
zadania natece do samomdu wojewddztwa, niezastrzene na rzecz Sejmiku wojewodztwa
i wojewodzkich samoeglowych jednostek organizacyjnych.

3. Konsultacje wymagane przepisami prawa gicznie z przepisami wewegtrznymi):
Nie dotyczy.

4. Uzasadnienie merytoryczne:

Zatozenia tasamdci marki wojewodztwa kujawsko-pomorskiego to zestaw
wytycznych strategicznych, obejmaych w szczegolni catagciowg syntez tozsamdci
marki, na bazie ktérych mbwe bedzie zaprojektowanie programu dziatmnarketingowych
stuzacych budowie i promocji marki regionu. Zasady komkaoji wizualnej marki
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego w dziataniach poogjnych i informacyjnych $
narzdziem, ktore umdiwi ujednolicenie dziata o charakterze komunikacyjnym zanych
z zlecaniem produkcji szeroko rozumianych matéwatreklamowych i informacyjnych)
podejmowanych przez Ugd Marszatkowski, wojewddzkie jednostki organizagyjn
wojewoOdzkie osoby prawne i spotki kapitalowe zekgizgiciowym udzialem samogdu
wojewodztwa.

5. Ocena skutkow regulaciji:
Uchwalenie powyszej uchwaly wzmocni skuteczto dziatan promocyjnych
wojewodztwa.



