Zatgcznik nr 1 do uchwaty Nr 51/2034/16
Zarzadu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego z dnia 28 grudnia 2016 r.

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY DLA PROPOZYCJI PROJEKTU

Opis, uzasadnienie, cele i zrodto finansowania projektu

Podmiot/Podmioty zgtaszajgce:

Departament Rozwoju Gospodarczego i Wspdtpracy Miedzynarodowe;j

Nazwa projektu:

»EXpressway — promocja terenow inwestycyjnych”

Opis i cele projektu wraz

z uzasadnieniem potrzeby realizacji
projektu

/Nalezy opisac stan istniejacy,

z ktérego wynika potrzeba realizacji
projektu oraz wskazac cele projektu.
Opisa¢ jakiego rodzaju problemy,
potrzeby zostang rozwigzane,

zaspokojone na skutek jego realizacji.

Przedstawié¢ zakres dziatan. Z opisu
projektu powinny wynika¢ efekty
realizacji, grupy docelowe, miejsce
realizacji projektu i zasieg jego
oddziatywania oraz sposdb
zaangazowania partneréw/

min. 1 strona, max. 2 strony

Potrzeba realizacji projektu wynika ze stale utrzymujgcego sie wysokiego
poziomu bezrobocia oraz niskiego poziomu konkurencyjnosci lokalnej
gospodarki, ktéry skutecznie uniemozliwia rozwdj strukturalny regionu i
wptywa negatywnie na jakos$¢ zycia mieszkancéw.

Celem projektu jest zwiekszenie rozpoznawalnosci wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego na mapie Polski i Europy, jako miejsca o wysokim
potencjale inwestycyjnym oraz budowe marki gospodarczej
wojewddztwa. Ponadto projekt ma na celu zwiekszenie potencjatu
regionalnej gospodarki tak, aby efektywnie konkurowata na rynkach
miedzynarodowych.

W zwigzku z planowanym zastosowaniem réznego rodzaju kanatéw

informacyjnych i promocyjnych oraz uczestnictwem w szeregu imprez
branzowych o charakterze wystawienniczym, oczekuje sie
zainteresowania ofertg inwestycyjng wojewddztwa, ktérego rezultatem
moze by¢ pozyskanie inwestoréw, ktdrzy zainwestujg kapitat i ulokuja
swojg dziatalnos$¢ produkcyjng na promowanych terenach
inwestycyjnych znajdujgcych sie w wojewddztwie kujawsko-pomorskim.
Oprdcz udziatu w targach branzowych, przewiduje sie zastosowanie
nastepujgcych kanatéw informacyjnych oraz promocyjnych: strona
internetowa, film promocyjny oraz emisja w TV, kampania internetowa,
kampania megabordowa, reklama w prasie branzowej, promocje
gospodarczg regionu. W celu zwiekszenia kompetencji przedstawicieli
lokalnych samorzaddéw, zostang przeprowadzone szkolenia z zakresu
sporzadzania ofert inwestycyjnych. Majac na uwadze brak
doswiadczenia i wiedzy z zakresu uwarunkowan prawnych i
podatkowych, planuje sie zakup ustugi doradczej w zakresie podjecia
uchwaty zwalniajgcej od podatku od nieruchomosci dla partneréw
potrzebujgcych tego typu ustugi. Dodatkowo w zwigzku z rezygnacjg z
udziatu w projekcie przez Gmine Wtoctawek srodki w kwocie 303 909,09
zt planuje sie wykorzystac na cele promocji terendw inwestycyjnych
przez Centrum Obstugi Inwestora. W ramach ww. zadania zostanie
przebudowana strona internetowa COl w celu dostosowania jej do
nowoczesnych technologii spotecznosciowych, umozliwienia
swobodnego korzystania ze strony na aplikacjach mobilnych oraz
unowoczesnienie strony graficznej aby lepiej odpowiadata
wspotczesnym standardom (strona pochodzi z 2008 roku) a takze




przystosowanie baz danych zawartych na stronie do wspoétpracy ze
stronami Partneréw projektu. Zostang takze wykonane materiaty
promocyjne na potrzeby obstugi inwestoréw, materiaty konferencyjne
oraz elementy s$cianki i zabudowy wystawienniczej dla potrzeb promocji
wojewddztwa na imprezach o charakterze krajowym i zagranicznym itp.

Strong koordynujgcg wszelkie dziatania jest Departament Rozwoju
Gospodarczego i Wspotpracy Miedzynarodowej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawko-Pomorskiego. W stosunku do
kazdego partnera projektu, po uprzednich konsultacjach, zostat
indywidualnie dobrany zestaw najbardziej adekwatnych i efektywnych
narzedzi promogji.

Orientacyjny harmonogram realizacji
dziatan projektu (w tym dziatan
informacyjno-promocyjnych):

Dziatanie nr 1: udziat w targach zagranicznych jako
wystawca/zwiedzajacy:

- udziat w Miedzynarodowych Targach Inwestycyjnych i Nieruchomosci
Komercyjnych EXPO REAL w Monachium odbywajacych sie w dniach
04-06.10.2016r. jako odwiedzajacy oraz w 2017 r. jako wystawca,

- udziat w Targach Transport Logistic Monachium (Niemcy)odbywajace
sie w dniach 09-12.05.2017r. jako wystawca

Planowany termin rozpoczecia: 2016 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec 2018 r.

Dziatanie nr 2: Promocja terenéw inwestycyjnych:

- stworzenie strony www dla poszczegdinych partneréw w celu
promocji terenéw inwestycyjnych

Planowany termin rozpoczecia: 2016 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- wykonanie ruchomych panoram w wysokiej rozdzielczosci
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- wykonanie filmu promujacego
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- kampania internetowa
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- kampanie megaboardowa w lokalizacjach wskazanych przez
Partneréow projektow

Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- reklama w prasie branzowej
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- szkolenie dla pracownikéw Partnera projektu i oséb zarzadzajacych




oraz pracownikéw departamentu realizujgcego projekt w zakresie
sporzadzania ofert inwestycyjnych

Planowany termin rozpoczecia: 2016 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- emisja spotéw, kampania w wybranych stacjach telewizyjnych
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- ustuga doradcza w zakresie podjecia uchwaty zwalniajgcej od podatku
od nieruchomosci

Planowany termin rozpoczecia: 2016 r.

Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- promocja gospodarcza regionu
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec-2018 r.

- Promocja terenéw inwestycyjnych przez Centrum Obstugi Inwestora
Planowany termin rozpoczecia: 2017 r.
Planowany termin zakonczenia: czerwiec -2018 r.

Wskaz zrédto potencjalnego
finansowania — program unijny:

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
na lata 2014-2020 (RPO WK-P)

Nr i nazwa osi priorytetowe;:

O$ Priorytetowa 1. Wzmocnienie innowacyjnosci i konkurencyjnosci
gospodarki regionu

Nr i nazwa dziatania:

1.5 Opracowywanie i wdrazanie nowych modeli biznesowych dla MSP

Nr i nazwa podziatania:

1.5.2. Wsparcie procesu umiedzynarodowienia przedsiebiorstw

Partnerstwo w ramach projektu:

Partnerzy projektu:

- Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie - lider

- Gmina Chetmza,

- Gmina Kowal,

- Gmina Aleksandréw Kujawski,

- Gmina Chocen,

- Gmina Brzes¢ Kujawski,

- Gmina Ptuznica,

- Gmina Szubin,

- Gmina Swiecie

W realizacje projektu zaangazowane sg w wiekszosci gminy, ktére nie
posiadajg doswiadczenia w realizacji projektdw unijnych z zakresu
promocji gospodarczej oraz w pozyskiwaniu inwestorow. Natomiast te
gminy, ktdre realizowaty juz wczesniej projekty partnerskie posiadajg
ograniczone do$wiadczenie w tym zakresie.

Z udziatu w projekcie zrezygnowaty Gmina Witoctawek oraz Gmina Znin.

Odniesienie do dokumentéw strategicznych/implementacyjnych

Nalezy wskazac dokumenty
strategiczne lub implementacyjne,

Strategia rozwoju wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do roku 2020
- Plan modernizacji 2020+




w ktore wpisuje sie dany projekt i/lub
zakres przedmiotowy danego projektu.
Wskazaé, ktoére cele okreslone
w danym dokumencie bedzie on
realizowac.

- odniesienie do Strategii Rozwoju
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
do roku 2020, Plan modernizacji 2020+
(SRW),

- odniesienie do innych dokumentéw
strategicznych lub implementacyjnych
np. Regionalna Strategia Innowacji,
inne strategie (sektorowe), programy,
wytyczne z poziomu regionalnego
lub/i krajowego etc.

Priorytet: modernizacja wojewddztwa, rozumiana jako zdecydowane
dziatania skoncentrowane na wybranych dziedzinach, szczegélnie
waznych dla jakosci zycia mieszkancéw i konkurencyjnosci
wojewddztwa

Cel strategiczny: wyprowadzenie wojewdédztwa ze strukturalnych
ograniczend rozwoju, ktére od poczatku transformacji systemowej
skutecznie uniemozliwiajg rozwigzanie najwazniejszego problemu
rozwoju wojewddztwa —wysokiego poziomu bezrobocia(jako skutku
niskiej konkurencyjnosci gospodarki)

Kierunek/Kierunki dziatai: zwiekszenie aktywnosci na gruncie
krajowym oraz miedzynarodowym rozumianej jako proces zmierzajacy
do pozyskania kapitatu, inwestorow oraz wprowadzenia produktow i
ustug na rynek zagraniczny

Obszar Strategicznej Interwencji: budowanie marki gospodarczej
wojewddztwa oraz zwiekszenie rozpoznawalnosci wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego na mapie Polski

Regionalnej Strategii Innowacji Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
do 2020 roku

Inteligentne specjalizacje ww. strategii:

* najlepsza bezpieczna zywnos¢-przetwdrstwo, nawozy i opakowania

e medycyna, ustugi medyczne i turystyka zdrowotna

* motoryzacja, urzadzenia transportowe i automatyka przemystowa

¢ narzedzia, formy wtryskowe, wyroby z tworzyw sztucznych

e przetwarzanie informacji, multimedia, programowanie, ustugi ICT

¢ biointeligentna specjalizacja-potencjat naturalny, srodowisko,
energetyka

e transport, logistyka, handel-szlaki wodne i Ilgdowe

e dziedzictwo kulturowe, sztuka, przemysty kreatywne.

Zgodnie z dokumentem ,Kierunki promocji gospodarczej Regionu

Kujawsko-Pomorskiego” realizacja projektu odbedzie sie w miare

mozliwosci do konkretnego adresata biznesowego w obszarze

inteligentne specjalizacje.

Wptyw realizacji projektu na spéjnos¢
spoteczno—gospodarczg regionu:

Opis dla:

a) efektéw bezposrednich/posrednich dla rozwoju sfery gospodarki
regionu: zwiekszenie liczby miejsc pracy, rozwéj
przedsiebiorczosci, wyspecjalizowanie funkcji przemystowych,
unowoczesnienia gospodarki, wzrost konkurencyjnosci
gospodarki

b) efektow spotecznych z realizacji projektu -
bezposrednie/posrednie: poprawa warunkow zycia, rozwdj
podstawowej infrastruktury technicznej, rozwiniecie sieci
instytucji ustug publicznych.

Stan przygotowania do
projektu:

realizacji

Dotyczy projektow inwestycyjnych

a) koncepcja,

TAK
NIE
b) Program Funkcjonalno-Uzytkowy (PFU)
TAK
NIE Planowany termin uzyskania:

NIE DOTYCZY




¢) dokumentacja techniczna projektu

TAK

NIE

NIE DOTYCZY
d) uwarunkowania formalno-prawne

- decyzja lokalizacyjna

TAK

NIE

NIE DOTYCZY

- raport o oddziatywaniu na $rodowisko (prognoza, 00S):

TAK

NIE

NIE DOTYCZY

- wymagane prawa wtasnosci (gruntu, nieruchomosci):

TAK

NIE

NIE DOTYCZY

- pozwolenie na budowe:

TAK

NIE

NIE DOTYCZY
e) plan niskoemisyjny

TAK

NIE

NIE DOTYCZY
f) inne dokumenty, analizy, porozumienia, decyzje i uzgodnienia

TAK

NIE

NIE DOTYCZY

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Planowany termin uzyskania:

Gotowos$¢ do  ztozenia  wniosku

aplikacyjnego:

Planowana data ztozenia wniosku aplikacyjnego*: listopad 2016r.

* dla trybu pozakonkursowego — zgodnie z wezwaniem I1Z RPO do
ztozenia wniosku

* dla trybu pozakonkursowego na podstawie zatwierdzonego przez 1Z
RPO harmonogramu konkurséw

Budzet projektu

Nazwa dziatania/kategoria wydatkow:

Woydatki przypisane dziataniom /kategoriom zgodnie
z harmonogramem:

Ogotem: 4344 272,91 zt Kwalifikowane: 4 329 649,06 zt

Prace przygotowawcze (dokumentacja techniczna projektu, pozwolenia, studium wykonalnosci, prace badawcze

etc.)

1. Nie dotyczy

Nie dotyczy ‘

Rzeczowa realizacja projektu (prace budowlane, dostawy, nadzory, ustugi, etc.)

1. Udziat w targach zagranicznych jako
wystawca/zwiedzajacy (targi Expo Real
w Monachium w roku 2016 i 2017,
targi Transport Logistic Monachium w
roku 2017)

840 217,10 zt 825 593,25 zt

2. Promocja terendw inwestycyjnych
(stworzenie strony WWW dla

3071 090,91 zt 3 071 090,91 zt




poszczegdlnych terendw
inwestycyjnych, wykonanie filmu
promujacego tereny inwestycyjne,
kampania internetowa, kampania
megaboardowa, wykonanie ruchomych
panoram w wysokiej rozdzielczosci,
reklama w prasie branzowej, szkolenie
dla pracownikéw Partnera projektu,
0s0b zarzgdzajgcych oraz pracownikéw
departamentu realizujgcego projekt,
kampania w wybranych stacjach
telewizyjnych, ustuga doradcza,
promocja gospodarcza regionu,
promocja terendw inwestycyjnych
przez Centrum Obstugi Inwestora).

Zarzadzanie projektem/audyt/promocja projektu

1. wydatki osobowe - wynagrodzenia
wraz z czesciami sktadowymi (ew.
dodatki motywacyjne, dodatki,
nagrody, itp.) dla 0séb, ktérym zlecono
wykonanie, zarzadzanie i obstuge
projektu; szkolenie dla pracownikow
zajmujgcych sie obstugg projektu i
zarzadzaniem; zatrudnienie
specjalistow/ekspertow

407 964,90 zt 407 964,90 zt

2. materiaty biurowe i sprzet
komputerowy niezbedny w zwigzku z
prowadzeniem i obstugg projektu;
koszty utrzymania budynku (m.in.
elektrycznos$é, ogrzewanie, woda,
utrzymanie czystosci, koszty
administracyjne itp.)

15 000,00 zt 15 000,00 zt

3. promocja projektu — konferencja
otwierajgca i podsumowujgca projekt.

10 000,00 zt 10 000,00 zt

Wartos¢ catkowita projektu:

4344 272,91zt

Koszty kwalifikowane w projekcie:

4 329 649,06 zt

Koszty niekwalifikowane w projekcie:

14 623,85 zt

Montaz finansowy
- wybdr i uzasadnienie montazu
finansowego:

Whnioskowana kwota z EFRR/EESHub-instrumentzwrotay — 3 680 201,70

zt, 85 % dofinansowania

Wkfad wtasny: 649 447,36 zt tj. 15%

- budzet JST -649 447,36 zt tj. 15%

-inne publiczne — ....cccovvveveiieieeeee ) eeneenes %

S PrYWatne- ..ot zh, . %

RAZEM: 4 329 649,06 zt

UZASADNIENIE: Montaz finansowy wynika z zapiséw Szczegdtowego
opisu osi priorytetowych RPO WK-P na lata 2014-2020 przyjetego
uchwatg Zarzagdu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego z dnia




27.01.2016r.

W zwigzku z rezygnacjg z udziatu w projekcie przez Gmine Znin, ktérej
przedstawiciel uczestniczyt w targach Expo Real 2016 w projekcie zostaty
uwzglednione koszty udziatu ww. targach, ktére poniesie w 100% Gmina
Znin — koszty niekwalifikowalne o wartosci : 14 623,85 zt.

Wskazniki projektu

Wskazniki rezultatu:

Nazwa wskaznika rezultatu: Liczba negocjacji z przedsiebiorcg
planujacym podjgé dziatalnos¢ na promowanym terenie inwestycyjnym

Jednostka miary: szt.

Wartos¢ bazowa: 0

Wartos¢ docelowa: 3

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2018

Wskazniki produktu:

Nazwa wskaznika produktu: Liczba wspartych przedsiewziec¢
informacyjno-promocyjnych o charakterze miedzynarodowym

Jednostka miary: szt.

Wartos¢ bazowa:0

Wartos¢ docelowa: 3

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2018

Nazwa wskaznika produktu: Liczba wspartych przedsiewziec¢
informacyjno-promocyjnych o charakterze krajowym

Jednostka miary: szt.

Wartos¢ bazowa:0

Wartos¢ docelowa: 3

Rok osiggniecia wartosci docelowej: 2018

Stanowisko i podpis osoby
reprezentujgcej podmiot/podmioty
zgtaszajace:

Osoba do kontaktu:
/imie i nazwisko, adres mailowy, nr
telefonu/

Joanna Watecka; j.walecka@kujawsko-pomorskie.pl, 56 62 18 565
Violetta Weroniecka; v.weroniecka@kujawsko-pomorskie.pl, 56 62 18
441




