Zalacznik 3 do SIWZ

Opis Przedmiotu Zamowienia
w postepowaniu o udzielenie zamédwienia publicznego prowadzonym w trybie
art. 5a ustawy Prawo zamowien publicznych na

Zorganizowanie kampanii promocyjno-edukacyjnej dla dzieci i mlodziezy z zakresu
edukacji ekologiczno-przyrodniczej wraz z wyzywieniem oraz wykonaniem
pamiatkowych gadzetow dla jej uczestnikow.

Zakup ustugi

1. Nazwa oraz adres zamawiajacego
Wojewédztwo Kujawsko-Pomorskie w Toruniu
2. Tryb udzielenia zaméwienia

Postepowanie o udzielenie zamowienia publicznego prowadzone jest w trybie art. 5a ustawy
Prawo zaméwien publicznych.

3. Opis przedmiotu zamowienia

1. Przedmiotem zamoOwienia jest zorganizowanie kampanii promocyjno-edukacyjnej
dla dzieci i milodziezy z zakresu edukacji ekologiczno-przyrodniczej wraz
z wyzywieniem oraz wykonaniem pamiagtkowych gadzetow dla jej uczestnikow.

2. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia.

W ramach realizacji ushugi Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ do:

Zorganizowania kampanii promocyjno-edukacyjnej dla dzieci i mtodziezy z zakresu edukacji
ekologiczno-przyrodniczej wraz z wyzywieniem oraz wykonaniem pamigtkowych gadzetow
dla jej uczestnikow. Kampania bedzie polegata na kompleksowym zorganizowaniu
(zaplanowaniu i przeprowadzeniu) akcji promocyjno-edukacyjnej dla zorganizowanych grup
dzieci i mlodziezy szkolnej z zakresu edukacji ekologiczno-przyrodniczej, realizowanej na
terenie 1 w oparciu o zasoby parku krajobrazowego lub parkéw krajobrazowych wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego wraz z wyzywieniem oraz wykonaniem pamiatkowych gadzetow dla
jej uczestnikow, w wymiarze czasowym nie mniejszym niz 12 godzin zaje¢ edukacyjnych dla
jednego cyklu szkoleniowego. Programem zaj¢é zostanie objetych tacznie 3.000 osob. Dzieci
i mtodziez szkolna - uczestnicy akcji z zakresu edukacji ekologiczno-przyrodniczej beda sie
rekrutowacé wytacznie z placowek edukacyjnych i wychowawczych wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego.

a) program akcji musi obejmowac zagadnienia dotyczace:
e promocji zasobow i waloréw Srodowiska przyrodniczego wojewoddztwa kujawsko-
pomorskiego, ze szczegdlnym uwzglednieniem bioréznorodnosci i istniejagcych form
ochrony przyrody;



e uwzglednienia w programie tematyki z zakresu ochrony powietrza;

e promocji i potrzeby podejmowania aktywnych dziatan na rzecz ochrony przyrody oraz
krajobrazu przyrodniczo-kulturowego w wojewddztwie kujawsko-pomorskim;

e zwigkszenia wrazliwosci na pickno i unikatowos$¢ przyrody, wyrabiania postawy
poszanowania dla elementow i procesdw naturalnych biosfery;

e umiejetnosci odczytywania informacji topograficznych oraz poruszania si¢ w terenie
przy wykorzystaniu map turystycznych parku krajobrazowego, na terenie ktorego
odbywa si¢ akcja;

e promocji oraz praktycznych umiejetnosci 1 zasad korzystania z istniejgcych
mozliwosci samodzielnego poznawania zasobow przyrodniczych wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, np. na lesnych $ciezkach edukacyjnych, szlakach
turystycznych itp.;

e rozwijania i upowszechniania przyjaznych srodowisku nawykow i postaw;

e podnoszenia poziomu $wiadomosci ekologicznej uczestnikow akcji, W tym
informowanie o zrédtach, mozliwych zagrozeniach i koniecznosci podejmowania
niezbe¢dnych dziatan redukujacych zanieczyszczenia powietrza;

e propagowania proekologicznego stylu zycia.

b) akcja prowadzona z grupami dzieci i miodziezy musi by¢ dostosowana pod wzgledem
zakresu tresci, czasu trwania i ich formuty do poziomu wiekowego uczestnikow.
c) akcja powinna obejmowa¢ opracowanie i przeprowadzenie programu edukacji
ekologiczno-przyrodniczej dla zorganizowanych grup dzieci i mtodziezy, w tym:

e zajecia plenerowe na obszarze parku krajobrazowego z edukatorem/przewodnikiem,

e zajecia warsztatowe,

e 7zajecia w sali z wykorzystaniem pomocy i §rodkow dydaktycznych, jak np. preparaty
biologiczne, urzadzenia i programy multimedialne (rzutniki, aparaty fotograficzne,
programy edukacyjne, filmy, zdjecia itd.),

e gryizabawy edukacyjne, w tym sprawno$ciowo-ruchowe,

e konkursy wewnetrzne dla uczestnikéw z wiedzy i umiejetnosci,

d) w ramach realizacji przedmiotu zamowienia, Wykonawca zapewni rOwniez:

e przygotowanie pamigtkowych gadzetow dla uczestnikow akcji w postaci czapek oraz
T-shirtow — po 3.000 szt.,

e trzykrotne zamieszczenie informacji prasowej w dzienniku regionalnym, (I - w
terminie dwoch tygodni od podpisania umowy na zorganizowanie kampanii
promocyjno-edukacyjnej dla dzieci i miodziezy, Il — 1 czerwca 2016 r., Il — 31
sierpnia 2016 r.).

e) Wykonawca sporzadzi 1 dostarczy:

* imienne listy obecnosci uczestnikow akgji,

* konspekty realizowanych zajec,

* dokumentacj¢ zdjgciowa nagrang na nos$niku elektronicznym,

* protokoty przekazania pamigtkowych gadzetow (czapka, T-shirt) uczestnikom zajeé —
po 3.000 szt.,

* kserokopie, poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem, informacji prasowych, ktore ukazaty
si¢ w dzienniku regionalnym.

f) Programem akcji zostanie objetych tacznie 3.000 osob.

9) W czasie trwania akcji Wykonawca zapewni pelne wyzywienie ($niadanie, obiad
dwudaniowy z deserem, podwieczorek i1 kolacja), ktérego koszty nie moga wchodzi¢
w sktad ceny oferty. Zamawiajacy nie pokrywa kosztéw przedmiotowego wyzywienia.



4. Termin wykonania zaméwienia

1. Zamawiajacy przewiduje zawarcie umowy Ww sprawie zamowienia publicznego
w terminach okreslonych ponize;.

2. Przedmiot zamowienia nalezy wykonac:

Etapami do 31 pazdziernika 2016 roku. Poszczegélne zajgcia przeprowadzone zostang
w terminach wskazanych w harmonogramie. Harmonogram ustalony zostanie w dniu
zawarcia umowy w przedmiotowej sprawie i stanowi¢ bedzie zatacznik do tej umowy.

5. Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spelniania
tych warunkow

1. O zamowienie mogga Si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy:

1.1 dysponuja niezbgdnym potencjalem technicznym do wykonywania zamdwienia
i dysponuja osobami zdolnymi oraz uprawnionymi do wykonywania zamoéwienia, to jest
dysponuje  osrodkiem  edukacji  ekologicznej lub  szkoleniowo-wypoczynkowym,
posiadajacym:

- pokoje dla co najmniej 40 oséb, max. 3-osobowe, z pelnym wezlem sanitarnym,
wyposazone w 16zka z posciela, szafy, szafki, stoliki, krzesta;

- jadalni¢ usytuowang na terenie osrodka;

- oddzielng sale wyktadowa usytuowang na terenie osrodka, wyposazong m.in. w sprzet
multimedialny taki, jak ekran oraz rzutnik;

- dobre warunki sanitarne, min. standardowo wyposazone i urzadzone tazienki ze sprawnym
wyposazeniem, catodobowy dostep do cieplej i zimnej wody;

i przedmiotowy osrodek zlokalizowany jest na terenie wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
na obszarze lub w bezposrednim sasiedztwie (jednak nie dalej niz 2 km liczagc od granicy
parku wzdluz trasy, ktorg mozna chodzi¢ bezpiecznie pieszo z grupa uczestnikéw zajec)
parku krajobrazowego wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, tgcznie z jego otuling.

1.2.  posiadaja wiedzg i doswiadczenie, tj. wykonali nalezycie w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem sktadnia ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnos$ci jest krotszy — w tym
okresie, a w przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych rowniez wykonuja nalezycie co
najmniej 2 ustugi o wartosci nie mniejszej niz 300.000 zt brutto kazda, polegajace na
zorganizowaniu dziatan skierowanych dla dzieci 1 mtodziezy, ktorych gldéwnym celem byta
lub jest promocja i/lub edukacja ekologiczna i przyrodnicza oraz zapewnienie uczestnikom
noclegu.

2. Ocena spetniania w/w warunkéw dokonana zostanie zgodnie z formuta ,,spetnia - nie
spetnia”.

3. Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i do§wiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zaméwienia lub zdolno$ciach finansowych innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego laczacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej
sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajagcemu, iz bedzie dysponowal zasobami
niezbednymi do realizacji zamowienia, w szczego6lnos$ci przedstawiajac w tym celu pisemne
zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zaméwienia.



4. Nie spelnienie chociazby jednego z w/w warunkow skutkowaé bedzie wykluczeniem
Wykonawcy z postgpowania.

6. OPIS KRYTERIOW Z PODANIEM ICH ZNACZENIA I SPOSOBU OCENY
OFERT.

1. Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal nastepujacymi Kryteriami
oceny ofert:

Lp. Nazwa kryterium Waga kryterium w ocenie ofert

1. Cena oferty 60%

2. Jakos¢ — program kampanii 40%

2.Sposdb oceny ofert:

Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie wyniku osiagnigtej liczby punktéw
przyznanych w oparciu o nastepujace kryteria i ustalona punktacje do 100 (100 % = 100 pkt):
2.1 Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone wg nastepujacego wzoru:

Cena brutto oferty najtanszej
------------------------------------ x100 x 60% (waga kryterium) = ilo$¢ punktow
Cena brutto oferty badanej

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokraglony do 2 miejsc po przecinku.

2.2 Punkty za kryterium ,jakos¢ - program kampanii” zostanag przyznane, w skali
punktowej od 0 do 40 na podstawie dokumentu, o ktérym mowa w dziale V pkt 2.3 SIWZ.
Opracowanie (Konspekt) winno przedstawiac:

a) program zajec (zakres merytoryczny) dla dzieci (szkota podstawowa) i mlodziezy szkolnej
(gimnazjum) obejmujacy zagadnienia dotyczace:

e promocji zasobow 1 walorow $rodowiska przyrodniczego wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego, ze szczegdlnym uwzglednieniem bioréznorodnosci i istniejacych form
ochrony przyrody;

e uwzglednienia w programie kampanii tematyki z zakresu ochrony powietrza;

e promocji 1 potrzeby podejmowania aktywnych dziatan na rzecz ochrony przyrody
w wojewodztwie kujawsko-pomorskim;

e promocji 1 potrzeby podejmowania aktywnych dzialan na rzecz ochrony krajobrazu
przyrodniczo-kulturowego w wojewodztwie kujawsko-pomorskim;

e zwigkszenia wrazliwosci na pigkno i1 unikatowo$¢ przyrody, wyrabiania postawy
poszanowania dla elementow i procesow naturalnych biosfery;

e umiejetnosci odczytywania informacji topograficznych oraz poruszania si¢ w terenie
przy wykorzystaniu map turystycznych parku krajobrazowego, na terenie ktorego
odbywaja si¢ zajgcia;

e promocji oraz praktycznych umiejetnosci 1 zasad korzystania z istniejacych
mozliwo$ci samodzielnego poznawania zasoboéw przyrodniczych wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, np. na lesnych $ciezkach edukacyjnych, szlakach
turystycznych itp.;

e rozwijania i upowszechniania przyjaznych srodowisku nawykow i postaw;




e podnoszenia poziomu s$wiadomosci ekologicznej uczestnikow zaje¢, W tym
informowanie o zrddtach, mozliwych zagrozeniach i konieczno$ci podejmowania
niezbe¢dnych dziatan redukujacych zanieczyszczenia powietrza;

e propagowania proekologicznego stylu zycia.

Laczna maksymalna ilos¢ punktow — do 20 pkt.

b) zastosowang metodyke zaje¢ (metody, $rodki i organizacja zaje¢, uwzglednienie walorow i
zasobow parku krajobrazowego) dla dzieci (szkota podstawowa) i milodziezy szkolnej
(gimnazjum) dla kazdego z dziesigciu zagadnien wymienionych w pkt. a — do 15 pkt.
Opracowanie (konspekt) winien by¢ sporzadzony w wersji papierowej oraz w Wwersji
elektronicznej na ptycie CD/DVD, w tym w wersji elektronicznej moze by¢ zalaczona
dodatkowo prezentacja multimedialna wstepnej koncepciji.

¢) projekt graficzny pamigtkowych gadzetéw (czapka, T-shirt) — do 5 pkt.

W ramach ,,programu kampanii” punkty (warto$s¢ punktowa oferty) przyznaje sie¢ w
skali od 0 do 40 w nastepujacy sposob:

a) za Ujecie w programie zaje¢ (zakres merytoryczny) wyczerpujacego opisu kazdego z
dziesigciu zagadnien merytorycznych — do 20 pkt liczonych w nastgpujacy sposob:

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi w programie kampanii w sposéb wyczerpujacy opis
kazdego z zagadnien merytorycznych — po 2 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi w programie kampanii opis kazdego z zagadnien,
ale w sposob niewyczerpujacy — po 1 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca nie przedstawi w programie kampanii opisu jakiego$ z
zagadnien — po 0 pkt.;

b) za zastosowana metodyke zaje¢ (metody, $rodki i organizacja zaje¢) — do 15 pkt.
W nastepujacy sposob:

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi metodyke dobrze dostosowang do wieku
uczestnikow zajgé — 15 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi metodyke stabo (np. z uchybieniem) dostosowang
do wieku uczestnikow zaj¢é — 10 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca nie przedstawi w ogole metodyki lub metodyke z btedem lub
nieadekwatng do wieku uczestnikow zaje¢ — 0 pkt.;

c) za projekty graficzne pamigtkowych gadzetow (czapka, T-shirt) — do 5 pkt. w nast¢pujacy
Sposob:

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi projekty graficzne pamiatkowych gadzetow
(czapka, T-shirt) z ujeciem niezbgdnego ologowania i czytelnym przekazem tematycznym
akcji — 5 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi projekty graficzne pamiatkowych gadzetow
(czapka, T-shirt) stabo (np. z uchybieniem) w zakresie ologowania i czytelnosci przekazu
tematycznego akcji — 2 pkt.;

- oferta, w ktorej Wykonawca nie przedstawi w ogole projektéw graficznych pamigtkowych
gadzetow (czapka, T-shirt) lub projekty graficzne z btedem ologowania i czytelnosci przekazu
tematycznego akcji — 0 pkt.;

Za metodyke dobrze dostosowana do wieku uczestnikow zaje¢ Zamawiajacy uzna oferte
dydaktyczng obejmujacg wilasciwe i zrdéznicowane metody, Srodki oraz organizacje zajeé,
w duzym stopniu angazujaca ruchowo i emocjonalnie uczestnikow tych zajec



(np. zastosowanie aktywnosci ruchowej, samodzielnego zdobywania informacji,
wspotzawodnictwa, naturalnych srodkow 1 pomocy dydaktycznych).

Za metodyke stabo dostosowang do wieku uczestnikow zaje¢ Zamawiajacy uzna oferte
dydaktyczng obejmujaca wlasciwe ale stabiej zréznicowane metody, srodki oraz organizacje
zaje¢¢ lub tylko w matym stopniu angazujacg ruchowo i emocjonalnie uczestnikow tych zajeé
(np. zastosowanie aktywno$ci ruchowej, samodzielnego zdobywania informacji,
wspotzawodnictwa, naturalnych §rodkéw i pomocy dydaktycznych).

Za metodyke nieadekwatng do wieku uczestnikow warsztatéw ZamawiajaCy uzna oferte
dydaktyczng obejmujaca niewlasciwe Ilub stabo zréznicowane metody, $rodki oraz
organizacje zaje¢, lub nieangazujgcg ruchowo i emocjonalnie uczestnikéw tych zaje¢ (np.
zastosowanie  aktywnosci  ruchowej,  samodzielnego  zdobywania  informacji,
wspotzawodnictwa, naturalnych srodkow 1 pomocy dydaktycznych).

3. W sytuacji, gdy Zamawiajacy nie bedzie mogt dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze
wzgledu na to, ze dwie lub wiecej ofert otrzyma t¢ samg liczbe punktow, Zamawiajacy
sposrod tych ofert wybierze ofert¢ z najnizsza ceng. Ilosci punktow za poszczegdlne kryteria
zostang zsumowane i beda stanowi¢ koncowa oceng oferty.

4. W postepowaniu moga wziag¢ udziat Wykonawcy, ktdrzy speiniaja warunek udziatu
W postepowaniu, dotyczacy braku podstaw do wykluczenia z postegpowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego w okoliczno$ciach, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy.

5. Wykonawcy moga wspolnie ubiegac si¢ o udzielenie zaméwienia.

6. W przypadku udzialtu w postepowaniu Wykonawcoéw wystepujacych wspdlnie,
Wykonawcy ustanawiaja pelnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie
zamoOwienia lub do reprezentowania w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia i podpisania
umowy w sprawie zamowienia publicznego.

7. W przypadku udzialu w postepowaniu Wykonawcéw wystepujacych wspolnie,
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ lacznego spelniania i dokumentowania warunkow, o
ktérych mowa w ust. 1.

8. Okolicznosci uzasadniajagce wykluczenie z postegpowania w oparciu o przepisy art.
24 p.z.p. zachodzace cho¢by wzgledem pojedynczego Wykonawcy dyskwalifikujg cata grupe
Wykonawcow ubiegajacych si¢ wspolnie o udzielenie zamdwienia.

9. Ocena speliania warunkow wymaganych od Wykonawcéw prowadzona bedzie na
podstawie analizy dokumentoéw 1 oswiadczen dotaczonych do oferty wg formuty spetnia/nie

spetnia.

7. Wykaz o$wiadczen lub dokumentéw, jakie maja dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelnienia warunkow udzialu w postepowaniu.

1. W celu wykazania spetniania przez Wykonawce warunkoéw, o ktorych mowa w pkt 5,
Zamawiajacy zada zlozenia nastgpujacych dokumentdw:

1) oswiadczenia o spelnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu,



2) wykazu wykonanych glownych ustug, w okresie ostatnich dwoch lat przed
uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnos$ci jest
krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania
i podmiotéw, na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane oraz zalaczeniem
dowodow, czy zostaly wykonane nalezycie,

2. Dowodami, o ktorych mowa wyzej sa:

1) poswiadczenie, ze ustuga zostata wykonana nalezycie, wystawione przez podmiot,
na rzecz ktorego ustuga byta wykonywana,

2) oswiadczenie wykonawcy, jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym
charakterze Wykonawca nie jest on w stanie uzyska¢ poswiadczenia, o ktorym
mowa wyzej,

3) w przypadku, gdy ustugi wskazane w wykazie, zostaly wczesniej wykonane na
rzecz Wojewoddztwa Kujawsko-Pomorskiego lub Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w  Toruniu, Wykonawca nie ma
obowigzku przedktadania dowoddw, o ktérych mowa wyze;.

3. Dokumenty powinny zawiera¢ peten zakres informacji, pozwalajacy Zamawiajgcemu
dokona¢ jednoznacznej oceny spetniania przez Wykonawce warunkéw udziatu w
postepowaniu.

4. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postgpowania o udzielenie
zamoOwienia Wykonawcy w okolicznos$ciach, o ktorych mowa w art. 24 p.z.p.,
Zamawiajacy zada nastepujacych dokumentow:

1) o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia,
2) informacji o przynaleznos$ci badz o braku przynaleznos$ci do grupy kapitatlowe;j
w zwiagzku z art. 24 ust. 2 pkt 5 p.z.p.,

3) w formie oryginatu lub kopii — poswiadczonej przez Wykonawce za zgodnos¢ z
oryginalem na kazdej stronie zawierajgcej tres¢ — aktualnego odpisu z wtasciwego
rejestru lub z centralnej ewidencji 1 informacji o dzialalno$ci gospodarczej, jezeli
odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania
braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 p.z.p.,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu skladania
ofert.

5. Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w ust. 4 pkt 3
sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji
ani nie ogtoszono upadtosci.

6. Dokumenty, o ktorych mowa wyzej powinny by¢é wystawione nie wczesniej niz
6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.



7. Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentow, o ktérych mowa wyzej,
zastepuje si¢ je dokumentem zawierajagcym o$wiadczenie, w ktérym okresla si¢ takze
osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy, ztozone przed wlasciwym organem
sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem.

8. Jezeli Wykonawca wykazujac spetnianie warunkow, o ktorych mowa wyzej polega
na zasobach innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 26 ust. 2b p.z.p
Zamawiajacy wymaga zlozenia (oryginalu) pisemnego o$wiadczenia tych
podmiotow, do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych zasoboéw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia, okreslajacego zakres i okres
udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zamdwienia oraz charakter stosunku,
jaki bedzie taczylt Wykonawceg z innym podmiotem.

9. W przypadku Wykonawcow wystepujacych wspolnie do ztozenia dokumentow
wymienionych wyzej zobowigzany jest kazdy z Wykonawcow wystepujacych
wspolnie (zaleznie od statusu podmiotu).

10. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z thumaczeniem na jgzyk
polski.



