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FORMULARZ ZGtOSZENIOWY DLA PROPOZYCJI PROJEKTU

I. Informacje ogdlne

1.Tytut projektu

Kujawy+Pomorze — promocja potencjatu gospodarczego regonu — edycja
11

2.Podmiot zgtaszajacy

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie, Departament Promocji

3.Partnerzy projektu (jesli dotyczy)

Nie dotyczy

4.Nazwa Programu

Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza 2021-2027

5.Nr i nazwa Priorytetu

1. Fundusze europejskie na rzecz wzrostu innowacyjnosci i
konkurencyjnosci regionu

6.Nr i nazwa Dziatania

1.3.  Wsparcie MSP

7.Planowany sposdb wyboru
projektu (zaznacz wiasciwe)

I konkurencyjny lub niekonkurencyjny

Il. Opis projektu (o

pisz projekt w sposdb tresciwy i zwiezty - max 3 strony A.4.)

1. Opis stanu istniejacego, z
ktorego wynika potrzeba
realizacji projektu, cel, efekty,
uzasadnienie potrzeby realizacji
projektu

Wojewddztwo kujawsko-pomorskie notuje na tle kraju nizszg aktywnosc
gospodarczg mieszkancéw, o czym Swiadczy wolniejsze w poréwnaniu do
innych regiondw tempo wzrostu liczby przedsiebiorstw zaréwno w ujeciu
bezwzglednym, jak i w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw w wieku
produkcyjnym. W 2019 r. wartos¢ wskaznika dla regionu wynosita 162,7
(jedna z nizszych wartosci wsrdod poréwnywanych wojewddztw), podczas
gdy srednia wartos$¢ dla Polski to 195,9. Zréznicowanie wewnetrzne
atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewddztwa jest wynikiem istotnych
warunkéw z punktu widzenia inwestora, na ktore sktadajg sie: sytuacja na
rynku pracy, wyposazenie w infrastrukture techniczng oraz spoteczng,
sytuacja rynkowa oraz uwarunkowania przyrodnicze. Wojewddztwo
Kujawsko-Pomorskie musi konkurowac o inwestordw z sgsiadujgcymi,
silniejszymi gospodarczo sgsiadami: wojewddztwem pomorskim,
wielkopolskim i mazowieckim, ktére prowadzg aktywnga polityka promocji
gospodarczej. Obecnie Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie koncentruje
swoje dziatania na inteligentnych specjalizacjach, ktére posiadajg realny
potencjat rozwojowy oparty na posiadanych zasobach i wiedzy, jak
rowniez takich, ktére przy odpowiednich dziataniach oraz wsparciu
zapewnig konkurencyjnosé poszczegélnych sektorow zaréwno na rynku
krajowym oraz miedzynarodowym. Jedng z wciaz stabo rozpoznawalnych
i niedoinwestowanych gatezi gospodarki (w tym réwniez jedng z
inteligentnych specjalizacji) jest kultura i przemysty kreatywne.

Kultura i przemysty kreatywne majg duzy potencjat gospodarczy, jednak
WCiaz sg niedoinwestowane. Sprawia to, ze potencjat ten czesto nie jest w
petni wykorzystywany. Sektor kultury stereotypowo postrzegany jest jako
ten, ktéry opiera sie przede wszystkim na publicznym wsparciu.
Tymczasem jak wskazuje zesztoroczny raport Polskiego Instytutu
Ekonomicznego pt. Wptyw kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy w
Polsce roczna warto$¢ dodana wygenerowana w tym obszarze to m.in. 59
mld zt oraz 459 tys. miejsc pracy (dane z 2019 roku). Warto réwniez

wspomniec o posrednim wptywie jaki kultura wywiera na rozwaj

! Kutwa, K. (2022), Wptyw kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy w Polsce,
Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa, s. 4.




innowacji w innych dziedzinach przemystu oraz miejscach pracy
zwigzanych z kulturg, ale znajdujacych sie w innych gateziach gospodarki.
Sektor Kultury i Kreatywny (SKK) tworzy nowe produkty, ustugi i tresci;
opracowuje nowe modele biznesowe i sposoby pracy oraz tworzy i
integruje technologie w nowatorski sposob. Wptywa rowniez na
innowacje w innych sektorach gospodarki. Ta innowacja nie jest jednak
dobrze ujeta w oficjalnych statystykach, poniewaz wskazniki innowacji,
takie jak wydatki na badania i rozwdj (B+R), czesto nie uwzgledniajg
specyfiki innowacji w SKK?.

Duza cze$¢ branzy to firmy z sektora MSP, ktdra najczesciej nie jest
kojarzona z kulturg, bedacej w powszechnym mniemaniu domeng
instytucji. W naszym wojewddztwie to m.in. podmioty, ktére organizujg
duze wydarzenia kulturalne (np. festiwale o miedzynarodowym zasiegu),
przedstawiciele przemystow kreatywnych, ale réwniez wytwércy
zywnosci oraz innych produktéw regionalnych tworzacych przestrzen dla
promocji dziedzictwa kulturowego (w tym takze kulinarnego). Stanowig
one istotng czes¢ gospodarczego organizmu regionu i nie pozostajg bez
wplywu na inne branze. Najbardziej oczywisty jest w tym przypadku
wptyw duzych wydarzen na rozwéj branzy gastronomicznej i turystyczne;.
Ale to nie wszystko. Autorzy raportu PIE wskazujg branze, ktére w ujeciu
nominalnym sg najwiekszymi beneficjentami wptywu wywieranego przez
SKK. S3 to rynek nieruchomosci, budownictwo oraz ustugi profesjonalne,
naukowe i technicznie®,

Wedtug autoréw raportu uczestnictwo w kulturze stanowi nie tylko
podstawe zarowno podazy, jak i popytu na dobra i ustugi kulturalne i
kreatywne, ale takze tworzy korzysci spoteczne. Czesciowa lista, ktora
odzwierciedla gtéwne trendy w biezgcych badaniach obejmuje: zdrowie, a
szerzej well-being, innowacje, zrownowazony rozwdj srodowiska, spéjnosé
spoteczngq i dialog miedzykulturowy, edukacje wtqczajqcq,
upodmiotowienie mniejszosci, nowe formy przedsiebiorczosci spotecznej.
Sektory Kultury i Kreatywny (SKK) sq waznym driverem ekonomicznym. W
2019 r. firmy z sektorow kultury i kreatywnego bezposrednio odpowiadaty
za Srednio ponad 2,3 proc. catkowitej wartosci dodanej brutto (WDB) w
krajach UE, co nominalnie odpowiada okoto 160 mld EUR. SKK przed
wybuchem pandemii odpowiadaty za niemal 4,8 proc. tgcznej wartosci
brutto przedsiebiorstw na Cyprze, ponad 2,8 proc. na Malcie i we Francji,
podczas gdy w Polsce byto to nieco ponad 2,1 proc., a wiec ponizej
Sredniej unijnej, ktéra w tym czasie nieznacznie przekraczata 2,3 proc. Nie
zmienia to faktu, Ze i tak plasowato to Polske na pozycji lidera wsréd
krajéw z regionu CEE®,

Widac¢ tu zatem duzg wartos¢ SKK dla gospodarki, ale tez duze pole do
dalszego rozwoju. Wzrost produktywnosci w tym sektorze to wcigz
zmienna, ktéra wymaga dalszej stymulacji. W latach 2015-2019 unijna
wartos$é GVA na pracownika w SKK wzrosta dwukrotnie wolniej (5,9 proc.)
niz w catej gospodarce (11,5 proc.); w Polsce ta rozpietosc byta jeszcze
bardziej widoczna — odpowiednio 24,4 proc. i 6,61 proc®. Ponadto szybko
rosngcy do 2019 sektor SKK zostat powaznie obcigzony przez pandemie

2 Tamze, s.18.
3Tamze, s. 6-7.
4Tamze, s. 5.
>Tamze, s. 16.




Covid-19. Dlatego wazne w nadchodzacych latach jest budowanie
strategii wzmacniania i ochrony SKK przed podobnymi kryzysami.

Majac na uwadze powyzsze w ramach niniejszego projektu chcemy skupié
swoje dziatania na branzy przemystéw kreatywnych oraz zdrowe;j i
bezpiecznej zywnosci. Dziatania zaplanowane w ramach projektu
umozliwig skuteczniejsze dotarcie z informacjg o ofercie inwestycyjnej
regionu do potencjalnych inwestorow w kraju i za granicg. Planowany do
realizacji projekt jest kontynuacjg wczesniej podjetych przez samorzad
wojewoddztwa dziatan z zakresu promocji gospodarczej.

Celem projektu jest zwiekszenie poziomu handlu zagranicznego w
kontekscie podmiotdw z sektora MSP. Cel zostanie osiaggniety poprzez
dziatania promocyjne i przedsiewziecia skierowane do przedsiebiorcéw z
sektora MSP. Wypromowanie oferty inwestycyjnej regionu wptynie na
rozwoj przedsiebiorczosci. Ponadto projekt ma na celu zwiekszenie
potencjatu regionalnej gospodarki tak, aby efektywnie konkurowata na
rynkach miedzynarodowych oraz promocje inteligentnych specjalizacji
regionu.

2.Przedstaw w punktach zakres
zadan planowanych do realizacji
w ramach projektu (pamietaj o
zachowaniu spdjnosci z
budzetem projektu)

W ramach niniejszego projektu planowane sa:

1) Promocja przedsiebiorcow z sektora kultury i przemystow
kreatywnych w zwigzku z organizacjg wydarzen kulturalnych

Wydarzenia kulturalne wykorzystujgce walory regionu z
zaakcentowaniem nauki i sztuki, jako czynnikéw rozwoju i ksztattowania
postaw proinnowacyjnych wsréd mieszkancow pozytywnie wptyng na
rozwoéj przemystow kreatywnych i umozliwig wykorzystanie zasobow
kapitatu intelektualnego oraz potencjatu kulturowego. Realizowane w tej
kategorii wydatkéw dziatania bedg miaty na celu promocje marek
gospodarczych (jakimi sg organizowane wydarzenia miedzynarodowe w
regionie) oraz produktow i ustug producentéw lokalnych podczas
wydarzen o randze krajowej i miedzynarodowej, co zwieksza mozliwosci
ekspansji na nowe rynki, a takze promuje lokalny potencjat gospodarczy u
zagranicznych inwestoréw. Stad rekomendacja wspdtpracy z lokalnymi
przedsiebiorcami nalezagcymi do sektora MSP w dziedzinie kultury, sztuki
czy przemystow kreatywnych podczas realizacji dziatan realizowanych w
projekcie z udziatem wtascicieli marek gospodarczych.

2) Promocja przedsiebiorcow/wytworcéw produktdw regionalnych
w produkcjach filmowych

Prowadzone dziatania umozliwig prezentacje wyrobdw i ustug lokalnych
przedsiebiorcéw i lokalizacji (rozumianych jako marka gospodarcza
miejsca) w produkcjach filmowych, ktére bedg promowac oraz
stymulowac lokalng gospodarke dzieki przycigganiu do regionu ekip
filmowych spoza regionu, w tym producentéw i inwestoréw z zagranicy.
Wsparcie udzielane producentom filmow, bedzie wsparciem udzielonym
ostatecznie takze lokalnym przedsiebiorcom umozliwiajac ich szerokg
promocje na rynku lokalnym, krajowym i zagranicznym. Ostatecznymi
odbiorcami beda przedsiebiorcy z sektora MSP, gdyz to ich
produkty/wyroby beda promowane.




3) Dziatania promocyjne, targowe i okototargowe oraz misje
gospodarcze dla przedsiebiorcéw z sektora MSP reprezentujacych
marki regionalne

Celem uczestnictwa przedsiebiorcow (reprezentujgcych
branze/specjalizacje: zdrowa i bezpieczna zywnos¢, przemysty kreatywne)
w targach tematycznych jest ukazanie potencjatu gospodarczego
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego, promowanie postaw
proeksportowych przedsiebiorstw zapewniajgcych kompleksowe
przygotowanie do rozpoczecia badz rozwijania dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych, poznanie perspektywicznych rynkéw zagranicznych,
jak rowniez nawigzanie kontaktéw handlowych z partnerami
zagranicznymi w ramach realizowanego projektu. W ramach dziatan
planowany jest m.in. udziat w Swiatowej Wystawie EXPO w Japonii, gdzie
nie tylko bedziemy mogli pokaza¢ potencjat gospodarczy Kujaw i
Pomorza, ale rowniez umozliwi¢ przedsiebiorcom nawigzanie wspotpracy
z przedsiebiorcami z catego $wiata oraz zapewni¢ im przestrzen
wystawienniczg. W ramach Swiatowej Wystawy EXPO prezentowa¢
bedziemy réwniez dorobek przedsiebiorcéw z sektora MSP, a
Wojewddztwo bedzie petnic role koordynacyjng. Wojewoddztwo bedzie
petnito role organizatora i koordynatora wszelkich dziatan prowadzonych
w projekcie, skierowanych do przedsiebiorcéw z sektora MSP. Podczas
wszelkich organizowanych i/lub wspdétorganizowanych w ramach projektu
wydarzen promowana bedzie réwniez lokalna zywnos¢ i produkty
regionalne. Produkcja zywnosci to wspdtpraca wielu gatezi gospodarki
poczgwszy od innowacyjnych technologii stosowanych w produkgji,
poprzez przetwodrstwo az po innowacyjne opakowania. Prowadzony
bedzie takze portal z informacjami dot. szeroko pojetej gospodarki
regionu. Bedzie to portal interdyscyplinarny, w ramach ktérego beda
promowane marki regionalne ze wszystkich inteligentnych specjalizacji.

W ramach misji gospodarczych planujemy zorganizowadé ,przestrzen” dla
spotkan przedsiebiorcéw z naszego regionu z przedsiebiorcami z
pozostatych regiondw, a takze zagranicy celem nawigzania wspotpracy i
pozyskania nowych klientéw na rynku miedzynarodowym. Spotkania
bed3 odbywac sie na terenie naszego wojewddztwa i/lub poza granicami
naszego kraju umozliwiajace lokalnym firmom prezentacje swoich
produktdw na arenie miedzynarodowej, pozyskanie kontraktéw
biznesowych oraz reaserch w zakresie potencjalnych inwestycji.

W ramach projektu baza dla wsparcia beda przedsiebiorcy reprezentujgcy
IS Zdrowa i bezpieczna zywnos¢ oraz IS Dziedzictwo kulturowe i przemysty
kreatywne, jednakze w ramach realizowanych dziatarh dopuszczamy
przedsiebiorcéw z pozostatych inteligentnych specjalizacji.

3.Sposoéb zaangazowania
partnerdw (jesli dotyczy)

Nie dotyczy




4.Grupy docelowe/ ostateczni
odbiorcy realizowanego projektu

Mikro, mate i Srednie przedsiebiorstwa, instytucje otoczenia biznesu

5.Miejsce realizacji oraz zasieg
oddziatywania projektu (lokalny
np. gminny; ponadlokalny;
regionalny itp.)

Regionalny oraz ponadregionalny

6.Zgodnos¢ z kluczowymi
kryteriami wyboru projektow,
zapisami SZOP, np. wykazanie
zgodnosci z celem szczegétowym
Programu, typami projektow itp.
(prosimy o syntetyczny,
zwiezty opis)

W ramach niniejszego projektu ostatecznym odbiorcg wsparcia bedg
przedsiebiorcy z sektora MSP. Ponadto w zaplanowane dziatania beda
angazowani wytgcznie przedsiebiorcy posiadajacy opracowane strategie
biznesowe/strategie ekspansji zagraniczne;j.

Projekt wpisuje w dwa typy projektow:

1. Promocja gospodarcza marek regionalnych, w szczegdlnosci
zwigzanych z regionalnymi inteligentnymi specjalizacjami, (IS Zdrowa i
bezpieczna zywnos¢ oraz IS Dziedzictwo kulturowe i przemysty
kreatywne) oraz

2. Systemowa koordynacja promocji MSP na rynkach miedzynarodowych,
w tym m.in.:

- wsparcie przedsiewzieé informacyjno-promocyjnych o charakterze
krajowym i miedzynarodowym,

- wsparcie wydarzen gospodarczych dla MSP.

Projekt wpisuje sie w inteligentne specjalizacje regionu (w szczegdlnosci:
IS Zdrowa i bezpieczna zywnos¢ oraz IS Dziedzictwo kulturowe i przemysty
kreatywne). Przedsiebiorcy, ktérzy wezmg udziat w misjach
gospodarczych beda wybierani w sposdb konkurencyjny, w ramach
ogtoszonych naboréw. Nabory zostang ogtoszone na ogdlnodostepnej
stronie Zamawiajgcego.

Wsparcie w zakresie wizyt studyjnych i misji gospodarczych, jak réwniez
innych dziatarn w ramach promocji gospodarczej bedzie skierowane do
ogoétu MSP prowadzacych dziatalno$é na terenie wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego. Jezeli liczba chetnych do uczestnictwa w danym wydarzeniu
przewyzszy liczbe miejsc, w pierwszej kolejnosci bedg wybierani odbiorcy,
ktérych przedsiewziecia bedg wpisywad sie w obszary wyznaczone przez
RIS3. Dziatania w ramach projektu bedg wspiera¢ MSP i oni beda
ostatecznymi odbiorcami wsparcia, natomiast Wojewddztwo Kujawsko-
Pomorskie bedzie petnito role koordynatora.

Projekt bedzie miat charakter subregionalny, a swoim wsparciem obejmie
MSP prowadzace dziatalnoé¢ na obszarze przynajmniej 4 powiatéw

7.W przypadku planowanego
wyboru projektu w sposéb
niekonkurencyjny, o znaczeniu
strategicznym, uzasadnij
spetnienie przestanek
okreslonych w art. 44 ust. 2
ustawy wdrozeniowej, tj. czy
projekt ma strategiczne

1) Strategia rozwoju wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do 2030
roku - Strategia Przyspieszenia 2030+ (SRW):
— Projekt przyczynia sie/znaczaco przyczynia sie do osiggniecia zatozonych
w dokumencie celéw:
Cel gtéwny: 3. Konkurencyjna gospodarka
Cel operacyjny: 34. Rozwdj sektora rolno-spozywczego,
36. Internacjonalizacja gospodarki
Kierunek: ....




znaczenie dla spoteczno-

gospodarczego rozwoju

regionu lub obszaru objetego
realizacjg ZIT, IIT.

Strategiczne znaczenie

projektu musi wynikac z

dokumentu, ktdry stuzy

wyznaczaniu celdw i

programowaniu polityk

publicznych tj. strategii, planu,
programu itp. (np. SRW,

Regionalny Plan Transportowy,

RIS 2021+, Polityka zdrowotna

WK-P na lata 2021-2030 itd.).

Projekt ma strategiczne

znaczenie, jesli:

a) obejmuje dziatania, ktdrych
podjecie wprost
przewidziano w tego
rodzaju dokumencie i
Znaczaco przyczynia sie do
osiggniecia zatozonych w
dokumencie celéw albo

b) dokument taki zawiera

informacje na jego temat

(np. okresla nazwe lub cel

projektu). Przyktad: projekt

zostat wpisany na liste

projektéw kluczowych w

danym dokumencie.

— Potencjalny wnioskodawca i projekt zostat jednoznacznie okreslony w
wykazie projektéw kluczowych SRW pod pozycjg (jesli dotyczy): ....

2) Inny dokument ......... (jesli dotyczy)

1. REGIONALNA STRATEGIA INTELIGENTNEJ SPECJALIZACII (RIS3) 2021+

WOJEWODZTWO KUJAWSKO-POMORSKIE. PERSPEKTYWA 2021-2027

Wszelkie dziatania realizowane w ramach projektu wpisujg sie w
Regionalne Inteligentne Specjalizacje oparte na wartosciach takich jak:
zdrowa i bezpieczna zywnos$¢ oraz dziedzictwo kulturowe i przemysty
kreatywne.

Cel strategiczny I: Uksztattowanie regionalnej gospodarki opartej na
wiedzy i innowacyjnosci

Cel operacyjny I.1. Rozwdj innowacyjnosci i powigzan sieciowych
przedsiebiorstw

lll. Harmonogram realizacji projektu

1.Planowany termin rozpoczecia i
zakonczenia realizacji projektu
(mm-rok)

0d 12.2023 r. do 11.2026 r.

2.Planowany i wymagany termin
zabezpieczenia srodkéw
wtasnych w Budzecie WK-P i WPF
WK-P, jesli dotyczy (mm-rok)

12.2023 r. lub [] Nie dotyczy

3.Planowany termin ztozenia
whniosku o dofinansowanie
projektu (mm-rok)

11.2023r.

1) Prawo dysponowania nieruchomoscig na cele projektu

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)




4.0becny stan przygotowania do
realizacji projektu (zaznacz
wtasciwe, uzupetnij dane) -
dotyczy projektdw

inwestycyjnych (np.
obejmujacych roboty budowlane,

zakup srodkow trwatych)

2) Dokumentacja $rodowiskowa (np. decyzja, raport 00S)

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

3) Decyzja o warunkach zabudowy/ decyzja o ustaleniu lokalizacji
inwestycji celu publicznego

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

4) Dokumentacja techniczna (np. projekt budowlany)

O] TAK ND. L NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

5) Program Funkcjonalno - Uzytkowy

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

6) Zezwolenie na inwestycje (np. pozwolenie na budowe)

] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

7) Inny dokument ......... (jesli dotyczy, wskaz jaki)

O] TAK ND. [ NIE (Planowany termin uzyskania: mm-rok)

IV.Budzet projektu

1.Szacowany budzet projektu —
uszczegoétowienie w arkuszu
kalkulacyjnym ,Budzet projektu”

Wartosc (zt) %

1) Dotacja/instrument finansowy, w tym: 85

a) Dofinansowanie z UE (EFRR) 49.684.625,00 85

b) Dofinansowanie z budzetu panstwa (BP),
jesli dotyczy

2) Wktad wtasny, w tym:

a) Budzet WK-P (jesli dotyczy) 8.767.875,00 15

b) Budzet JST (inny niz budzet WK-P)

c) Budzet panstwa (np. Srodki wtasne
panstwowych jednostek budzetowych)

d) Inne publiczne

e) Prywatne

I. Wydatki kwalifikowalne projektu (1+2) 58.452.500,00 | 100,00 %

II. Wydatki niekwalifikowalne projektu -

lll. Wydatki ogétem projektu (1+11) 58.452.500,00 -

2.Uzasadnienie budzetu projektu:

a) W jaki sposéb zostang zapewnione Srodki zostang zabezpieczone w Budzecie Wojewddztwa oraz

srodki na wkfad wtasny i wydatki
niekwalifikowalne (jesli dotyczg) w

ramach projektu

Wieloletniej prognozie finansowej

b) Informacja o kwalifikowalnosci/

niekwalifikowalnosci podatku VAT

Nie ma mozliwosci odzyskania podatku VAT, zatem bedzie on
kwalifikowalny

¢) Informacja dotyczgca wystepowania Pomoc de minimis

pomocy publicznej/pomocy de minimis

w ramach projektu

3. Sposob rozliczania kosztéw posrednich

w ramach projektu

za pomoca stawki ryczattowej lub




O na podstawie rzeczywiscie poniesionych wydatkow

3a. Jesli dotyczy, podaj stawke ryczattowg kosztéw posrednich dla projektu (przyjetg w

ramach naboru i zgodng z wyliczeniem: kwalifikowalne koszty posrednie

/kwalifikowalne koszty bezposrednie)

3%

V. Wskazniki realizacji celow projektu

L Jednostka Wartos¢ Wartos¢ Rok osiggniecia
Wskazniki produktu . L . .
pomiaru bazowa docelowa | wartosci docelowe;j
1. Liczba przedsiebiorstw wspartych w
L. . . L. szt. 0,00 30 2026
zakresie internacjonalizacji dziatalno$ci
2. Liczba wspartych matych
L szt. 0,00 45 2026
przedsiebiorstw
3. Liczba wspartych mikroprzedsiebiorstw szt. 0,00 45 2026
4. Liczba wspartych Srednich
L szt. 0,00 10 2026
przedsiebiorstw
5. Liczba wspartych przedsiewziec
informacyjno - promocyjnych o szt. 0,00 15 2026
charakterze krajowym
6. Liczba wspartych przedsiewziec¢
informacyjno - promocyjnych o szt. 0,00 25 2026
charakterze miedzynarodowym
L Jednostka Wartos¢ Wartos¢ Rok osiggniecia
Wskazniki rezultatu ] . .
pomiaru bazowa docelowa | wartosci docelowej
1. Liczba przedsiebiorstw otrzymujgcych
wsparcie  niefinansowe na dziafania
zwigzane z ekspansjg dziatalnosci na rynku
. . o, szt. 0,00 100 2026
krajowym (z wytaczeniem wojewddztwa
kujawsko - pomorskiego) lub
miedzynarodowym
2. Liczba przedsiewzie¢ wpisujacych sie w
regionalne inteligentne specjalizacje
. Lo . szt. 0,00 50 2026
regionu - Dziedzictwo kulturowe i przemysty
kreatywne
3. Liczba przedsiewzie¢ wpisujacych sie w
regionalne inteligentne specjalizacje szt. 0,00 3 2026
regionu - Zdrowa i bezpieczna zywnos¢
4. Liczba przedsiewzie¢ wpisujgcych sie w
regionalne inteligentne specjalizacje szt. 0,00 53 2026

regionu

VI.Informacja i promocja




1.Przedstaw w punktach kategorie
dziatan informacyjno-promocyjnych,
planowanych do realizacji w ramach
projektu np. wykonanie plakatu lub
tablicy informacyjnej i/lub
pamigtkowe], materiatow
promocyjnych itp.
Jezeli to mozliwe, przypisz kwoty do
kazdego z dziatan.
Uzasadnij realizacje wskazanych
dziatan, pamietajgc o zachowaniu
zgodnosci z celami projektu i
obowigzujgcymi przepisami.
Uwaga: w przypadku projektow
wtasnych WK-P realizacja dziatan
informacyjno-promocyjnych powinna
by¢ uzgadniana z Departamentem
Promocji UM WK-P.

Dziatania informacyjno-promocyjne, planowane do realizacji w
ramach projektu wraz z uzasadnieniem:

1. tablica informacyjna/pamigtkowa

2. x-banery, $cianki promocyjne, inne narzedzia outdoorowe

3. konferencja otwierajgca/zamykajgca projekt i zaproszenie
przedstawicieli IZ oraz Komisji Europejskiej na wydarzenie

4. spoty promocyjne/materiaty multimedialne

5. zakup ogtoszen prasowych/telewizyjnych/innych w mediach

6. umieszczenie informacji o projekcie na stronie internetowej oraz
w social mediach Beneficjenta

7. umieszczenie logotypow na dokumentach i materiatach dot.
projektu, podawanych do wiadomosci publicznej i skierowanych do
uczestnikdw projektu

8. realizacja dziatan informacyjno-promocyjnych skierowanych do
sektora MSP

9. eventy/wydarzenia promujgce potencjat gospodarczy

Dziatania informacyjno-promocyjne realizowane bedg zgodnie z
Poradnikiem wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na
lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji.

2.Razem budzet dziatan informacyjno-
promocyjnych

1.162.500,00 zt

Osoba do kontaktu w sprawach
projektu (dane stuzbowe)

Imie i nazwisko: Edyta Macieja-Morzuch, tel.: 56 62 18 477,
e-mail: e.macieja@kujawsko-pomorskie.pl

Imie i nazwisko: Marcin Stasiak, tel.: 56 62 18 588,
e-mail: m.stasiak@kujawsko-pomorskie.pl

Imie i nazwisko: Judyta Pietka, tel.: 56 62 18 282,
e-mail: j.pietka@kujawsko-pomorskie.pl

Data, podpis i pieczagtka osoby/osdb
reprezentujgcej/ych podmiot zgtaszajacy




