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Zatacznik nr 1: SOPZ — Szczeg6towy Opis Przedmiotu Zamowienia

Zamawiajacy:

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskiego
Plac Teatralny 2

87-100 Torun

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

na realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej, dotyczacej organizacji pilotazowych rejséow
towarowych dolng Wistg (MDW E40 i E70), z/do tréjmiejskich portéw morskich do/z wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego, w ramach projektu EMMA Extension (Interreg Region Morza Battyckiego).

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej, dotyczacej
organizacji pilotazowych rejsow towarowych dolng Wistg (MDW E40 i E70), z/do tréjmiejskich
portéw morskich do/z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, w ramach projektu EMMA Extension
(Interreg Region Morza Battyckiego) (zwanej dalej: ,,Kampanig”).

2. Kampania realizowana jest w ramach projektu EMMA Extension, wspétfinansowanego z Programu
Interreg Region Morza Battyckiego.

3. Zamawiajacym Kampanie, jest Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie, w imieniu ktérego dziata Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu.

4. Przewidywany czas realizacji Kampanii to: 22 marca— 23 kwietnia 2021 .

5. Zaptata za wykonanie przedmiotu zamdwienia nastgpi po podpisaniu umowy i wykonaniu ustugi,
na podstawie wystawionej faktury. Faktura zaptacona zostanie przelewem na wskazane konto
bankowe, w terminie 14 dni od dostarczenia faktury do siedziby Zamawiajgcego.

Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej dla
dwéch pilotazowych rejséw towarowych, organizowanych na dolnej Wisle (Miedzynarodowej Drodze
Wodnej E40 i E70), na odcinku z/do tréjmiejskich portéw morskich do/z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, ktore odbedg sie w kwietniu 2021 r.

W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do:

1. opracowania mediaplanu promocji wydarzenia;

2. opracowania i przygotowania elementow graficznych kampanii informacyjno-promocyjnej, w tym:

1) hasta promocyjne, nawigzujace do celéw wydarzenia (min. 3 hasta, nie dtuzsze niz 40 znakdéw ze
spacjami i znakami szczegdélnymi),

2) grafike prezentujaca plan i trase rejsow,

3) min. 10 infografik prezentujgcych m.in. zalety srédlgdowego transportu wodnego, ekologii
transportu, ekonomii transportu, oszczednosci, bezpieczerstwa, rozwoju gospodarczego oraz
korzysci spotecznych i kulturowych;

3. przygotowania i realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej sktadajacej sie z dwdch etapdéw:

1) promocji pilotazowego rejsu i srodlgdowego transportu wodnego w Internecie przed i w trakcie

wydarzenia, w tym:

Zadanie wspoffinansowane ze srodkdw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego i budzetu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
w ramach transnarodowego projektu EMMA Extension (Program INTERREG Region Morza Battyckiego).



NHANCING INLAND NAVIGATION, o “‘"r I
UJAWY 7 el I t EUROPEAN
POMORZE - n e r reg REGIONAL
mm EXTENSION Lagsw® Baltic Sea Region POND

EUROPEAN UNION

a) kampanii content marketingowej:

— zasieg ogdélnopolski — min. 4000 unikalnych uzytkownikdw,

— przygotowanie i publikacja artykutu sponsorowanego, zamieszczonego na minimum dwdch
portalach o zasiegu ogdlnopolskim, uruchomionego i dostepnego na stronie gtéwnej
portalu, w okresie minimum 14 dni przed oraz w trakcie rejsu,

— przygotowanie i publikacja artykutu sponsorowanego w jezyku angielskim, zamieszczonego
na portalu o zasiegu miedzynarodowym, uruchomionego i dostepnego na stronie gtdwne;j
portalu, w okresie minimum 14 dni przed oraz w trakcie rejsu,

b) przygotowanie i realizacja kampanii banerowej:

— zasieg ogdélnopolski — 500 000 odston,

— rozpoczecie promocji min. na tydzien przed i w trakcie wydarzenia,

c) przygotowanie i realizacja kampanii w mediach spotecznosciowych:

— posty i spoty emitowane na 3 serwisach spotecznosciowych o zasiegu regionalnym i
krajowym, wskazanych przez Wykonawce i zatwierdzonych przez Zamawiajgcego,

— posty i spoty emitowane na serwisie Zamawiajgcego — strona Facebook Kujawsko-
Pomorskie Forum Wodne,

— rozpoczecie promocji min. dwa tygodnie przed i w trakcie rejséw,

2) przygotowanie i realizacja promocji w formie reportazu z rejséw po wydarzeniu, w tym:

a) przygotowanie i promocja reportazu z rejséw:

— zasieg ogodlnopolski,

— reportaz w jezyku polskim z podpisami w jezyku angielskim,

b) przygotowanie i promocja spotu na podstawie reportazu z rejséw:

— dtugosé spotu max. 30 sekund,

— zasieg ogdlnopolski,

— promocja w postaci pre rolla — 200 000 wyswietlen,

— spot w jezyku polskim z podpisami w jezyku angielskim,

b) przygotowanie i realizacja kampanii banerowej:

—zasieg ogdlnopolski — 500 000 emisji,

—promocja reportazu, emitowana minimum przez dwa tygodnie,

c) przygotowanie i realizacja kampanii w mediach spotecznosciowych:

— posty i spoty emitowane przez dwa tygodnie na 3 serwisach spofecznosciowych o zasiegu
regionalnym i krajowym, wskazanych przez Wykonawce i zatwierdzonych przez
Zamawiajacego,

— posty i spoty emitowane przez dwa tygodnie na serwisie Zamawiajgcego — strona Facebook
Kujawsko-Pomorskie Forum Wodne,

d) promocja reportazu, o ktérym mowa w punktach 2 a) — c¢), rozpocznie sie nie pdzniej niz 48
godzin po wydarzeniu;

. zaprojektowanie i wykonanie strony internetowej poswieconej wydarzeniu i propagujace
transport wodny,
. projektu, wykonania i dostarczenia do siedziby Zamawiajgcego, materiatéw promocyjnych w
postaci:
1) 4 winderdéw przenosnych z nadrukiem, o wymiarach min. 80x400 cm (fullcolor),
2) 1 roll-up z nadrukiem, o wymiarach min. 150x200 cm (fullcolor),
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3) 50 sztuk kurtek typu softshell, z nadrukiem promujgcym rejsy (min. 2 pola nadruku, 1 kolor),
4) 50 sztuk komindw (chusty typu buff), z nadrukiem promujgcym rejsy (fullprint, fullcolor);
6. przygotowania i przedstawienia raportu z przeprowadzonej kampanii;
7. realizacji kampanii zgodnie z zapisami OPZ, w tym zakupu wszystkich produktow i ustug koniecznych
do zrealizowania kampanii;
8. realizacji wszystkich elementdw kampanii zgodnie z wytycznymi dotyczacymi komunikacji wizualnej
marki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w dziataniach promocyjnych i informacyjnych;
9. emisji materiatdw promocyjnych na portalach/stronach zatwierdzonych przez Zamawiajgcego, jak
i na portalach/stronach wskazanych przez Zamawiajgcego;
10. przekazania Zamawiajagcemu majgtkowych praw autorskich, praw pokrewnych oraz praw
zaleznych do tresci powstatych w wyniku realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich polach
eksploatacji.

lll. CZAS TRWANIA KAMPANII

Kampania bedzie przeprowadzona w okresie min. na 2 tygodnie przed rozpoczeciem wydarzenia, w
trakcie wydarzenia i min. 2 tygodnie po wydarzeniu. Przewidywany termin realizacji wydarzenia to
kwiecien 2021 r. Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu ostateczng i
zaakceptowang przez Zamawiajgcego wersje koicowego raportu z przeprowadzonej kampanii, co
nastgpi w terminie nie pdzniejszym niz do 14 dni roboczych od ostatniego dnia trwania kampanii.

IV. ZASIEG KAMPANII

Kampania ma mie¢ zasieg miedzynarodowy i krajowy.

V. CELE KAMPANII

1. Promocja $rodlagdowego transportu wodnego w Polsce, jako najbardziej ekonomicznego i
przyjaznego srodowisku rodzaju transportu, zwiekszenie Swiadomosci o korzysciach, jakie niesie
za sobg wykorzystanie ustug zeglugi srédlgdowej wsrdd wtascicieli fadunkéw i firm spedycyjnych,
rozwoj przewozow kombinowanych.

2. Promocja dziatan zwigzanych z budowa Platformy multimodalnej Bydgoszcz-Solec Kujawski —
czesci Wezta Logistycznego Bydgoszcz, jako pierwszego multimodalnego centrum logistycznego
wykorzystujgcego potencjat drog wodnych.

3. Promocja Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego jako regionu podejmujgcego inicjatywy
sprzyjajace ochronie Srodowiska i propagujace transport wodny.

VI. GRUPY DOCELOWE KAMPANII

1. Ogdt spoteczenstwa kraju.

2. Firmy z sektora transportu i logistyki, operatorzy logistyczni, a takze porty morskie i centra
logistyczno-magazynowe.

3. Srodowiska naukowe powigzane z zeglugg $rédlgdowa i gospodarkg wodna.

4. Organizacje, stowarzyszenia i zwigzki zwigzane z gospodarczym wykorzystaniem rzek oraz
transportem multimodalnym, a takze organizacje ekologiczne.

5. Administracja centralna odpowiedzialna za realizacje polityki zeglugi srédlgdowej i gospodarowania

wodami.
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Vil.  RAPORT Z KAMPANII

Po przeprowadzeniu kampanii Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu ostateczng i zaakceptowang
przez Zamawiajgcego wersje koncowego raportu z przeprowadzonej kampanii, co nastgpi nie pdzniej
niz w terminie 14 dni roboczych od daty zakoriczenia kampanii.

Raport koricowy obligatoryjnie powinien zawierac:

1. Liczbe unikalnych uzytkownikéw kampanii na dzien jej zakonczenia oraz print screeny, ktére
o liczbie tej $wiadcza.

2. Zasieg i czestotliwo$¢ dla kazdego z medidéw wykorzystanego w kampanii. Faktycznie osiggniete
parametry kampanii, w szczegdlnosci miejsca emisji, liczbe odston, liczbe uzytkownikéw, ktérzy
obejrzeli filmy, liczbe wejs¢é na strony docelowe kampanii.

3. Print screeny wszystkich reklam i innych dziatad internetowych uzytych w ramach kampanii.
W przypadku gdy przedstawienie print screendw ze wszystkich emisji nie bedzie mozliwe z przyczyn
technicznych (np. w niektdérych dziataniach targetowanych) nalezy przedstawié¢ co najmniej print
screeny prezentujgce przyktadowe zastosowania wszystkich formatéw reklamowych uzytych
w trakcie trwania kampanii.

4. Raport powinien mie¢ forme elektroniczna.

Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy wyczerpujacej skutecznosci w dotarciu do grupy docelowej
kampanii. W tym wypadku Wykonawca jest zobowigzany udokumentowac niniejszy fakt.

VIII. PRZEKAZANIE AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajgcemu majatkowe prawa autorskie,
prawa pokrewne oraz zalezne do catej kampanii informacyjno-promocyjnej. Wykonawca przekaze
takze wszelkiego rodzaju projekty graficzne (m.in. grafiki, zdjecia, wszelkie materiaty powstate na
potrzeby spotéw telewizyjnych, radiowych, reklamy w prasie i Internecie, itp.) oraz wszelkie utwory
powstate na potrzeby kampanii, takie jak spoty telewizyjne i radiowe oraz ich koncepcje, artykuty
prasowe, wszelkie tresci zamieszczone w Internecie, itp.

IX.  AKCEPTACJA ZAMAWIAJACEGO

Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji kampanii (projekty graficzne,
tresci, artykuty, reklamy, spoty itp.) wymagajg kazdorazowo przed rozpoczeciem produkcji i emisji
konsultacji i akceptacji Zamawiajgcego.

X. PRZEKAZANIE MATERIALOW

Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania Zamawiajgcemu wszelkich materiatéw produkcyjnych
powstatych w trakcie realizacji umowy (materiaty dzwiekowe, tekstowe, filmowe i graficzne).
Przekazane nosniki muszg zawieraé pliki w wersjach umozliwiajgcych ich pdzniejszg edycje i emisje
w telewizji, radiu i Internecie (w postaci plikéw zrodtowych projektu, ze wskazaniem programu i jego
wersji, w ktorym nalezy otworzy¢ poszczegdlny plik) oraz plikéw w formacie MP4. Wszelkie materiaty
muszg zostaé dostarczone Zamawiajacemu przez Wykonawce wraz z Raportem z kampanii.
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