Zalagcznik do uchwaty Nr 35/1454/20 Zarzadu Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego z dnia 2 wrzesnia 2020 r.
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UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBL!CZN]%SO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:
Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi

przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.
Zaznaczenie gwiazdkg, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg

odpowied? i pozostawi¢ prawidtowa. Przykfad: "pobieranie*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o zfozonej ofercie

L 1, C
7oK ans

;r. o

2020 -08- 1

1. Organ administracji publicznej, do | Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Kujawsko-
ktérego adresowana jest oferta Pomorskiego

2. Rodzaj zadania publicznego® 19) turystyka i krajoznawstwo

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sqdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondenc;ji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna, Forma prawna: Stowarzyszenie Zwykte, KRS
: 0000249247, Kod pocztowy: 87-100, Poczta: Toru, Miejscowosc: Torun, Ulica: Plac Teatralny,
Numer posesji: 2, Wojewddztwo: kujawsko-pomorskie, Powiat: Toruf, Gmina: m. Torun, Strona
www: k-pot.pl, Adres e-mail: biuro@k-pot.pl, Numer telefonu: 52 325 88 36,

Adres korespondencji:
Kod pocztowy: 85-620, Poczta: Bydgoszcz, Miejscowosc: Bydgoszcz, Ulica: al. kard. S. Wyszynskiego
» Numer posesji: 54, Wojewddztwo: kujawsko-pomorskie, Powiat: Bydgoszcz, Gmina: m. Bydgoszcz

’

2. Dane osoby upowaznionej do
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer
telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Akcja promocyjna pn. Co dobrego do Spichlerza
Kujawskiego?

2. Termin realizacji zadania? Data 27.08.2020 |Data 29.10.2020
rozpoczecia zakoriczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Akcja promocyjna pn. Co dobrego do Spichlerza Kujawskiego? jest propozycja na ukazanie
dziedzictwa kulinarnego oraz waloréw produktéw spozywczych uzywanych zaréwno w gastronomii
jaki i kosmetologii. Jest rowniez pomystem na zaprezentowanie bogactwa naturalnego Kujaw, ktére
styneto z urodzajnych gleb. Nie bez przyczyny ten region kraju byt nazywany , spichlerzem Polski”.
Kujawy stanowia niemal potowe powierzchni naszego wojewédztwa. Ponadto jako kraina
historyczna i region etnograficzny niemal w catosci przynaleza do wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego.

W 2019 roku Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna wraz z cztonkami z terenu Kujaw
rozpoczeta proces budowania marki Kujawy, ktérej celem byto m.in. zwiekszenie rozpoznawalnosci
Kujaw jako atrakcyjnej destynacji turystycznej.

Akcja promocyjna- Co dobrego do Spichlerza Kujawskiego? jest kampaniag promujacg produkty
regionalne tworzone przez osoby prywatne i mikro przedsiebiorcéw. Ponadto akcja ma na celu
popularyzacje regionu oraz produktéw spozywczych i kosmetycznych przygotowanych na bazie
naturalnych produktéw spozywczych pochodzacych z Kujaw. Chcemy réwniez za jej posrednictwem
promowac turystyke regionalng. Akcja stuzy réwniez zinwentaryzowaniu drobnych producentéw,
wytworcow produktéw spozywczych i kosmetycznych wykorzystujacych w swojej dziatalnosci
sktadniki/ingrediencje pochodzace z Kujaw, tworzac m.in. (przetwory, oleje, mydta, kosmetyki,
przeciery, soki, susz, napary, nalewki, syropy, peelingi, maseczki ... itp.)

Kampania w formie konkursu zostanie przeprowadzona na fanpage'u kujawskopomorskie.travel
oraz na stronie kujawsko-pomorskie.travel.

Konkurs bedzie polegat na zgtaszaniu sie do konkursu, wytwércéw chcacych zaprezentowac swoje
produkty, przetwory, itp. wraz z podaniem przepisu. Warunkiem jest, aby sktadniki pochodzity z
Kujaw lub aby przepis, receptura wywodzita sie z tych terenéw. Konkurs bedzie przeprowadzany w
odstonach tematycznych- po$wieconych konkretnemu sktadnikowi np.: co zrobic ze sliwki?; do
czego wykorzystac rzepak?; jakie znasz zastosowanie soli w kosmetyce- zdradz recepture!; czy
mozna w przetworach zastosowac jarzebine?; mydto chlebowe na zakwasie- czy to mozliwe?; idzie
jesien - czy masz swoj sprawdzony przepis na syrop podnoszacy odpornos¢?; peeling solny czy
cukrowy, ktory lepszy? Przewidywana ilo$¢ postow- 12.

Zadanie bedzie koordynowat pracownik Biura K-PQOT, ktéry w ramach wolontariatu wykona prace
zwigzane z realizacjg zadania, w tym m.in.: dokona wyboru agencji marketingowej, opracuje i
stworzy wraz z wybrang agencja koncept kreatywny, bedzie wspotpracowacd, monitorowad,
koordynowac i nadzorowaé prace agencji. Przewidywany wymiar pracy w okresie (sierpien —
pazdziernik) to 80 godzin x 15 zt/h, co daje sume 1200,00 zt. Wymieniona kwota jest wktadem
wiasnym organizacji w realizacje projektu. Ponadto do realizacji zadania bedg wykorzystane
pomieszczenia biurowe (siedziba stowarzyszenia), w ktérym organizowane bedg spotkania
zwigzane z realizacja projektu oraz sprzet biurowy (komputery, drukarka, telefony, dostep do
internetu).

Miejsce realizacji

Bydgoszcz- biuro K-POT, fanpage kujawsko-pomorski.travel i www.kujawsko-pomorskie.travel

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
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Nazwa rezultatu

Planowany poziom
osiggniecia rezultatow
(wartosé docelowa)

Spos6b monitorowania
rezultatéw / irédto
informacji o osiggnieciu
wskaznika

Inwentaryzacja i stworzenie bazy
drobnych, indywidualnych
wytworcow.

okofo 20 "producentéw

zgtoszenia na konkurs

Budowanie swiadomosci wsrdd
odbiorcéw FB na temat marki Kujaw

Osiggniecie zasiegu
ogolnopolskiego, tj. dotarcie
do wiekszych osrodkéw
aglomeracyjnych jak np.:
Bydgoszcz, Torun, Gdarnisk,
Warszawa, Krakow i innych .
Kampania osiggnie okoto
100 interakcji (polubienia,
komentarze, udostepnienia).
Wykorzystujac posty
sponsorowane dotrzemy do
okoto 5000 uzytkownikow.

Statystyki dostepne w
menadzerze reklam na
Facebook'u.

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobéw, ktére beda wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna zostata powotana w celu kreowania i upowszechniania

wizerunku wojewédztwa kujawsko-pomorskiego jako regionu atrakcyjnego turystycznie,

zwigkszenia liczby turystow przyjezdzajacych do wojewddztwa, a takze zwigkszania wptywow
finansowych z turystyki. Organizacja realizuje swoje cele poprzez:
1. Promocje wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w kraju i zagranica:
- udziat w tragach i gietdach turystycznych

- organizowanie imprez promocyjnych

- publikacje wydawnictw i materiatéw promocyjnych

- organizacjg wizyt studyjnych dla dziennikarzy i touroperatoréw
2. Kreowanie i promocje regionalnych produktéw turystycznych.
3. Organizacje regionalnego systemu informacji turystycznej.

4. Wspieranie inicjatyw na rzecz rozwoju krajoznawstwa, ochrony débr kultury i tradycji.
5. Wspétprace z lokalnymi organizacjami turystycznymi, centrami i punktami organizacji

turystyczne;j.

6. Integrowanie srodowiska samorzadu terytorialnego, gospodarczego oraz 0s6b, instytucji i
organizacji zainteresowanych rozwojem turystycznym wojewédztwa kujawsko-pomorskiego.

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

W 2019 roku Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna realizowat projekt pn. Budowanie marki

Kujaw, ze Srodkéw MSiT-u, polegajacy na podniesieniu atrakcyjnosci i rozpoznawalnosci Kujaw
poprzez ujednolicenie i konsekwentnie prowadzong komunikacje. Stworzenie podstaw sieci

turystycznej marki regionalnej Kujaw.
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W 2016, 2017 roku K-POT realizowata projekt pt. ,,Wies-Ci z Konstelacji dobrych miejsc” ze srodkéw
KSOW, polegajgcy na przeprowadzeniu akcji promujgcej oferte gestoréow agroturystyki oraz
przedsiebiorcéw turystycznych na obszarach wiejskich, w sezonie turystycznym 2016 i 2017. Akcja
obejmowata media spotecznosciowe (FB) oraz portal kujawsko-pomorskie.travel.

W 2016 roku K-POT byta Partnerem projektu finansowanego w ramach KSOW pt. ,Tkanie produktu
sieciowego’ realizowanego przez KPODR w Minikowie oraz LGD Bory Tucholskie.

W 2015 i 2016 roku zorganizowalismy Regionalne Forum Turystki wspétfinansowane przez UMWK-
P. Fora dedykowane byto branzy turystycznej, przedstawicielom JST, osobom zajmujgcym sie
tworzeniem produktu turystycznego, jego komercjalizacja, promocjg na szczeblu regionalnymi
lokalnym oraz wszystkim srodowiskom zainteresowanym rozwojem turystyki w regionie. Podczas |
Forum oficjalnie zainaugurowano proces budowania marki , Kujawsko-Pomorskie Konstelacje

dobrych miejsc”.

Zasoby, ktére beda wykorzystywane w realizacji zadania

Koordynacja projektu bedzie wykonana przez pracownika biura w ramach wolontariatu (
przewidywany wymiar pracy 80 godzin). Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna posiada
wtasne biuro w petni wyposazone w sprzet komputerowo-biurowy w Bydgoszczy, ktére bedzie
wykorzystywane przy realizacji projektu.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. |Rodzaj kosztu Wartosc PLN Z dotacji Z innych
irédet

1. |[Koncept kreatywny (w tym m.in. 4000,0
opracowanie graficzne- wykonanie
grafik, zakup zdjec)

2. |Facebook 12 postow 3500,0
3. |Organizacja konkursu 2500,0
4. |Koordynacja zadania (wolontariat) 1200,0
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 11200,0 10000,0 1200,0

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-tow);

2) pobieranie Swiadczen pienigznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadzone;j
odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategatsia}* z optacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / oferenci®* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategatjg}* z optacaniem
naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;
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5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty s3 zgodne z rajowymRejestrenmSgdowym™ / inng
wtasciwg ewidencja* ;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdw informatycznych,
osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych osobowych.

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy os6b
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli

w imieniu oferenta) 12 /07 ]9,
pata. /K28 (5.

Zataczniki:

1. aktualny odpis z rejestru lub wyciag z ewidencji (w przypadku KRS nie ma tego obowiazku,
jedynie zaleca sig jego zataczenie) lub innego dokumentu potwierdzajacego status prawny
Oferenta i umocowanie 0s6b go reprezentujacych (z podaniem nazwisk i funkcji os6b
upowaznionych do sktadania o$wiadczen woli), np. dekret biskupi (fakultatywny - ztozony
elektronicznie)

2. szczegolne upowaznienie 0séb do reprezentowania oferenta; petnomocnictwa udzielone przez
zarzad gtéwny (fakultatywny - ztozony elektronicznie)

3. dokument potwierdzajacy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta w przypadku ztozenia
oferty wspéinej (fakultatywny)

4. umowa partnerska, oswiadczenie lub list intencyjny w przypadku projektéw z udziatem partnera
(fakultatywny)

5. umowa lub statut w przypadku, gdy oferent jest spétkg prawa handlowego (fakultatywny)

6. oswiadczenie (obligatoryjny - ztozony elektronicznie)

! Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadar okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6zn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.
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