UZASADNIENIE

1. Przedmiot regulaciji:

Organizacja Konkurstilmowego pn. ,Z kamey wsréd Piastow”, popularyzagego
wiedz o Szlaku Piastowskim i pragie Regulaminu Konkursu stanaweego zacznik do
niniejszej uchwaty.

2. Omowienie podstawy prawne;.

1) Art. 11 ust. 2 pkt. 7 i 8 ustawy z dnia 5 czerw@98 r. o samogglzie wojewddztwa
(Dz. U. z 2019 r. poz. 512, 1571 i 1815) zgodnikt@ymi samorzd wojewddztwa
prowadzi polityk rozwoju wojewddztwa, na ktgrsktada s wspieranie rozwoju kultury
oraz sprawowanie opieki nad dziedzictwem kulturowym jego racjonalne
wykorzystywanie; promocja walorow i movosci rozwojowych wojewodztwa;

2) Art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 ramarzdzie wojewoédztwa (Dz. U.
z 2019 r. poz. 512, 1571 i 1815) zgodnie z ktérgarzad wojewddztwa wykonuje
zadania natmce do samorglu wojewOdztwa, nie zastrzene na rzecz sejmiku
wojewddztwa i wojewodzkich samaadowych jednostek organizacyjnych”;

3) art. 41 ust. 2 pkt 1 ustawy z 5 czerwca 1998 ram@zdzie wojewoddztwa (Dz. U.
z 2019 r. poz. 512, 1571 i 1815) zgodnie z ktérym zérzdu wojewodztwa naley
w szczegolnéci wykonywanie uchwat sejmiku wojewoédztwa;

4) Strategia rozwoju wojewodztwa kujawsko-pomorskiegio roku 2020 - Plan
modernizacji 2020+ dmlaca zadcznikiem do uchwaty Nr XLI/693/13 Sejmiku
Wojewoddztwa Kujawsko-Pomorskiego z dnia 2kqmernika 2013 r. w sprawie przgja
Strategii rozwoju wojewoédztwa kujawsko-pomorskiegoroku 2020 — Plan modernizacji
2020+, zgodnie z ktgrzatazenia celu strategicznego ,Gospodarka i miejscaypraeds
zrealizowane za pomecdkierunkédw dziata takich jak rozwdj turystyki i j# obecnie
zidentyfikowanych przedsivzig¢ takich jak identyfikacja produktow turystycznych
istotnych dla rozwoju gospodarczego wojewodztwa.

3. Konsultacje wymagane przepisami prawa:
Nie 3 wymagane.

4. Uzasadnienie merytoryczne:

Szlak Piastowski to najstarsza turystyczna trasdalsce, a jej przebiegdzy
najwazniejsze obiekty i zabytki naszej historii zawanej z pocgtkami pastwa polskiego,
zlokalizowana na obszarze dwoéch wojewddztw: wietkekiego i kujawsko-pomorskiego
stanowi ich wspdélne dobro materialne. Szlak Piaskbwnajduje s na Liscie Potencjalnych
Markowych Produktéw Turystycznych Wojewodztwa Kugkw-Pomorskiego, stanoycej
zakcznik do Strategii rozwoju wojewddztwa kujawskaspmrskiego do roku 2020 Plan
modernizacji 2020+, a rozw0j tego produktu jest axaem wlasnym samagdu
wojewddztwa i dotyczy jego kompleksowego zagospmdania i promocji. W kwietniu br.
powstata Koncepcja strategii komunikacji marketingp dla Szlaku Piastowskiego,
przygotowana przez zespoét autoréw — specjalistddzigdzinie turystyki, w tym turystyki
kulturowej, krajoznawstwa, historii, marketingu, abdingu i zargdzania. W ramach
opracowania: powstata koncepcja brandingowa wrastraktug marki szlaku; okrdono
wytyczne strategiczne komunikacji marketingowej zveakluczowymi zatéeniami systemu
zargdzania oraz komunikacji szlaku i jego oferty a zekpropozycje siedem tras
tematycznych. Rekomendacjestgl w dokumencie zostaly pozytywnie zaopiniowaneeprz
Komisje Sportu i Turystyki Sejmiku Wojewddztwa KujawskofRarskiego.

Konkurs filmowy pofczony z warsztatami on-line, skierowany do dzientodziezy ze szkét
podstawowych i ponadpodstawowych z terenu wojewdaatujawsko-pomorskiego ma na
celu popularyzaej wiedzy o Szlaku Piastowskim oraz wzroswiadomaci bogactwa



kulturowego i historycznego regionu. Tematyka kaskunawijzuje do dwoch z siedmiu tras
tematycznych, stanowsych zadcznik do powstatej Koncepcji strategii komunikaciji
marketingowej Szlaku Piastowskiego. Jest to okdmjaozwoju oferty Szlaku, o znaczeniu
ponadregionalnym.

5. Ocena skutkow regulaciji.

Srodki na realizagj konkursu zostaty zarezerwowane wnioskiem naagawz ramach
zadania:
W/N/630/01 - Promocja turystyczna, Dziat 630 rozdi6i3003 § 4300.



