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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

BUDOWA

W przypadku akcydenséw dla
ujednolicenia stosujemy element
graficzny w postaci rzedu okregéw
umieszczanych na dole projektu.

Odlegtos¢ miedzy okregami to potowa
okregu tej samej wielkosci.

)
000000

odlegto$¢ miedzy okregami to potowa
\ okregu tej samej wielkosci

00000000000
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CMYK 0/0/0/0
RGB 254/254/254
PANTONE WHITE
HEX #FEFEFE

CMYK 0/0/0/25

RGB 207/208/208
PANTONE PANTONE 441
HEX #CFDODO

CMYK 0/0/0/100

RGB 0/0/0
PANTONE BLACK
HEX #00000




0000000000000000
0000000000000 00O0

0000000000000 00O0

0000000000000 00O0

0000000000000 00O0
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

TYPOGRAFIA

Konsekwentne stosowanie

fontow zaleca sie do wszystkich typow
materiatow.

Przy tworzeniu przekazu nalezy dbac¢

o jego czytelnosé. Hasta i tytuty powinny
by¢ pisane zdecydowanie wiekszym
krojem niz pozostate bloki tekstowe.

Podstawowym fontem jest Lato.
Jest to bezszeryfowa szeroka rodzina
fontow.

Staramy sie stosowac gtownie
Lato Regular oraz Lato Bold.

Dopuszcza sie stosowanie wszystkich
odmian fontu z zachowaniem waznosci
elementow i haset.

font LATO:

TYPOGRAFIA PODSTAWOWA

Najczesciej stosujemy
Regular i Bold

TYPOGRAFIA UZUPEENIAJACA

Przy bardzije rozbudowanych projektach
stosujemy fonty z catej rodziny
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Akcydensy



PAPIER FIRMOWY

Logotyp pozycjonowany jest

w lewym gérnym rogu formatu.
Pozostate elementy wedtug
wzoru.

Wz6r pokazuje wersje w kolorze
oraz do druku na drukarce tylko
Z czarnym tonerem.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A4.

°\, kultura

w zasiegu 2.0

miejsce na ciag logotypdéw

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto
e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl

tel. 500 500 500

kom. 600 600 600
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WIZYTOWKA

Wymiar wizytéwki jest wielkoscia stata.

Informacje tekstowe sg umiejscowione
wedtug przedstawionych zasad.
Zalecane jest uzycie takiej wielkosci
fontéw, aby zachowac odpowiednia
czytelnosc.

Do wyboru sg wizytowki jedno
i dwustronne.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie 50x90 mm.

wizytéwka jednostronna

wizytéwka dwustronna
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BROSZURA REKLAMOWA

Projekt broszury ujednolicono
poprzez nadanie im spdjnego
wizerunku.

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Elementem spojnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu

identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie A4 sktadane do A5.
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FOLDER REKLAMOWY

Projekt folderu ujednolicono poprzez
nadanie im spdjnego wizerunku.

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Elementem spojnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie A3 sktadane do A4.
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ULOTKA

Projekt ulotki ujednolicono poprzez
nadanie im spdjnego wizerunku.

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Elementem spojnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

W przypadku sktadanej ulotki pasek
z okregami musi pojawic sie na dole
przynajmniej na pierwszej stronie
ulotki.

Przedstawiony przyktad na projekcie
w formacie A4 sktadane do DL.
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PLAKATY

Projekt plakatu ujednolicono poprzez
nadanie im spdjnego wizerunku.

W projektach wazne jest uzycie
logo oraz zachowanie odpowiedniej
kolorystyki.

Elementem spojnym jest uzycie
na dole projektu paska z okregami
— stosujac sie do systemu
identyfikacji wizualne;j.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A3.
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STOPKA E-MAIL

Przyktad pokazuje szablon e-mail do
korespondencji - logotyp w wersji petnej
umieszczony ponizej danych osobowych
w lewym rogu.
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KOPERTY

Na kopertach niezaleznie od formatu
logotyp umieszczany jest w lewym
gornym rogu.

Pozostate elementy wedtug wzoru.
Zadruk nie powinien zajmowac wiecej
niz 30% koperty.

OY kultura

w zasiegu 2.0

Adres Ulica 100, 20-000 Miasto
e-mail: adresemail@biuro.pl
www.adresstronywww.pl

tel. 500 500 500

kom. 600 600 600
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POWERPOINT -
PREZENTACJA

Przyktadowe slajdy do zastosowania
w Programie PowerPoint.

Wz6r dla slajdu tytutowego
oraz slajdéw wewnetrznych.

slajdy tytutowy

slajdy wewnetrzne
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TECZKA

Logotyp pozycjonowany jest na oktadce
przedniej na Srodku strony.

Wazne jest zachowanie poprawnej
kolorystyki w zaleznosci od rodzaju
druku i uszlachetnienia.

Przedstawiony przyktad na teczce
mieszczacej format A4.

" T
/ | miejsce na ciag logotypow

OY kultura

w zasiegu 2.0

www.adresstror
tel. 500 500 500

miejsce na ciag logotypdw
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TECZKA GRATULACYJNA

Logo mozna umiesci¢ na teczce rowniez
w formie ttoczenia z zachowaniem
zasady dobrej czytelnosci.

Przedstawiony przyktad na teczce
mieszczacej format A4.
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ROLL-UP

Strona przedstawia sposob
oznakowania roll-upu
w kolorystyce podstawowe;j.

Przy projektowaniu trzeba stosowac sie
do Systemu Identyfikacji, aby projekty
byty ujednolicone.

Przedstawiony przyktad na roll-upie
2x1 metr.
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SCIANKA REKLAMOWA

Na $ciance powinno znalez¢ sie
logo. Kolorystyka projektu musi by¢
zachowana.

Przy projektowaniu trzeba stosowac sie
do Systemu Identyfikacji, aby projekty
byty ujednolicone.

Przedstawiony przyktad na sciance
3x3 mety.
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REKLAMA PRASOWA

W reklamie prasowej logo musi zostac
uzyte tak, aby byto dobrze widoczne.
Musi by¢ rowniez zachowane pole
ochronne oraz dobrze dopasowana
kolorystyka.

Jezeli reklama jest wieksza i jest taka
mozliwos¢ zaleca sie na dole dodawacd
pasek z okregami wedtug Systemu
Identyfikacji.

Przedstawiony przyktad na projekcie
formatu A4.
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Gadzety reklamowe



GADZETY - STOSOWANIE

Woybierajac gadzet nalezy pamietac
o dobrej czytelnosci logo oraz

o stosowaniu kolorystyki z Ksiegi
Znakéw.

Jezeli tto jest biate — mozemy
zastosowac znakowanie w petnym
jak i w jednym kolorze. Natomiast
jezeli gadzet jest w innym kolorze
proponujemy logo jednokolorowe,
pamietajac jednak o odpowiednim
kontrascie, gwarantujagcym

czytelnosc.

Przestawiamy przyktady zestawien
koloréw.

\’
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o kultura

W zasiegu

peten kolor

kultura \,

w zasiegu 2.0

1 kolor

1 kolor na ciemnym tle
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