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Szanowny Panie Radny,

w odpowiedzi na zapytanie skierowane podczas ostatniej sesji Sejmiku Wojewddztwa, pragne
poinformowa¢, ze wktadka ,Wiem, dlaczego Lubie tu byc” jest czescig kampanii promocyjno-
informacyjnej realizowanej wspdinie z Polska Press oddziat Bydgoszcz i obejmuje ona materialy
drukowane {w Gazecie Pomorskiej, Expressie Bydgoskim iNowosciach — Dzienniku Torunskim),
materiaty graficzne i kontent video publikowane w mediach spotecznos$ciowych wojewodztwa, jak

i na stronach internetowych wyzej wymienionych dziennikéw.

Kampania ,Wiem, dlaczego Lubig tu byc” trwata 5 tygodni (od 6 maja do 7 czerwca br.) Podzielono ja
na 4 tygodnie tematyczne | zaiczono ostatni tydzied z podsumowaniem. Pierwsza cze$é kampanii

dotyczyta sportu, druga turystyki, trzecia kuitury, a czwarta historii.

Whktadka, o ktdérej pisze Pan Radny jest tylko jednym z elementdw dziatania promocyjnego
i stanowi drukowane pocsumowanie publikacji na czterech oficjainych profilach wojewddztwa,

a wiec na Facebooku, YouTube, Twitterze i Instagramie.

Zaktadajac, ze kto$ moze nie mie¢ mozliwosci zakupu gazety (bez wzgledu na okolicznosci), to
wszystkie wkiadki tematyczne z tej kampanii udostepniono takie w formie elektronicznej

w serwisie wojewddztwa - www.isuu.com/kujawsko-pomorskie.

Powyzsza kampania byta realizowana w zwigzku ze Swietem Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego,

a poniewaz w tym roku obcnodzimy takze 20-lecie Samorzadu Wojewddztwa, zdecydowalismy sie na




jej edukacyjny charakter. W materiatach podkreslalismy nasz okragly jubileusz, chcgc mieszkaricom
regionu, jak i gosciom pokaza¢ nasze sukcesy sportowe, tradycje, kulture i ciekawe miejsca na

Kujawach i Pomorzu.

Cato$¢ kampanii to koszt 122 tys. zt. Naktad wkiadek drukowanych to tacznie ok. 400 tys.
egzemplarzy. W zatgczeniu raport podsumowujacy kampanie, wskazujgcy na ilosci odston

internetowych oraz unikalnych uzytkownikéw i obrazujacy spéjnosc catego przedsiewziecia.

Odnoszac sie zas do zarzutu ,ukrytej formy wsparcia” nalezy uzna¢ jg za bezpodstawna.

Z powazaniem

O



