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ODPOWIEDZI NA PYTANIA, MODYFIKACJA SIWZ

Informuje, iz w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonym
w trybie przetargu nieograniczonego, ktorego przedmiotem jest przygotowanie
I przeprowadzenie kampanii  informacyjno-promocyjnej  Regionalnego  Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020, wptynety pytania:

Pytanie nr 1:
W SOPZ w rozdziale VI zamieszczona jest informacja: UWAGA nr 1! Zamawiajacy nie

dopuszcza w ramach kampanii uzycia grafik, zdje¢, motywoéw itp. zaczerpnig¢tych
z ogdlnodostepnych ptatnych i bezptatnych bankéw obrazow (fotografia stockowa itp.)!

Czy Wykonawca ma zaplanowa¢ wykonanie sesji zdjgciowych? Ile takich sesji/ u ilu
beneficjentéw lub w ilu lokalizacjach?

Odpowiedz:

W przypadku elementoéw graficznych kampanii takich jak np. banery zamawiajacy nie musi
koniecznie uzywaé zdje¢. Moze zastosowacé jedynie grafike. Wykonawca nie musi wigc
koniecznie planowac sesji fotograficznej. Jesli chodzi o artykuly prasowe to zamawiajacy
dysponuje baza fotografii z projektéw, ktore mozna wykorzystaé, jednakze w przypadku
niektorych projektow moze okazaé si¢ konieczne zaproponowanie odpowiedniego zdjgcia
przez wykonawcge — moga to by¢ zdjecia np. z archiwum wspodlpracujacej gazety lub
beneficjenta projektu.”

Pytanie nr 2:
Wstepna koncepcja kreatywna musi sktadac si¢ z nastepujacych elementow:

a) probek wszystkich materiatow (tekstowych i/lub wizualnych), ktére powstang
w ramach kampanii, zgodnie z oferta zlozong przez Wykonawce, w tym scenariusz
przyktadowego spotu telewizyjnego wraz z przykladowa grafikag zastosowang
W spocie...
Materialy w ramach kampanii powstang réznorodne 1 na potrzeby réznych mediéw. Jedynie
wymaganie dot. przedstawienie scenariusza spotu telewizyjnego z przyktadowa grafika jest
wystarczajgco jasno opisane. Prosimy o precyzyjne okreslenie, tzn. wypunktowanie, jakie
elementy-probki graficzne maja by¢ zawarte w ramach Wstepnej koncepcji graficznej, zeby
oferty byly w tym zakresie porownywalne.
Odpowiedz:
Z uwagi na fakt, iz to wykonawca proponuje koncepcje scenariusza kampanii, zobowigzany
jest do przedstawienia autorskiego pomystu. Na tym etapie zamawiajacy wymaga
przedstawienia probek tekstowych oraz propozycji dwoch nowych (tj. nienawigzujacych do
ksztaltéw utozonych z ludzi) motywoéw graficznych dedykowanych dwom osiom RPO WK-P:
2. Cyfrowy region oraz 4. Region przyjazny S$rodowisku (pozostate osie zostang
zaprojektowane przez Wykonawce na etapie realizacji umowy, zgodnie z zakresem
tematycznym wskazanym w rozdz. VIl SOPZ).



Pytanie nr 3:
W SOPZ w Punkt VII podpunkt A. Internet wystepuje zapis:

Dziatania internetowe wchodzace w sktad kampanii zostang zaproponowane przez Wykonawce
1 powinny speinia¢ nastepujace zatozenia minimalne:

e minimalny czas przebywania unikalnego uzytkownika na stronie 8 sekund;

Czy w ramach tego podpunktu Wykonawca bedzie zobowigzany do zapewnienia minimalnego
czasu przebywania kazdego unikalnego uzytkownika na stronie przez 8 sekund czy minimalny
czas, o ktorym mowa ma by¢ $rednig wszystkich wejs¢?

Odpowiedz:

Zamawiajacy oczekuje, aby byl to minimalny czas na poziomie 8 sekund. Réwnoczes$nie
wymaga, aby w trakcie realizacji zamowienia udokumentowac¢ to zdarzenie w sposob rzetelny
niebudzacy zastrzezen badz watpliwosci zamawiajgcego.

Pytanie nr 4:
W SOPZ w rozdz. VI, kpt. 1 g) jest zapis: Wykonawca na etapie sktadnia oferty zobowigzany

jest do przedstawienia Zamawiajgcemu potwierdzenia dokonania wstepnego zarezerwowania
terminéw w tytutach prasowych zgodnie z harmonogramem publikacji, o ktérych mowa
w rozdziale V11 B.

W jaki sposob/ w jakiej formie Wykonawca ma potwierdzi¢ wstepng rezerwacj¢ terminOw
w tytutach prasowych? Czy wystarczy np. deklaracja mailowa o rezerwacji terminéw? Biorac
pod uwaga, ze wiecej niz jeden oferent wybierze ten sam tytul prasowy do oferty, wydawnictwa
moga nie chcie¢ sklada¢ potwierdzen rezerwacji kilku wykonawcom jednoczes$nie na
pokrywajace si¢ terminy emisji na tych samych stronach redakcyjnych.

Whnosimy o rezygnacje¢ z tego wymagania.

Odpowiedz:

Zamawiajacy rezygnuje z tego wymagania.

Zamawiajacy modyfikuje Zatacznik nr 3 Szczegdtowy opis przedmiotu zamdéwienia poprzez
wykreslenie zapisy w pkt 1 lit. g w dziale VI Koncepcja kampanii.

Pytanie nr 5:
W zwigzku z dalszymi pytaniami do specyfikacji SOPZ wnosimy o przesunigcie terminu

ztozenia ofert o przynajmniej dwa dni, jednoczesnie ze zmiang terminu zastrzezenia sktadania
ofert do godziny 13.00. Obecny termin zlozenia ofert do godziny 10.00 w dniu 04.03 jest
ograniczeniem rownych szans i konkurencji dla oferentow spoza Torunia, poniewaz firmy
kurierskie nie s3 w stanie dostarczy¢ przesylki z oferta do godziny 10.00. Taki termin wymaga
wystania oferty dwa dni przed terminem skladania ofert. Zwazywszy na opublikowanie w dniu
dzisiejszym kolejnych odpowiedzi na pytania Wykonawcow oraz oczekiwanie na odpowiedzi
na dalsze pytania od Wykonawcow skracajg czas dostosowania oferty do wyjas$nien.

Odpowiedz:
Zamawiajacy przesungt termin sktadania i otwarcia ofert.

Pytanie nr 6

Czy mozemy prosi¢ o przestanie czcionki uzywanej w poprzednich edycjach kampanii?
Odpowiedz:

Zamawiajacy nie dysponuje informacja na temat czcionki uzywanej w poprzednich edycjach.
Zamawiajacy wymaga aby byla ona spojna (podobna) do poprzednich stosowanych
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w kampaniach realizowanych przez zamawiajacego. Ponizej link z wizualizacja:
http://www.mojregion.eu/index.php/rpo/dowiedz-sie/promocja-programul/siegamy-po-wiecej

Pytanie nr 7:
W SOPZ w rozdz. VI pkt 2b jest zapis wymagania do Wstepnej koncepcji graficznej:

b) propozycji dwoch nowych (tj. nie nawigzujacych do ksztattow utozonych z ludzi) motywow
graficznych dedykowanych dwom osiom RPO WK-P: 2. Cyfrowy region oraz 4. Region
przyjazny $rodowisku ...

Natomiast w punkcie wczesniejszym 2a jest odestanie do przyktadowych elementéw
graficznych z kampanii w poprzednich latach, a w jednym linkow jest juz przyktad grafiki z
2018, ktéora nie  nawigzuje  juz do  ksztaltbw  ulozonych z  ludzi:
http://mojregion.eu/index.php/dowiedz-sie/promocja-programu/siegamy-po-wiecej-2018
Zatem prosimy o wyjasnienie, czy propozycja dwoch nowych motywow graficznych
dedykowanych dwom osiom wskazanym w pkt. 2b ma nawigzywac do przyktadu z 2018, ktory
przeciez juz nie bazuje na ksztattach utozonych z ludzi? Czy te nowe dwa motywy graficzne
osi majg nie nawigzywa¢ do zadnych przyktadowych elementéw graficznych ze wskazanych
dwach linkéw — czyli majg by¢ przedstawione w ofercie w zupelnie nowej stylistyce graficzne;?

Odpowiedz:

Nowe dwa motywy graficzne powinny by¢ zaprezentowane w nowej stylistyce graficznej
niemniej jednak musza by¢ spdjne z calg szatg graficzng kampanii np. pod wzgledem
kolorystyki 1 kroju liter. B¢da wiec posrednio nawigzywac do kampanii z 2018r. Jednoczesnie
wykonawca powinien zaproponowaé nowy spojny graficznie pomyst na zaprezentowanie
roznych dziedzin, ktorych dotycza poszczegdlnych osi RPO. W zesztorocznej kampanii
zalezno$¢ migdzy glownym logiem kampanii prezentowala si¢ tak jak w tym pliku:
http://mojregion.eu/files/dokumenty%20rpo/promocja%?20i%20komunikacja/LOGOTYPY %2
0OSIE_Siegamy%20p0%20wiecej.pdf

U gory wida¢ gtowne logo kampanii, a ponizej znajduja si¢ znaczki prezentujgce poszczegdlne
obszary wsparcia.

Jesli chodzi o ,ksztalty utozone z ludzi” to jest to motyw wykorzystany w kampanii z 2017
roku, ktorego zamawiajacy nie chcialby powtarza¢ w obecnej kampanii, stad wykluczenie tego
motywu w SOPZ.

Pytanie nr 8
Dot. SOPZ rozdziat VII punkt A. Internet - wskazanej przez Zamawiajgcego liczby unikalnych

uzytkownikow w styczniu 2019 — 9 808 (dane z Google Analitics)
Czy w okresie stycznia 2019 byta prowadzona ptatna kampania reklamowa nastawiona na
zwigkszanie liczby unikalnych uzytkownikow?

Odpowiedz:
W styczniu 2019 zamawiajacy nie prowadzit Zadnej kampanii reklamowe;.

Pytanie nr 9:
Dot. kryterium ,,naktad w prasie”

Czy Wykonawca ma poda¢ sSrednie rozpowszechnianie platne za grudzien 2018 za dzien
0 najwyzszym naktadzie (w ktérym ma si¢ potem odby¢ emisja). Czy Wykonawca ma podac
srednie rozpowszechnianie platne za grudzien 2018 (jako $rednig wszystkich dni), ktore bedzie
o wiele nizsze niz rozpowszechnianie platne za grudzien za dzien o najwyzszym naktadzie.
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Odpowiedz:
Zgodnie z zapisami SOPZ Zamawiajgcy prosi o podanie $redniego rozpowszechniania ptatnego
za grudzien (tj. jako $rednig wszystkich dni).

Pytanie nr 10:

W Wykazie oswiadczen lub dokumentoéw potwierdzajgcych spetlienie warunkow udziatu
W postepowaniu napisane jest ze Wykonawca do oferty zataczy:

»Potwierdzenie przez Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy dotyczace rozpowszechnienia
platnego razem na terenie wojewodztwa kujawsko-pomorskiego w grudniu 2018 r.”
Poprositabym o doprecyzowanie w jakiej formie Wykonawca ma dostarczy¢ taki dokument.
Czy wystarczy o$wiadczenie wlasne przygotowane na podstawie raportu wygenerowanego na
podstawie danych dostarczanych przez Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy.

Odpowiedz:
Zgodnie z SOPZ Zamawiajacy prosi o dokument potwierdzony bezposrednio przez ZKiDP

Ponadto, Zamawiajacy modyfikuje zapisy dzialu VII specyfikacji istotnych warunkow
zamoOwienia w nastepujacy sposob:

»VIlI. ZAMAWIAJACY WYMAGA WNIESIENIA WADIUM.

1. Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci: 10.000,00 zt. (stownie:
dziesig¢ tysiecy ztotych 00/100), przed uptywem terminu sktadania ofert.

2. Wadium moze by¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujacych formach:

2.1 pienigdzu,

2.2 poreczeniach bankowych lub porgczenia spoldzielczej kasy oszczedno$ciowo-
kredytowej, z tym ze porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pieni¢znym,

2.3 gwarancjach bankowych,

2.4 gwarancjach ubezpieczeniowych,

2.5 poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w 6b ust. 5 pkt 2 ustawy
z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci
(Dz. U. z 2016 r. poz. 359).

3. Wadium w formie pieni¢znej nalezy wptlaci¢ przelewem na rachunek bankowy
Zamawiajacego:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu
Bank PKO BP S.A., 1l Regionalne Centrum Korporacyjne w Bydgoszczy
konto nr 64 1020 5011 0000 9802 0119 5734.

z dopiskiem na przelewie: ,,Wadium w postepowaniu nr WZP.272..... .....
Nie dopuszcza si¢ wptacania wadium w kasie zamawiajacego!

4. Zamawiajacy zaleca, aby w przypadku wniesienia wadium w formie:

1) pieni¢znej — dokument potwierdzajacy dokonanie przelewu wadium zostat zatagczony do
oferty;

2) innej niz pienigdz — oryginat dokumentu zostat ztozony w oddzielnej kopercie, a jego
kopia w ofercie, w siedzibie Zamawiajagcego w Wydziale Zaméwien Publicznych i
Partnerstwa Publiczno-Prawnego - pok. 337.

5. Z tresci gwarancji (porgczenia) musi jednoznacznie wynikac jaki jest sposob reprezentacji
Gwaranta. Gwarancja musi by¢ podpisana przez upowaznionego (upelnomocnionego)
przedstawiciela Gwaranta. Podpis winien by¢ sporzadzony w sposdb umozliwiajacy jego
identyfikacj¢ np. ztozony wraz z imienng pieczatka lub czytelny (z podaniem imienia i
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nazwiska). Z tre$ci gwarancji winno wynika¢ bezwarunkowe, na kazde pisemne zadanie
zgloszone przez Zamawiajacego w terminie zwigzania oferta, zobowigzanie Gwaranta do
wyptaty Zamawiajagcemu pelnej kwoty wadium w okolicznosciach okre§lonych w art. 46
ust. 4a 1 5 ustawy Prawo zaméwien publicznych.

6. Skuteczne wniesienie wadium w pienigdzu nastgpuje z chwila uznania $rodkow
pieni¢znych na rachunku bankowym Zamawiajacego, o ktorym mowa w ust. 3 niniejszego
rozdziatu SIWZ, przed uptywem terminu sktadania ofert (tj. przed uptywem dnia i godziny
wyznaczonej jako ostateczny termin sktadania ofert).

7. Wadium wniesione w pozostatych formach, Zamawiajacy uzna za skutecznie wniesione
poprzez zlozenie w siedzibie Zamawiajagcego w Wydziale Zamowien Publicznych i
Partnerstwa Publiczno-Prawnego - pok. 337, przed uptywem terminu sktadania ofert
(. przed uptywem dnia 1 godziny wyznaczonej jako ostateczny termin sktadania ofert).

8. Oferta Wykonawcy, ktory nie wniesie wadium lub nie zabezpieczy oferty akceptowalna
forma wadium zostanie odrzucona.

9. Zamawiajacy zwraca wadium wszystkim wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postgpowania, z wyjatkiem wykonawcy, ktérego
oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza, z zastrzezeniem ust. 4a.

10. Zamawiajacy zada ponownego wniesienia wadium przez wykonawce, ktoremu zwrocono
wadium, na podstawie art. 46 ust. 1 pzp, jezeli w wyniku rozstrzygniecia odwotania jego
oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza. Wykonawca wnosi wadium w terminie
okreslonym przez zamawiajacego.

11. Wykonawcy, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, zamawiajacy zwraca
wadium niezwlocznie po zawarciu umowy w sprawie zamdwienia publicznego oraz
whniesieniu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, jezeli jego wniesienia zadano.

12. Zamawiajacy niezwtocznie dokona zwrotu wadium na wniosek Wykonawcy, ktory
wycofat oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.

13. Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktorego oferta
zostata wybrana:

a) odmowi podpisania umowy na warunkach okreslonych w ofercie,

b) nie wnidst wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy,

c) zawarcie umowy w sprawie zamowienia publicznego stato si¢ niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy.

14. Wadium Wykonawcy zostanie zatrzymane wraz z odsetkami w przypadku, gdy
Wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o ktorym mowa w art. 26 ust. 3 1 3a,
z przyczyn lezacych po jego stronie, nie zlozyl oswiadczen Iub dokumentoéw
potwierdzajacych okolicznosci, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1, o$wiadczenia,
o ktorym mowa w art. 25a ust. 1, pelnomocnictw lub nie wyrazit zgody na poprawienie
omytki, o ktorej mowa w art. 87 ust. 2 pkt 3, co spowodowato brak mozliwo$ci wybrania
oferty ztozonej przez wykonawce jako najkorzystniejszej, chyba ze udowodni, ze wynika
to z przyczyn nielezacych po jego stronie.”.

W zwiazku z powyzszym, przesuni¢ciu ulega termin skladania i otwarcia ofert:
Termin skladania ofert: 7 marca 2019 r., godz. 12:00.
Termin otwarcia ofert: 7 marca 2019 r., godz. 12:30.
Przewodniczqgcy Komisji Przetargowej

/-1 Olgierd Sobkowiak
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