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1. Wstep

Roczny plan dziatah informacyjnych i promocyjnych dla Strategii komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020 (zwany dalej Rocznym
planem dziatan, w skrocie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez
Instytucje Zarzadzajgcg RPO WK-P (1Z RPO WK-P) we wspélpracy z Instytucja Posredniczacg (IP),
na potrzeby realizacji w 2018 r. zapiséw ww. Strategii komunikaciji.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadar informacyjnych i promocyjnych, poswieconych
Regionalnemu Pogramowi Operacyjnemu Wojewédztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020,
wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez 1Z RPO WK-P (Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego) oraz IP (Wojewddzki Urzad Pracy w Toruniu),
ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

Departament Promocji

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego
Plac Teatralny 2

87-100 Torun

e-mail: ps.sekretariat@kujawsko-pomorskie.pl

tel. 56 62 18 477

osoba do kontaktu: Monika Rekas
e-mail: m.rekas@kujawsko-pomorskie.pl
tel. 56 62 18 315

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziata n

2.1.Kluczowe dokumenty

*  Wytyczne ministra wiasciwego do spraw rozwoju regionalnego w zakresie informacji i promocji
programéw operacyjnych polityki spéjnosci na lata 2014-2020.

e Strategia komunikaciji polityki spéjnosci na lata 2014-2020.

e Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego na lata 2014-2020

2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrz  edny i cele szczegdtowe
Strategii komunikacji

Cel strategiczny dla danego programu (wskazany w st rategii komunikacji):  wspieranie
wykorzystania $rodkéw europejskich dla realizacji celéw rozwojowych wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, tj. uczynienie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego konkurencyjnym i innowacyjnym
regionem Europy oraz poprawa jakosci zycia jego mieszkancow.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji: Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga
wykorzystanie s$rodkéw z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-
Pomorskiego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cele szczegoétowe Strategii komunikacii:
Komunikacja Funduszy Europejskich:

« aktywizuje mieszkancow wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w ubieganiu sie o wsparcie
z Funduszy Europejskich w ramach programu,

* w wojewddztwie kujawsko-pomorskim wspiera beneficjentéw programu w realizacji projektéw,

e zapewnia mieszkancom wojewodztwa kujawsko-pomorskiego informacje na temat projektow
wspotfinansowanych z Funduszy Europejskich,



e zapewnia szerokg akceptacje mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego dla dziatan
rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewodztwie kujawsko-
pomorskim.

2.3.Wyniki bada n i analiz
1. Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spoteczenstwie polskim.

Edycja 2016, Konsorcjum firm Millward Brown S.A. i Realizacja Sp. z 0.0.
2. Analizy systemu informacji i promocji Funduszy Europejskich oraz efektéw dziatan informacyjno-
promocyjnych (sprawozdania), a takze doswiadczen z lat ubiegtych.

Poziom znajomosci pojecia ,Fundusze Europejskie” nie zmienit sie porownujgc do pomiaru z 2014
roku. Wiekszos¢ mieszkancow wojewodztwa kujawsko-pomorskiego spotkato sie z tym okresleniem.
Jego znajomos¢ deklaruje 83% badanych. Wsrdd znajgcych przewazajg ci, ktérzy deklaruja, ze
wiedzg czym sg FE (55%). Wcigz jest jednak spora grupa, ktéra styszata o FE, ale nie wie, czym one
53 (28%).

O ile znajomos¢ terminu FE nie zmienita sie, o tyle poziom wiedzy i przekonania dotyczgce
oddziatywania FE wypadajg stabiej niz w 2014 roku. Mniej entuzjastyczne jest réwniez spojrzenie na
bilans korzysci i strat wynikajgcych z bycia cztonkiem UE, co moze rzutowaé na postrzeganie FU.

Mniej os6b znajacych FE przynajmniej z nazwy podziela przekonanie o pozytywnym wptywie pomocy
unijnej na rozwdj Polski, regionu, najblizszego otoczenia, na zycie Polakéw czy osobiste korzysci.
Najczesciej wymieniane obszary interwencji FE sg takie same jak w 2014 r.: infrastruktura
komunikacyjna i dotacje dla rolnictwa. Nadal dominuje spojrzenie na FE przez pryzmat duzych
inwestycji infrastrukturalnych.

W zwigzku z powyzszym bedg kontynuowane dziatania majgce na celu poszerzenie swiadomosci
mieszkancOw nt. istnienia i pozytywnej roli Funduszy Europejskich w rozwoju wojewdédztwa. W tym
celu beda wykorzystywane takie wydarzenia i kanaly komunikacyjne, ktére wzbudzajg ich zaufanie,
w tym kontakty bezposrednie, a z wydarzen przede wszystkim Dni Otwarte Funduszy Europejskich.
Jak pokazaty poprzednie edycje, jest to doskonata okazja by dotrze¢ z informacjami do mieszkancow
wojewddztwa. Dzieki formule akcji dostosowanej do szerokiego grona odbiorcéw fundusze unijne
tracg swoj abstrakcyjny wymiar, przybierajac konkretng forme, zauwazalng w codziennym Zzyciu
mieszkancow regionu. Tym samym efekt podjetych dziatan jest pozytywny i diugotrwaty.

Pozytywny jest fakt, iz wiecej osob niz w 2014 roku jest przeswiadczonych o réwnosci wszystkich
ubiegajgcych sie o dofinansowanie z Funduszy Europejskich. Rosnie rowniez odsetek przekonanych
o tym, ze tatwo o dotacje z FU. Juz blisko co czwarty mieszkaniec wojewddztwa, ktory styszat o FE
wskazuje, ze on sam réwniez jest uprawniony do ubiegania sie o dofinansowanie z FE (23%, wzrost
0 7 pp.). Niemniej jednak bardziej pozytywne nastawienie nie przektada sie na razie na wzrost
odsetka mieszkancéw rozwazajgcych ubieganie sie o dofinansowanie ze srodkéw unijnych.

Nieco ponad potowa mieszkancow wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego deklaruje zainteresowanie
tematyka Funduszy Unijnych (54%). Ws$rdd najbardziej interesujgcych tematow mieszkancy
najczesciej wymieniajg kwestie przeznaczenia FE (na jakie cele i czy sg dobrze wykorzystywane) —
28%. 15% chciatoby dowiedzie¢ sie, kto moze sie ubiega¢ o $rodki unijne i na jaki cel mozna je
otrzymac. Ponadto co czwarty mieszkaniec zainteresowany tematykg FE nie potrafi wskaza¢ zadnego
konkretnego obszaru, ktory interesowatby go najbardziej (27%+).

Jedynie co dziesigty mieszkaniec kujawsko-pomorskiego deklaruje czesty lub bardzo czesty kontakt
z informacjami o Funduszach Europejskich (11%). Najwiecej os6b za$ wskazuje na kontakt
umiarkowanie czesty (dla 37% to kontakt ani czesty, ani rzadki). Ci, ktérzy czesto majg kontakt
z informacjami o FE przewaznie dobrze oceniajg ich zrozumiato$¢ i wiarygodnosé. 83% uwaza, ze
przekazywane sg one zrozumiatym jezykiem. Czterech na pieciu jest zdania, ze sg one raczej lub
zdecydowanie wiarygodne (80%).

Najpopularniejsze zrodio informacji o Funduszach Europejskich to telewizja (47%). Kolejne najczesciej
wymieniane zrodta to: internet (12%), prasa (12%) oraz bliscy i znajomi (12%).

Co ciekawe potowa respondentow nie zamierza szukaé informacji o Funduszach Europejskich (55%),
a czterech na dziesieciu nie jest zainteresowanych poszukiwaniem wiedzy w zakresie pozyskiwania
dotacji (43%). Ogo6lna nieche¢ do poszukiwania informacji determinowana jest przede wszystkim
brakiem zainteresowania tematykg Funduszy Unijnych (36%). Potowa oséb, ktére nie zamierzajg
poszukiwaé informacji o Funduszach Europejskich whasciwie nie wie, w jakim celu miataby szukac
wiedzy na ten temat (50%).



Majac powyzsze na uwadze, przy formulowaniu wszelkich tekstéw umieszczanych na stronach
internetowych, w publikacjach oraz prasie musi by¢ zachowana zasada tworzenia tekstu o jak
najmniejszym stopniu skomplikowania oraz jak najlepszego dostosowania informacji do jej odbiorcéw.
W dziataniach informacyjno-promocyjnych zostanie potozony nacisk na informowanie mieszkancéw
wojewoOdztwa oraz potencjalnych beneficjentéw o mozliwosciach i formach dofinansowania, przy
jednoczesnym zapewnieniu tatwego dostepu do tych informaciji.

W wojewddztwie kujawsko-pomorskim grupy najbardziej niedoinformowane to w szczeg6lnosci osoby
po 65. roku zycia, stabiej wyksztatlcone oraz niepracujgce (bezrobotni, emeryci i rencisci). To takze
grupy bardziej sceptycznie nastawione do efektow obecnosci Polski w UE.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2019

Ponizsze zadania wynikajg z dokumentéw, materiatéw i celéw wymienionych w punkcie 2. RPD:

a) informowanie potencjalnych beneficientéw o prowadzonych naborach  wnioskéw
o dofinansowanie projektéw. Celem szerszego rozpropagowania informacji na temat
ogtaszanych konkurséw, beda przeprowadzone dziatania informacyjne i promocyjne, w tym
m.in.: oglosznia prasowe. Jednoczes$nie umieszczany bedzie komunikat prasowy na stronie
internetowej programu, rozsylany newsletter, a po ogtoszeniu konkursu organizowane bedg
spotkania informacyjne, podczas ktorych przedstawiciele 1Z RPO WK-P przedstawig
regulamin konkursu, obowigzki Wnioskodawcow, itp. Beda rowniez prowadzone dziatania
wspierajgce potencjalnych beneficjentow w przygotowywaniu wnioskéw, takie jak spotkania
informacyjne, szkolenia, warsztaty, wizyty studyjne, produkcja materiatdw edukacyjnych
pozwalajgcych rozwigzaé okreslone problemy (broszury tematyczne). Jednoczesnie w razie
potrzeby dla wybranych konkurséw, np. posiadajgcych najwiekszg alokacje srodkéw lub takich
gdzie istnieje ryzyko matego zainteresowania zostang podjete odpowiednie, dodatkowe
dziatania majgce na celu zwiekszenie liczby oséb, do ktérych dotrze informacja o naborze
wnioskow, takie jak np. konferencje prasowe, ogloszenia prasowe, dziatania internetowe.
Dodatkowo w ciggu roku utrzymany bedzie kontakt z Punktami Informacyjnymi Funduszy
Europejskich, ktére beda angazowane do udziatlu w wydarzeniach organizowanych przez 1Z
RPO WK-P, w trakcie ktérych bedzie mozna uzyska¢ informacje dotyczace planowanych
naboréw, w tym m.in. podczas Dni Otwartych Funduszy Europejskich oraz regionalnego
festiwalu naukowego,

b) informowanie oraz edukowanie beneficjentow w zakresie zasad wlasciwe] i skutecznej
realizacji projektéw w ramach RPO WK-P. W tym celu w ciggu roku bedg organizowane
dziatania wspierajgce beneficjentéw w realizacji projektéw, w tym warsztaty, spotkania i/lub
szkolenia np. z zakresu kwalifikowalnosci wydatkéw czy zmian w zakresie prawa, produkcja
materialbw edukacyjnych pozwalajgcych rozwigza¢ okreslone problemy (broszury
tematyczne),

c) przeprowadzenie Dni Otwartych Funduszy Europejskich, w ramach cyklicznej akcji
informacyjno-promocyjnej, realizowanej we wspOipracy z Ministerstwem Infrastruktury
i Rozwoju, Wojewddzkim Urzedem Pracy i beneficjentami.

4. Kierunki i priorytety dziata i informacyjnych i promocyjnych na rok 2019
W zwigzku z realizacjg powyzszych zadan, aby osiggng¢ efekt synergii w komunikacji w regionie,
nalezy wzig¢ pod uwage ponizsze wytyczne:

a) dziatania dla potencjalnych beneficjentow koncentrujg sie na zadaniach zwigzanych
z prowadzonymi naborami wnioskéw o dofinansowanie w ramach RPO WK-P,

b) dziatania dla beneficjentdow koncentrujg sie na wspieraniu ich w realizacji projektow. 1Z RPO
WK-P i IP informuje i edukuje beneficjentéw o zasadach wtasciwej i skutecznej realizacji
projektow w ramach RPO WK-P,

c) dziatania dla potencjalnych uczestnikéw projektéw koncentrujg sie na informowaniu
o0 mozliwosciach, jakie dla nich istniejg w ramach realizowanych projektéw oraz na aktywnym
zacheceniu do udziatlu w nich. 1Z RPO WK-P i IP informujg o wsparciu i/lub bezptatnych
ustugach swiadczonych przez beneficjentow RPO WK-P,



d)

f)

)

h)

dziatania dla opinii publicznej/odbiorcéw rezultatow koncentrujg sie na zwiekszaniu
widocznosci efektéw polityki spojnosci. W celu realizacji tego dziatania 1Z RPO WK-P m.in.
prezentuje przyklady projektéw zrealizowanych badz realizowanych oraz ich efekty.
Prezentowane projekty powinny spetniaé kryteria europejskiej wartosci dodanej. Ponadto
dziatania powinny pokazywa¢ wplyw FE na rozwoj wojewddztwa, na osobiste zycie
mieszkancOéw wojewddztwa oraz pokazywac¢ obszary/ projekty w najblizszym otoczeniu
mieszkancow,

IZ RPO WK-P i IP aktywnie wigczy sie w horyzontalne dziatania i akcje koordynowane przez
MIIR, w tym m.in. w organizacje w regionie akcji Dni Otwarte Funduszy Europejskich,

IZ RPO WK-P i IP dbajg, aby jezyk dokumentéw i komunikatéw materiatow byt zrozumiaty,
zgodnie z poradnikiem ,Prosto o konkursach FE” oraz dostosowany do okreslonych grup
odbiorcow,

podczas organizacji wydarzen informacyjnych w celu dotarcia do szerszej grupy odbiorcéw, 1Z
RPO WK-P oraz IP wspélpracuje z partnerami, w tym partnerami spotecznymi
i gospodarczymi, jednostkami samorzadu terytorialnego oraz srodowiskami opiniotwérczymi,
we wszystkich materiatach i dziataniach informacyjno-promocyjnych nalezy pamietac
0 stosowaniu zasad dostepnosci dla 0s6b z niepetnosprawnosciami.



Tabela 1. Szczegotowy opis dziata n podejmowanych w ramach RPO w roku 2019

NAZWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

doswiadcze n

TERMIN

PLANOWANY BUD ZET

1.1 | Koordynacja Dziatanie Instytucje Dziatania koordynacyjne (w tym wspotpraca i nadzor nad IP): IZ RPO WK-P Caly rok 0zt
systemu wspierajgce | zaangazowane | a) aktualizacja dokumentu planistycznego (Strategii komunikacji),
informaciji i realizacje we wdrazanie . L .
i e b) przygotowywanie oraz aktualizacja we wspétpracy z IP dokumentu
promocji, w Strategii programu na . | dziatan inf veh i i veh
tym edukacji poziomie regionu operacyjnego (rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych),
c) przygotowywanie sprawozdan rocznych i okresowych z dziatan
informacyjnych i promocyjnych,
d) nadzér nad dziataniami informacyjnymi i promocyjnymi IP,
e) konsultacje dokumentéw programowych przygotowywanych przez
Ministerstwo Rozwoju.
1.2 | Udziat w Dziatanie Czionkowie Grupa Steruj gca ds. informacji i prom ocji Funduszy Europejskich IK NSRO/IK UP Caly rok 0zt
grupach wspierajace | Grupy Sterujacej | pziatanie obejmuje wymiane informacii i do$wiadczen m.in. poprzez:
realizacje ds. Informacji dziat tkaniach
Strategii i Promociji a) udziat w spotkaniach grupy,
b) udziat w szkoleniach/warsztatach dla cztonkéw grupy.
Dziatanie Instytucje Grupa robocza 1Z-IP ds. informacji i promogiji IZ RPO WK-P Caly rok 10 000 z
wspierajgce | zaangazowane Dziatanie obejmuje:
realizacje | we wdrazanie a) planowanie imprez informacyjnych i promocyjnych RPO,
Strategii programow na . . . . R
A : b) koordynacje dziatar informacyjno-promocyjnych na poziomie
poziomie regionu o)
wojewodztwa,
¢) wyznaczanie ogolnych kierunkéw w zakresie informacji i promocji,
d) przeprowadzenie co najmniej 2 szkolen dla co najmniej 10 czionkéw
grupy, niezbednych do skutecznego promowania Funduszy
Europejskich,
e) spotkania grupy z przedstawicielami innych programéw oraz
beneficjentéw i partneréw, w tym partneréw spotecznych i
gospodarczych istotnych z punktu widzenia prowadzonych w biezgcym
czasie dziatan promocyjnych i informacyjnych. Spotkania grupy odbeda
sie wedtug potrzeb, nie rzadziej jednak niz trzy razy. Ich celem bedzie
wymiana informacji oraz wspétpraca przy koordynacji dziatan
informacyjnych i promocyjnych, prowadzonych w ramach réznych
programoéw wspéifinansowanych z Funduszy Europejskich.
Dziatanie Cztonkowie Wizyta studyjna IZ RPO WK-P Il kwartat 60 000 zt
wspierajgce | Grupy Sterujgcej | Dziatanie obejmuje organizacje dwudniowej wizyty studyjnej w




NAZWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY BUD ZET

a) umieszczanie informaciji dotyczacych realizacji RPO WK-P przez IP na
stronie internetowej rpo.kujawsko-pomorskie.pl,

b) umieszczanie tresci na stronie internetowej www.wup.torun.pl,
¢) umieszczanie informacji dotyczacych RPO na Portalu Funduszy

realizacje ds. Informacji wojewodztwie kujawsko-pomorskim wraz z warsztatami dot. wdrazania
Strategii i Promociji RPO dla m.in. cztonkéw Grupy Sterujgcej ds. informacji i promocji
Funduszy Europejskich (w tym m.in.: zakwaterowanie, wyzywienie,
transport uczestnikéw). Celem wizyty jest wymiana doswiadczen w
dziedzinie informaciji i komunikacji FE oraz prezentacja dobrych praktyk z
regionu.
1.3 | Wspétpraca - - - - - -
miedzynarodo
wa
1.4 | Badania, Badanie spoteczne IZ RPO WK-P IV kwartat 40 000 zt
ewaluacja, Badanie monitorujgce podstawowe wskazniki Swiadomosci, znajomosci i
analizy i poziomu wiedzy nt. funduszy europejskich.
ekspertyzy Dziatanie Instytucje Ewaluacja IZ RPO WK-P, IP Caly rok 0z
wspierajgce | zaangazowane Dziatanie obejmuje biezacg analize efektywnosci, skutecznosci
realizacje we wdrazanie realizowanych dziatan, prowadzong w oparciu m.in. o ankiety ze
Strategii programu na szkolen/spotkan, statystyki google analytics, raporty z dziatan, monitoring
poziomie regionu | artykutéw on-line.
1.5 | Inne - - - - - 0z
2. Dziatania informacyjne
2.1 [ System Sie¢ PIFE w wojewodztwie kujawsko-pomorskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POPT/100/14 miedzy MIiR a Wojewodztwem Kujawsko-
informaciji - Pomorskim. W wojewddztwie funkcjonujg dwa gtéwne punkty w Toruniu oraz Bydgoszczy i trzy punkty lokalne w nastepujgcych miejscowosciach: Grudzigdz, Inowroctaw i
sie ¢ PIFE Wioctawek.
Szczegdtowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Whniosku o przyznanie dotacji celowej na 2019 r.
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspétpracy z Ministerstwem. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa i partnerzy
spoteczno-gospodarczy.
2.2 | Portale i 1,2,3,4 Mieszkancy Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej rpo.kujawsko- IZ RPO WK-P Caly rok 20 000 zt
serwisy wojewodztwa, pomorskie.pl zawierajgcej informacje o mozliwosciach dofinansowania
internetowe potencjalni projektow z RPO.
beneficjenci, W ramach aktualizacji portalu bedg zamieszczane przyktady projektow w
beneficjenci, jez. polskim i angielskim.
potencjalni 1Z PRO bedzie umieszcza¢ informacje dotyczgce RPO WK-P na Portalu
uczestnicy Funduszy Europejskich.
projektéw Dziatanie obejmuje réwniez ewentualng przebudowe serwisu pod katem
dostosowania do lepszej funkcjonalnosci.
Dziatanie obejmuje: IP Caly rok 0zt
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Europejskich.
2.3 | Baza wiedzy 1,2,3 Instytucje Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza Wiedzy. IZ RPO WK-P, IP Caly rok 0z
Zzaangazowane
w zarzadzanie
i wdrazanie
Funduszy
Europejskich
w Polsce
2.4 | Mapa dotacji 1,2,3 Mieszkancy State aktualizowanie bazy projektéw na www.mapadotacji.gov.pl. IZ RPO WK-P, IP Caly rok 0z
wojewddztwa, 1Z uprosci/uzupetni 3 opisy projektéw na Mapie Dotacji UE miesiecznie.
potencjalni
beneficjenci,
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
2.5 | Wyszukiwarka |1, 2,3 Mieszkancy State aktualizowanie tresci na IZ RPO WK-P, IP Caly rok 0z
Dotacji wojewodztwa, www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka
potencjalni
beneficjenci,
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
2.6 | Inne 3,4 Potencjalni Dziatanie obejmuje promocje RPO WK-P w siedzibie Wojewodzkiego IP Caly rok 0z
beneficjenci, Urzedu Pracy w Toruniu (IP) na telebimach. Wyswietlane informacje bedg
beneficjenci, w formie animaciji/ prezentacji. Dziatanie zostanie zrealizowane
potencjalni bezkosztowo.
uczestnicy
projektéw
3. Dziatania edukacyjne
3.1 | Szkolenia dla 2 beneficjenci Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla IZ RPO WK-P, IP Caly rok 200 000 zt (12)
beneficjentéw beneficjentéw na temat: 8 500 zt (IP)
- Szkolenia 1. kwalifikowalnosci wydatkéw,
stacjonarne 2. zaméwien publicznych,
3. oceny oddziatywania na srodowisko,
4. realizacji i rozliczania projektu,
5. prawa budowlanego,
6. ewaluacji programu.
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Ostatecznie tematyka szkolen bedzie dostosowana do grupy odbiorcow
oraz pojawiajgcych sie w procesie wdrazania RPO WK-P kwestii
problemowych.

Przewidywana liczba szkolen 12.

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 585 oséb
Szkolenia bedg organizowane w miejscach dostosowanych do potrzeb
0s0b z niepetnosprawnosciami, tj. bez barier architektonicznych.
Dodatkowo w formularzu zgtoszeniowym pojawi sie pytanie o specjalne
potrzeby uczestnikow szkolen.

W ramach szkolen zostang zapewnione materiaty informacyjno-
promocyjne dla uczestnikdw (m.in. notesy, dtugopisy, teczki papierowe).

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY BUD ZET

3.2 | Szkolenia dla 2 beneficjenci Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla IZ RPO WK-P Il kwartat 40 000 zt
beneficjentow beneficjentéw w formie webinaru i/ lub tutorialu na nastepujacy temat:
- Szkolenia
online (e- 1. pomoc publiczna
learning,
webinaria itp.) Szkolenia beda dostepne na stronach www IZ: mojregion.eu,
rpo.kujawsko-pomorskie.pl.
Przewidywana liczba szkolen: min. 2
3.3 | Szkolenia dla 1 Potencjalni Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla IZ RPO WK-P, IP caty rok 240 000 zt (12)
potencjalnych beneficjenci potencjalnych beneficjentéw na temat: 500 zt (IP)
beneficjentow 1. generatora wnioskéw o dofinansowanie
- Szkolenia 2. przygotowania wniosku o dofinansowanie,
stacjonarne 3. kwalifikowalnosci wydatkow,

4. zamowien publicznych

5. ewaluacja programu.

Ostatecznie tematyka szkolen bedzie dostosowana do grupy odbiorcow
oraz pojawiajgcych sie w procesie wdrazania RPO WK-P kwestii
problemowych.

Przewidywana liczba szkolen 14.

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 655 oséb

Szkolenia bedg organizowane w miejscach dostosowanych do potrzeb
0s0b z niepetnosprawnosciami, tj. bez barier architektonicznych).
Dodatkowo w formularzu zgtoszeniowym pojawi sie pytanie o specjalne
potrzeby uczestnikow szkolen,

W ramach szkolen zostang zapewnione materiaty informacyjno-
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promocyjne dla uczestnikdw (m.in. notesy, dtugopisy, teczki papierowe).

3.4 | Szkolenia dla 1 Potencjalni Dziatanie obejmuje przeprowadzenie szkolen dla potencjalnych I1Z RPO WK-P Il kwartat 40 000 zt
potencjalnych beneficjenci beneficjentéw w formie webinaru i tutorialu na nastepujgce tematy
beneficjentéw 1. kwalifikowalnos¢ wydatkéw,
- Szkolenia
online 2. generator wnioskow.
(elearning,
webinaria itp.) Szkolenia bedg dostepne na stronach www 1Z: mojregion.eu,
rpo.kujawsko-pomorskie.pl.
Przewidywana liczba szkolen min. 2.
3.5 | Inne (np. 1,2 Beneficjenci, Organizacja spotkania poswieconego potencjalom rozwojowym regionu | IZ RPO WK-P 1l 10 000 z
spotkania potencjalni tzw. inteligentnym specjalizacjom dla ok. 50 os6b. Spotkanie ma na celu
informacyjne, beneficjenci promowanie idei specjalizacji oraz umozliwienie nawigzania wspoétpracy
szkolenia dla pomiedzy naukg a biznesem w kontekscie wsparcia ze $rodkéw RPO
pracownikow WK-P. Uczestnicy spotkania - prelegenci, to zaréwno przedstawiciele
systemu administracji samorzgdowej, regionalnej nauki, instytucji otoczenia
wdra zania) biznesu, jak i regionalnych przedsiebiorstw prowadzacych dziatalnos¢
B+R, lub planujgcych jg rozpoczaé.
Organizacja regionalnego forum innowacji , w ramach ktérego odbedg | 1Z RPO WK-P IV kwartat 50 000 zt
sie panele tematyczne dot. Inteligentnych specjalizacji. Celem Forum jest
upowszechnianie oraz promowanie wiedzy i informacji dot. szeroko
pojetej innowacyjnosci, promowaniu gospodarki opartej na wiedzy,
wspoOtpracy sektora biznesu, nauki i administracji w kontekscie wsparcia
ze srodkéw RPO WK-P. Planuje sie potgczenie wydarzenia z konkursem
LInnowacyjna Marka Regionu. InnoMaRe Made in Kujawsko-Pomorskie”.
Przewidywana liczba uczestnikéw to 200 os6b. Dodatkowo w ramach
ww. przedsiewziecia zostang zorganizowane minimum 2 spotkania
poswiecone specjalizacjom regionu, promujgce wspotprace miedzy naukg
a biznesem.
Organizacja 3 zagranicznych wizyt studyjnych dla ok. 50 potencjalnych |1Z RPO WK-P 1I-1V kwartat 120 000 zt

beneficjentéw podczas takich wydarzen, jak: Green Week, Open Days

w Brukseli. Jedna z wizyt studyjnych odbedzie sie w wybranym kraju Unii
Europejskiej i bedzie potgczona z prezentacjg dobrych praktyk. Spotkania
stuzg m.in. zdobywaniu praktycznych informacji na temat kierunkow
polityki Unii Europejskiej, co z kolei stuzy lepszemu projektowaniu
inwestycji planowanych do sfinansowania ze srodkéw RPO WK-P w
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ramach konkurséw zatozonych do ogtoszenia przez IZ RPO WKP 2014.
Dodatkowo uczestnicy bedg mieli okazje poznawac dobre praktyki z
zakresu realizacji projektow finansowanych z Funduszy Europejskich w
samej Brukseli lub/i okolicach oraz wzig¢ udziat w spotkaniach w
Parlamencie Europejskim i Komitecie Regionéw. Program, w miare
potrzeby, bedzie réwniez uzupetniany o szkolenia prowadzone przez
ekspertow ze Stalego Przedstawicielstwa RP przy UE w Brukseli.
Szkolenia te bedg odbywaly sie w Kujawsko-Pomorskim Biurze w Brukseli
lub siedzibie Statego Przedstawicielstwa. Jak pokazaty ankiety zebrane
po wizytach studyjnych organizowanych w poprzednich latach, uczestnicy
wysoko ocenili przydatnos$¢ zdobytych informacji oraz
prawdopodobienstwo ich wykorzystania przy aplikowaniu o
dofinansowanie w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego. Uczestnicy bedg zgtaszaé swoj
udziat poprzez formularz zgloszeniowy umieszczony na stronie
internetowej. Podczas rekrutacji zwracana bedzie szczegolna uwaga, aby
tematyka wizyty odpowiadata dzialalnosci prowadzonej przez
uczestnikow.

4. Dziatania informacyjno -promocyjne , takie jak wspotpraca z mediami i dziatania w Internecie

4.1 | Pakiet dziatan |1 Potencjalni Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujgce dziatania: IZ RPO WK-P, IP Prosze nie Prosze nie wypetiac
pronaborowyc beneficjenci wypetniaé tych pol | tych pdl
h - publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym w wyszukiwarce
dotacji)

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej 10K/IZ
- wystanie informacji o konkursie do PIFE
- wystanie newslettera z informacjg o konkursie

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania objete zostang
rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych, na ktéry sktadac sie
bedzie dodatkowo:

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

X publikacja ogtoszenia o konkursie w prasie lokalnej/regionalnej

12
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[ organizacja szkolenia z wlasciwego przygotowania wnioskow
X emisja spotow radiowych w stacjach o zasiegu regionalnym/ lokalnym
X publikacja informacji o konkursie w mediach spotecznosciowych

[ inny: mailing, organizacja konferencji prasowych

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY BUD ZET

Dzja’:ania dla
.a | MSP

Potencjalni
beneficjenci

Planowane dziatania:

- szkolenia,

- organizacja spotkania poswieconego potencjatom rozwojowym regionu
tzw. inteligentnym specjalizacjom,

- organizacja regionalnego forum innowacji,

- organizacja zagranicznych wizyt studyjnych podczas takich wydarzen,
jak: Green Week, Open Days w Brukseli,

- cykl spotkan informacyjnych o planowanych naborach i realizacji
projektow,

- produkcja spotow i ich emisja w telewizji o zasiegu regionalnym,

- ogtoszenia w prasie o zasiegu Regionalnym i lokalnym o planowanych
naborach i o ogtoszonych konkursach.

IZ RPO WK-P

Prosze nie
wypetniaé tych pol

Prosze nie wypehiac
tych pol

Dzja’:ania dla
.b | MSP

Beneficjenci

Planowane dziatania:

- szkolenia,

- organizacja spotkania poswieconego potencjatom rozwojowym regionu
tzw. inteligentnym specjalizacjom,

- organizacja regionalnego forum innowacji,

- organizacja uroczystego podpisania umow,

- druk ulotek informacyjnych.

IZ RPO WK-P

Prosze nie
wypetniaé tych pél

Prosze nie wypeiac
tych pdl

Dziatania
informacyjno-
promocyjne o
szerokim
zasiegu

4.2

W 2019 r. nie planuje sie przeprowadzenia kampanii informacyjno-
promocyjnej o szerokim zasiegu.

0zt

4.3 | Telewizja
(audycje
sponsorowan

e, reklamy)

- Co obejmuj

Czy dzialanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktorym mowa w pkt.: tak
Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
- czego beda dotyczy¢ audycje/spoty
(produkcje i/lub emisje)

O nie X

3,4

Mieszkancy
wojewodztwa,
potencjalni
beneficjenci,
beneficjenci

Audycje
Przygotowanie i emisja w telewizji o zasiegu regionalnym audycji
o efektach wdrazania programu, beneficjentach.

IZ RPO WK-P

11-IV kwartat

50 000 zt

13
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1,3,4 Mieszkancy Spoty IZ RPO WK-P 11-1V kwartat 50 000 zt
wojewddztwa, Produkcja spotéw telewizyjnych i ich emisja w telewizji o zasiegu
potencjalni regionalnym.
beneficjenci,
beneficjenci
4.4 | Radio Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak O nie X
(audycje Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowan - czego bedg dotyczy¢ audycje/reklamy
e, reklamy) - co obejmujg (produkcje i/lub emisje)
1,2,3,4 Mieszkancy Audycje IZ RPO WK-P 11-1V kwartat 50 000 zt
wojewoddztwa, Przygotowanie i emisja audycji w rozgtosniach radiowych o zasiegu
potencjalni regionalnym o efektach wdrazania programu, beneficjentach.
beneficjenci,
beneficjenci
Spoty IZ RPO WK-P 11-1V kwartat W ramach innych
Dodatkowo dziatania w radio bedg prowadzone w ramach innych dziatan dziatan
promocyjnych,takich jak DOFE. promocyjnych
4.5 | Prasa Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [] nie X
(artykuty Jesli nie, prosze o uzupetnienie informaciji ponizej:
sponsorowan - czego bedg dotyczy¢ artykuty/reklamy itp
e, ogtoszenia, |- gdzie bedg publikowane (prasa o jakim zasiegu)
reklamy) 1,2,3,4 potencjalni W ramach dziatania planuje sie: IP Il kwartat 4 000 zt (IP)
beneficjenci, - publikacje jednego artykutu sponsorowanego w prasie lokalnej. Artykut
beneficjenci bedzie miat na celu przedstawienie mozliwosci uzyskania wsparcia w
projektach realizowanych w ramach RPO WK-P.
1,3,4 Mieszkancy Publikacja artykutéw sponsorowanych w prasie regionalnej i lokalnej dot. | 1Z RPO WK-P caly rok 114 000 zt (12)
wojewodztwa, m.in. planowanych konkurséw, efektéw wdrazania programu.
potencjalni Dodatkowo dziatania w prasie bedg prowadzone w ramach innych dziatan
beneficjenci, promocyjnych,takich jak DOFE.
beneficjenci
4.6 | Internet Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak L] nie X
(sponsorowan | Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
e publikacje, - jakie dziatania beda prowadzone
reklamy, - na jakich stronach internetowych
media 1,2,3,4 Mieszkancy Publikacje w Internecie! IZ RPO WK-P caty rok 0 zt
spoteczno scio wojewddztwa, Publikacja informacji o RPO WK-P na kontach spotecznosciowych m.in.
we) potencjalni Facebook oraz Twitter prowadzonych przez Urzgd Marszatkowski

1 Wigczajac dziatania w mediach spotecznosciowych, réwniez te realizowane bezkosztowo.

14




KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

NAZWA

GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA TERMIN PLANOWANY BUD ZET

DZIALANIA

(NUMER)

beneficjenci, Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.
beneficjenci Emisja serii flmow o wybranych beneficjentach i efektach wdrazania
programu na profilu Facebook oraz YouTube prowadzonych przez Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego.
Wraz z publikacjg artykutéw sponsorowanych w prasie bedg
zamieszczane artykuty na portalach prowadzonych przez danych
wydawcow prasy.
1,2,3,4 Mieszkancy Reklamy 1Z RPO WK-P Caly rok 10 000 zt
wojewddztwa, Posty sponsorowane (w tym promujgce filmy promocyjne, wydarzenia i
potencjalni informacje o RPO WK-P) m.in. na kontach spotecznosciowych m.in.
beneficjenci, Facebook oraz Twitter prowadzonych przez Urzgd Marszatkowski
beneficjenci Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego.

4.7 |inne Przygotowanie serii krotkich (o dtugosci ok. 2 min.) filméw (min. 4 filmy) o [1Z RPO WK-P 11-1V kwartat 50 000 zt

wybranych beneficjentach i efektach wdrazania programu. Filmy bedg
opublikowane na kontach spotecznosciowych Facebook oraz Twitter
prowadzonych przez Urzgd Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-
Pomorskiego oraz prezentowane podczas szkolen i spotkan.

5. Imprezy otwarte iinne

5.1 [ Eventy, 3,4 Mieszkancy Koncerty w zabytkach 1Z RPO WK-P II-11I kwartat 200 000 zt
pikniki, wojewodztwa W ramach dziatania planuje sie organizacje m.in. 3 koncertow w
festyny zabytkowych obiektach zrewitalizowanych z Funduszy Europejskich. 1los¢

uczestnikéw bedzie zalezata od obiektéw, w ktérych zorganizowane bedag
koncerty.

5.2 | Konferencje 2,3 Beneficjenci, Dziatanie obejmuje uroczyste podpisywanie uméw w ramach IZ RPO WK-P caly rok 4 500 zt
prasowe, media Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-
Sniadania Pomorskiego na lata 2014-2020.
prasowe,
wyjazd
prasowy,
uroczyste
podpisanie
umowy itp.

5.3 | Organizacja 3,4 Ogot Dziatanie obejmuje aktywne wigczenie sie w organizacje DOFE poprzez |1Z RPO WK-P, IP maj 350 000 zt (12)
akcji Dni spofeczenstwa | pokazanie projektéw unijnych realizowanych/ zrealizowanych dzieki FE. 5000 zt (IP)
Otwartych Zrealizowane zostanag:

Funduszy - informowanie beneficjentébw o DOFE i koordynacja zgtoszen
Europejskich beneficjentow (w zakresie ustalonym z IK),
- kampania informacyjno-promocyjna w mediach lokalnych o co najmniej
4 wybranych najciekawszych projektach zgtoszonych do DOFE,
- Dzien otwarty Funduszy Europejskich, wydarzenie w siedzibie Urzedu
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Marszatkowskiego (IZ RPOWK-P), podczas ktérego prezentowani beda
beneficjenci funduszy europejskich z terenu wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego,

- koncert, ktory zostanie zorganizowany w obiekcie sfinansowanym z
funduszy europejskich,

- wykonanie drobnych materiatdw promocyjnych (takich jak m.in.:
koszulki, balony, zelki),

- dziatania informujgce o DOFE w mediach regionalnych i lokalnych oraz
internecie.

Zaplanowano, iz realizacja zadania zostanie zlecona firmie zewnetrzne;.
Z przeprowadzonych dziatan zostang zapewnione profesjonalne zdjecia.

5.4 | Inne 1,4 Potencjalni Dziatanie obejmuje promocje RPO WK-P podczas regionalnego festiwalu | 1Z RPO WK-P 11-11I kwartat 61 500 zt
beneficjenci, naukowego — innowacyjne projekty wsréd naukowcow, studentow i
mieszkancy miodziezy uczestniczgcej w festiwalu. Celem dziatania jest wspieranie
wojewddztwa mitodych, zdolnych naukowcOw oraz popularyzowanie i rozwijanie

dobrych praktyk firm, organizacji i instytucji opierajgcych sie na nauce,
nowych technologiach i innowacjach. W ramach festiwalu planuje sie
udziat okoto 400 os6b. W ramach promocji programu zostanie m.in.
zapewniony udziat przedstawiciela Instytucji Zarzadzajagcej RPO WK-P
w spotkaniu dotyczgcym tgczenia wspotpracy nauki z biznesem,
przygotowana prezentacja dotyczgca programu oraz posty dotyczgce
RPO WK-P na portalu spoteczno$ciowym (Facebook). Dodatkowo
podczas festiwalu zostanie wystawione stoisko informacyjne, gdzie
bedzie mozna uzyska¢ informacje na temat ogtoszonych konkurséw.
Beda rowniez przeprowadzone konkursy wiedzy dotyczgce programu.

6. Konkursy
6.1 [ Konkursy 3,4 Instytucje Dziatanie obejmuje organziacje X edycji konkursu Fundusze IZ RPO WK-P IV kwartat 100 000 zt
promocyjne Zaangazowane Europejskie w kadrze. Celem konkursu jest wymiana doswiadczen
w zarzgdzanie pomiedzy pracownikami administracji publicznej zaangazowanymi we
i wdrazanie wdrazanie Funduszy Europejskich i promowanie dobrych praktyk w
Funduszy zakresie informowania spoteczenstwa, za pomocg przekazéw
Europejskich audiowizualnych, o korzysciach spotecznych i gospodarczych zwigzanych
w Polsce z wykorzystywaniem Funduszy Europejskich. Identyfikacja dobrych

praktyk pozwoli na podnoszenie poziomu produkcji audiowizualnych nt.
Funduszy Europejskich oraz przyczyni sie do dalszej profesjonalizaciji
dziatan informacyjnych i promocyjnych w tym zakresie. W ramach
konkursu profesjonalne jury oceni zgtoszone na konkurs spoty, filmy
promocyjne reklamujgce Fundusze Europejskie. Ocena zgtoszonych
materialdw wraz z opinig czlonkéw jury zostang zaprezentowane podczas
ogtoszenia wynikéw konkursu. Zaplanowano réwniez drukowane i
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NAZWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

elektroniczne materialy promocyjne, takie jak plakaty i katalogi.
Konkursowi bedg towarzyszyly warsztaty dotyczgce tematyki promocyjno-
reklamowe;.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY BUD ZET

3,4 Media Dzatanie obejmuje zorganizowanie konkursu dla dziennikarzy z mediéw IZ RPO WK-P I-1l kwartat 35 000 zt
regionalnych i lokalnych na materiat radiowy/ telewizyjny/ prasowy/
internetowy poswiecony funduszom europejskim.
W konkursie nagrodzone zostang ww. materiaty dziennikarskie,
ukazujace w ciekawy i inspirujgcy sposéb projekty realizowane/
zrealizowane z RPO WKP 2014-2020, czy tez mozliwosci, obszary
wsparcia dziatan z programu. Przewidywane elementy: konferencja
prasowa, informacje w Internecie.
3,4 Mieszkancy Dziatanie obejmuje zorganizowanie konkursu fotograficznego dla IZ RPO WK-P 1I-1V kwartat 50 000 zt
wojewodztwa mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Zatozeniem konkursu
bedzie zaprezentowanie efektéw wdrazania funduszy europejskich
poprzez ukazanie realizowanych/ zrealizowanych projektéw i tym samym
zwiekszanie widocznosci efektow polityki spojnosci. Dodatkowo prace
konkursowe bedg wykorzystywane w dziataniach pronabrowych, aby
zachecic¢ potencjalnych wnioskodawcow do aplikowania o
srodki.Przewidywane elementy: drukowane i elektroniczne materiaty
promocyjne, takie jak plakaty, dziatania w internecie.
6.2 | Inne
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziata n informacyjn ych i promocyjnych
7.1 | Publikacje 1,234 potencjalni W ramach dziatania planuje sie: IZ RPO WK-P, IP Il kwartat 400 zt (IP)
(drukowane i beneficjenci, - wydanie 4 000 szt. ulotek informacyjnych oraz ich dystrybucje m.in.
elektroniczne) beneficjenci, podczas organizowanych spotkan dla beneficjentéw oraz potencjalnych
potencjalni beneficjentow,
uczestnicy - opracowanie i druk broszury (ok. 2000 szt.) o zrealizowanych 50 000 zt (12)
projektow projektach, pokazujgcych efekty wdrazania programu, ktére bedg
dystrybuowane m.in. przez PIFE oraz podczas szkolen dla beneficjentow i
potencjalnych beneficjentow i wydarzen takich jak koncerty w zabytkach i
regionalny festiwal naukowy.
7.2 | Materiaty 4 Mieszkancy W ramach dziatania przewiduje sie zakup/produkcje materiatéw IZ RPO WK-P, IP Caly rok
promocyjne wojewddztwa promujgcych Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Kujawsko-
typu gad zety potencjalni Pomorskiego:
beneficjenci, a) wilosci ok. 1000 szt. - typu. pitki antystresowe, odblaski, breloki itp. 11 600 zt (IP)
beneficjenci, Materiaty te bedg dystrybuowane podczas licznych spotkan w ktérych
media uczestniczg pracownicy punktu informacyjnego EFS Wojewddzkiego

Urzedu Pracy w Toruniu np. Miedzynarodowych Targéw Pracy (1 500
uczestnikéw), Dni MiastaTorunia oraz Bydgoszczy (kilkanascie tysiecy
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(NUMER)
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DZIALANIA

uczestnikéw), regionalnych targéw pracy (tagcznie ok. 5000

uczestnikéw) imprez plenerowych organizowanych przez
gminy/powiaty ($rednio 700 — 1 200 uczestnikow), spotkan
informacyjnych organizowanych przez m.in. Punkt Informacyjny
Funduszy Europejskich,

b) kalendarzy ksigzkowych i kieszonkowcyh (ok. 2000 szt.) opisujgcych 200 000 zt (12)
mozliwo$ci wsparcia w ramach programu, kalendarzy biurkowych (ok.
500 szt.), kalendarzy Sciennych (ok. 1200 szt.) na potrzeby akcji
promocyjnych,

¢) drobnych materiatéw promocyjnych promocyjnych ktére bedg
dystrybuowane podczas konferencji i szkolen oraz ogélnodostepnych
spotkan informacyjnych,

d) materiatéw konferencyjnych, np. notesy, teczki, dtugopisy, pendrivy)
dla ok. 500 oséb, ktére beda dystrybuowane, np. podczas spotkan,
konferenciji, szkolen,

e) materiatldw promocyjnych takich jak m.in. puzzle (ok. 500 szt.) i gra
memory (500 szt.), przy wykorzystaniu m.in. zdje¢ z konkurséw
fotograficznych dot. Funduszy Europejskich z poprzednich lat,
materiaty beda dystrybuowane przez PIFE oraz jako nagrody
w konkursach oraz dla odwiedzajgcych wydarzenia DOFE.

7.3 | Materiaty Dziatania Grupy docelowe | W ramach dziatania zostanie wyprodukowana $cianka promujgca RPO 1Z RPO WK-P I-1l kwartat 20 000 z

brandingowe wspierajgce | wydarzen WK-P na potrzeby planowanych konferencji, szkolen i spotkan.

i wystawiennic | realizacje

ze, np. rollupy, | Strategii

scianki
7.4 | Inne Dziatania - W ramach pozostatych dziatan zrealizowane zostang m.in.: 1Z RPO WK-P caly rok 25000 zt
wspierajgce a) ustugi graficzne,
realizacje b) cateringi,
Strategii c) ustugi doradcze i eksperckie,

d) ustugi transportowe,
e) ustugi fotograficzne.

2280 000 PLN
. w tym:
EACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU 2 250 000 PLN
(1Z RPO WK-P)
30 000 PLN

(IP)
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5. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikaciji

Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji RPOwr  oku 2019
Cel szczeg6lowy Nazwa wska znika Warto$é | Warto $é Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto s¢ Warto s¢ Warto s¢ Warto 6
Strategii bazowa osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
komunikacji w2014 r. | nakoniec | nakoniec | na koniec na koniec nakoniec | Nakoniec | nakoniec | nakoniec | na koniec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku2018 | roku2019 | roku2020 | roku2021 | roku2022 | yoky 2023
Komunikacja Liczba odwiedzin portalu 0| 147941 | 1317563 | 2761057 | 3661057 | 4561057 5000 000
Funduszy !nformacyjnego/servwsu
Europejskich Internetowego i
aktywizuje Liczba d_2|alan |nformac_yjno— 0 0 1 2 3 3 3
mieszkancéw promocyjnych o szerokim
wojewddztwa zasiegu nt. mozliwosci
kujawsko- finansowania w wojewdédztwie
pomorskiego kujawsko-pomorskim
w ubieganiu sie Znajomos$¢ w wojewddztwie 35% i 30% R R 329 44%
0 wsparcie kujawsko-pomorskim grup
z Funduszy potencjalnych beneficjentow,
Europejskich ktoérzy moga realizowac
w ramach programu | Przedsiewziecia z Funduszy
Europejskich
Liczba uczestnikéw szkolen dla 0 288 1850 4066 5 766 6 4212 4 200
potencjalnych beneficjentow
w wojewddztwie kujawsko-
pomorskim w ramach
programu
Liczba udzielonych konsultacji 0 Dane Dane 112 285
w ramach punktéw 2z MR 2z MR
informacyjnych na terenie
wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego dot. mozliwosci
dofinansowania i procesu
aplikacyjnego®
Komunikacja Liczba udzielonych konsultacji 0 Dane Dane 780
Funduszy w ramach punktéw 2 MR 2 MR

Europejskich

w wojewoddztwie
kujawsko-
pomorskim wspiera

informacyjnych na terenie
wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego dot. realizacji
projektow*

2 Wartosci podawane narastajgco — planowana liczba 0séb przeszkolonych w 2019 r. to 655, w tym 630 (IZ RPO WK-P) i 25 (IP).

3 Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez Ministerstwo Rozwoju.
4Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez Ministerstwo Rozwoju.
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Cel szczeg6towy Nazwa wska znika Warto ¢ | Warto $é Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢ Warto ¢
Strategii bazowa osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
komunikacji w2014 r. | nakoniec | nakoniec | na koniec na koniec nakoniec | Nakoniec | nakoniec | nakoniec | na koniec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku2018 | roku2019 | roku2020 | roku2021 | roku 2022 | yoky 2023
beneficjentéw Liczba uczestnikéw szkolen dla 0 0 568 1129 1699 22845 2 700
programu beneficjentéw programu
w realizacji w wojewddztwie kujawsko-
projektow pomorskim
Ocena przydatnosci form 4 ; 4,59 4,42 4 4 4
szkoleniowych dla
beneficjentow
Komunikacja Liczba dziatan informacyjno- 0 0 1 1 1 1 3
Funduszy promocyjnych o szerokim
Europejskich zasiegu nt. osiggnie¢
zapewnia programu operacyjnego
mieszkancom w wojewddztwie kujawsko-
wojewddztwa pomorskim
kujawsko- Znajomos¢ pojecia ,Fundusze 87% ; 83% - - 87% 91%
pomorskiego Europejskie”
informacje na temat
projektow Znajomosc¢ celow, obszarow 349 18% R R 250 43%
wspdtfinansowanych | |ub dziatan, na ktére
z Funduszy przeznaczane sg FE -
Europejskich w wojewddztwie kujawsko-
pomorskim
Swiadomos'é obszaréw lub 65% _ 59% ~ _ 63% 74%
projektéw wspieranych
z FE w najblizszym otoczeniu
respondenta wsrod
mieszkancéw wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego
Komunikacja Odsetek mieszkancow 83% _ 73% _ _ 77% 90%
Funduszy dostrzegajacych wptyw FE na
Europejskich rozwoj wojewddztwa kujawsko-
zapewnia szerokg pomorskiego
akceptacje Odsetek mieszkancow 61% _ 60% _ _ 61% 66%

mieszkancow
wojewodztwa
kujawsko-
pomorskiego dla
dziatan rozwojowych
realizowanych przy
pomocy Funduszy
Europejskich

w wojewoddztwie
kujawsko-
pomorskim

wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego uwazajgcych, ze
osobiscie korzystajg oni z
Funduszy Europejskich

5 Wartosci podawane narastajgco — planowana liczba 0séb przeszkolonych w 2019 r. to 585, w tym 500 (IZ RPO WK-P) i 85 (IP).
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6. Szczegotowy opis dziatania informacyjno-promocyj nego o szerokim zasi egu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASI EGU POWINNY BYC€ SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJ ACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisa¢ w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowaé
tabele i nadac jej kolejny numer porzgdkowy.)

Tabela 3. Szczegdbtowy opis dziatania informacyjno-p ~ romocyjnego o szerokim zasi egu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacj e dziatania

2. Nazwa dziatania

3. Gtéwny komunikat

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

b) Grupa docelowa (np.
przedsiebiorcy, osoby
bezrobotne, jednostki
samorzgdu terytorialnego)

c) Zasieg terytorialny

dziatania
d) Narzedzia® oraz Audycije telewizyjne
szczeg6towy budzet W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji | ... PLN

Spoty telewizyjpe L PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji
Audycje radiowe e PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji
Spoty radiowe e PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe | - PLN
Tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka
Publikacje w internecie e PLN
Nazwa portalu, tematyka
Reklamy w internecie | PLN
Nazwa portalu, rodzaj narzedzia, tematyka
Ambient, OOH, inne | e PLN
Rodzaj narzedzia, tematyka
BUDZETLACZNIE e PLN

e) Termin realizacji

f) Intensywnos$c Telewizja np.

(planowane do osiagnigcia | zasieg w GRP

wskazniki mediowe) Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

6 Elementy: nazwy stacji/ grupy stacji, liczba emisji, tytuty prasowe oraz nazwy portalu nalezy podag¢, jesli sg znane na tym etapie.

21




Kampania radiowa np.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Prasa

Internet

Inne

6. Uzasadnienie dziatania

«  ktory cell/cele ze strategii realizujg te dziatania
e uzasadnienie realizacji dziatania
e czy dziatanie uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii

komunikac;ji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 (wtasciwe zaznaczyc):

5.
6.

Zasada zgodno sci komunikacyjnej grupy docelowej

z grup g docelow g programu, dziatania lub projektu
Zasada zgodno S$ci zasi egu projektu z zasi egiem

narz edzia komunikacji

Zasada najni zszego kosztu dotarcia do grupy docelowej
Zasada najwy Zszej reprezentatywno $ci w grupie
docelowej

Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego
Zasada uzupetlniania si e komunikatow

TAK/NIE

TAK/NIE

TAK/NIE
TAK/NIE

TAK/NIE
TAK/NIE

* inne istotne informacje, np. utatwienia dla oséb z niepetnosprawnosciami,
zaangazowanie beneficjentéw, wspétpraca z partnerami

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Monika Rekas
Numer telefonu: 56 62 18 435
Adres mailowy: m.rekas@kujawsko-pomorskie.pl
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